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Las partes interesadas:

- Los productores

- El1 publico (en sentido amplio)
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;,Como llegar a una solucidén eficaz y dinamica?

Combinando la intervencidén de la
Administracién Publica y la libre iniciativa
de las agrupaciones de productores
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La actuacién de la Administracidén Publica
ha de tener dos vertientes:

- Promocidén y desarrollo del marco juridico

— Defensa ex officio de las IG
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La libre iniciativa de los grupos de
productores también ha de tener dos
vertientes:

- Desarrollo de una proteccidén especifica
mediante la marca colectiva y/o de garantia

- Defensa complementaria de las IG
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Café de Colombia
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Individual CTM Collective CTM
No. 3 424 521 No. 4 867 263
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ecta@ecta.org
www.ecta.eu

fontaine@eqgyp.com
WWW.egyp.com




