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Procedimiento

		Solicitud por una agrupación de productores 

con un pliego de condiciones 

		Examen sustancial: autoridades nacionales competentes

		Examen Formal: Comisión

		Publicación en el Diario Oficial de las Comunidades Europeas

		Oposición por parte de otros Estados Miembros y Terceros Estados

		Registro + protección en todos los paises de la UE





A group of producers must define the product according to precise specifications. 

The application, including the specifications, must be sent to the relevant national authority 

... where it will be studied first and thereafter transmitted to the Commission. 

Here the application will undergo a number of control procedures. 

If it meets the requirements, a first publication in the Official Journal of the European Communities will inform those in the Union who are interested. 

If there are no objections, the European Commission publishes the protected product name in the Official Journal of the European Communities. 

L’opposition communautaire

Consultation de 6 mois

Ouverte aux autres Etats membres ainsi qu’au pays tiers 

Motifs d’opposition

non-respect des définitions de l’IG ou de l’AO,

dénomination homonyme ou d’une marque antérieure 5 ans 

caractère générique de la dénomination 
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Tipos de protección de las IG

		Protección penal: sanción de los fraudes 





		Protección de los terruños y de los paisajes





		Protección de los nombres en Francia y 

en el extranjero
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Historia del Registro

		1993: Constitución del grupo de productores + solicitud al INAO

		1997: Reconocimiento del principio de la IG por el INAO

		1 de Junio 2000:  Decreto de la IG publicado al JORF 

		21 Agosto 2002:  Registro por la  Comisión Europea





L'année 99 a vu l'avènement de l'AOC Piment d'Espelette - Ezpeletako Biperra. Le 1er décembre, le Comité National de l'Institut National des Appellations d'Origine (INAO) a approuvé le texte fondateur de l'Appellation. Le décret relatif à l'AOC "Piment d'Espelette" ou "Piment d'Espelette - Ezpeletako Biperra" est paru au Journal Officiel du 1er juin 2000, l'AOC est donc officielle à partir de la campagne 2000. Cette reconnaissance est le fruit de longues années de travail collectif au sein de la filière. Il a été réalisé grâce à la motivation des producteurs de Piment d'Espelette, à l'engagement de différents acteurs du monde de la gastronomie et à un partenariat soutenu avec le centre INAO de Pau, la Fédération Arrapitz et la Mission agro-alimentaire Pyrénées. Parallèlement, le concours de la commune d'Espelette et de l'association Napurrak a été déterminant. La réalisation de ce projet a également été rendu possible par le soutien financier de l'Europe, de l'Etat, de la Région et du Département.
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La protección de las denominaciones de origen en la Unión Europea





Audrey AUBARD, Abogada, INAO - Francia

Asunción - Julio 2006





APPELLATION D'ORIGINE CONTROLEE
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Los principios de base 

para las DOP/IGP

		Una protección fundada sobre un registro: 



Examen por los Estados miembros

Imposibilidades de registro:

	Genericidad, Marca, Nombre de variedad vegetal o de raza

		Una protección contra:



Utilización directa o indirecta incluso para los desvíos de notoriedad

Usurpación, imitación

 Indicación falsa

 Toda práctica susceptible de engañar al público
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Una IG para el Piment d’Espelette

		Un producto con alta calidad y una identidad fuerte/típico

		Problemas de usurpación, fraudes

		Preocupación de los consumidores

		Problemas de protección de la agricultura local y familiar
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Algunos elementos del pliego 

de condiciones 	

		Depues de haber crecido durante el invierno en invernaderos, se plantan las semillas en los campos a partir del 1 de Mayo

		Dimension: entre 7 y 14 cm

		Una cosecha manual: solo las frutas más rojas, de Agosto hasta octubre-noviembre
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La elección europea

		Un sistema legal comunitario para proteger los nombres geográficos: las IG

		Un sistema voluntario (basado en la iniciativa de los productores)

		Una protección via un registro

		Un sistema abierto





Reglamento N° 510/2006 del 20 de Marzo 2006 relativo a la protección 

de las indicaciones geográficas y de las denominaciones de origen de los productos agrícolas y alimenticios
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Productos cubiertos por la IG

El fresco

Las cuerdas

El polvo
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Impacto de la IG 

« Piment d’Espelette »

		En el territorio:



	- conservación de la población en el territorio

	- instalación de productores jovenes



		Una dinámica turística:



	- « la fête du piment » ( 60 000 personas)

	- desarrollo de la economía local (artesanía, restaurantes…)
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Pero una vigilancia….	

		En el pliego de condiciones: hacia el mejor Piment d’Espelette 

		En las usurpaciones: primer caso en Canada 
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Gracias

Merci



a.aubard@inao.gouv.fr



www.inao.gouv.fr









APPELLATION D'ORIGINE CONTROLEE
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Consecuencias del registro de la IG

		Una mejor protección para el nombre contra los abusos en Francia

		Un aumento de :



	- la producción (de 250 t en 2000 a 400 t en 2004)

	- los productores (de 40 en 2000 a 100 

en 2004)

	- los precios (de 10 € en 1994 a 20 € 

en 2004)
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Área Geográfica

		2 municipios enteros  : 



Larressore, Souraïde 



		8 municipios en parte:



Aïnhoa, Cambo-les Bains, Espelette, Halsou, Itxassou,

Jatxou, Saint-Pée-sur-Nivelle, Ustaritz. 
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Conflictos entre marcas y DOP/IGP

Protección amplia de las IG:

  Para productos similares:  prohibido   (usurpación)

  Para productos distintos: excluídos si riesgo de debilitamiento o alteración de la notoriedad de la IG

Relación con marcas anteriores: un examen caso por caso que depende del riesgo de confusión 
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Desvío de notoriedad/

Productos distintos

		Champagne para galletas (Argentina/Chile)
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Presentación de caso: 



AOC « Piment

D’Espelette »

Ezpeletako Biperra
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Usurpaciones/Productos comparables





Australia

Alemania

Lentejas verdes del Puy
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La protección de los nombres 

		Herramienta:



	- Protección vía las reglas relativas a la   valorización de los productos agrícolas y alimenticios

	- Protección vía el derecho de las marcas



		Casos de conflictos:



	- Relaciones IG/Marcas

	- Tipología de usos indebidos
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Asociación IG + marcas: 

La experiencia francesa





Appellation d’origine (GI)

CHAMPAGNE

Marca

Company TAITTINGER ™

Diferentes por la ley y la naturaleza

Complementariedad en el mercado





CHAMPAGNE

TAITTINGER

o Revrnd

BRUT RESERVE
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Protección  - Procedimientos

		Procedimiento penal: no respeto del pliego de condiciones





		Procedimiento civil: uso del nombre /relaciones con marcas 
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Los servicios del INAO



		Un establecimiento público administrativo bajo tutela del Ministerio de la Agricultura





		Un presupesto del Estado y de los profesionales (75/25)





		Sede en París

		26 centros en provincia

		260 agentes públicos
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Los objectivos de la protección

		Favorizar una competencia leal entre los productores

		Ayudar a los consumidores informándoles sobre las características específicas de los productos 

		Proteger las denominaciones de productos contra las usurpaciones e imitaciones

		Preservación de un patrimonio nacional y económico: terruños, savoir-faire,  productos
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La protección en Francia

El INAO es competente para actuar en justicia para la protección de las denominaciones de origen y  de las indicaciones geográficas





			Art. L 641-6 del Código Rural  
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Misiones del INAO

		Definir las indicaciones geográficas (AOC y IGP)



Participar en el control de los productos bajo  AOC o IGP

Contribuir a la protección de las AOC y IGP contra las falsificaciones en Francia y en el extranjero

Promover el concepto de IG
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Características del sistema francés de las IG 	

		 El INAO:  Una expresión colectiva





	Una asociación estrecha de los profesionales:

	- Una presidencia asegurada por los profesionales

	- Un lugar de concertación entre profesionales y

  la administración



		Un procedimiento de reconocimiento iniciado por los profesionales





		Un mecanismo de control exigente
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Situación del I.N.A.O.

		Patentes, Marcas



		Indicaciones Geográficas



INPI

INAO

Ministerio de la Economía

Ministerio de la Agricultura
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Protección europea

		Vinos y espirituosos









Reglamento 1493/99 del17 mayo 1999

		VQPRD (= AOC+VDQS)

		Vinos de mesa con indicación geográfica (=vinos del país)



Reglamento  1576/89 del 26 mayo 1989

		Espirituosos con IG





		Productos agrícolas y alimenticios



DOP

IGP

R (CE) 510/2006 del 20 marzo 2006
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Criterios de identificación de las IG

		Un vínculo con el terruño o el territorio





		Un producto con reputación





		Un sistema de garantía de las características y del origen del producto





		Dos opciones posibles: la denominación de origen (DO/AO) o la indicación geográfica (IG)
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Los solicitantes

		Los solicitantes: agrupaciones representantes de los productores, transformadores interesados en el mismo producto o una persona (física o moral)





		Sus tareas:



Preparación de la solicitud

Presentación del pliego de condiciones

Papel predominante después del registro



El papel de la “agrupación solicitante” no se limita a elaborar el pliego de condiciones sino que debe estar presente a lo largo de la existencia del producto reconocido como indicación geográfica.

 

Este papel se apoya en varios aspectos:

-         la agrupación es el interlocutor del Estado dado que se compromete en la gestión de las  IG

-         la agrupación se encarga de promover los productos con IG,

-         la agrupación instaura una disciplina para todos sus miembros,

-         la agrupación también tiene como misión defender la IG.
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		f) los factores que acreditan el vínculo

 con el medio geográfico o con el origen geográfico;

		g) las referencias relativas a la estructura de control;

		h) los elementos específicos del etiquetado vinculados a la mención 

« DOP» o «IGP », o las menciones tradicionales nacionales equivalentes;

		i) otros requisitos
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Solicitud – Visión general 

PRODUCTORES (solicitud)

ESTADO MIEMBRO (examen y proposición)

GOBIERNO (decisión y sumisión a la UE)

COMISIÓN EUROPEA (registro)
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Elementos del pliego de condiciones

		a) el nombre del producto + DO o IG;

		b) la descripción del producto (las materias    primas, las principales características físicas, químicas, microbiológicas y/u organolépticas del producto);

		c) la delimitación de la zona geográfica;

		d) los elementos que prueban que el producto es originario de la zona geográfica;

		e) la descripción del método de obtención del producto 
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De qué productos se trata?

		Carne fresca

		Quesos

		Otros productos de origen animal (huevos, miel)

		Materias grasas (mantequilla, aceites)

		Frutas, hortalizas, cereales

		Pescados, moluscos

		Cervezas, panadería

		Gomas y resinas naturales, aceites esenciales etc…
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Exclusión	

		Vinos y aguardientes

		Artesanía

		Otros productos industriales (sal)

		Platos compuestos

		Caldos

		Etc…
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	DO/AO		            IG		

		Las cualidades o características del producto son  debidas esencialmente o exclusivamente a 

su medio geográfico abarcando los factores naturales y humanos











El producto presenta una cualidad específica, una reputación u otras características atribuibles al origen geográfico





Características comunes

		Nombre de una región que sirve para designar un producto agrícola o alimenticio como  originario de este lugar, 





DIFFERENCIA: VíNCULO  AL ORIGEN

Esta diferencia implica obligaciones específicas en el lugar de producción
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Las IG francesas (AOC + IGP)

		  607 productos reconocidos como IG

		  112 solicitudes pendientes

		  140 000 productores

		  Un valor de negocios de 19 billones de € al año

		  1/4 agricultor  involucrado en el sistema IG





Expliquer quel est le potentiel à venir en France

= Produit agro en AO ou IGP

		18 pour les vins et eaux de vie

		9 pour les produits laitiers (beurre, fromages)

		22 pour les AO produits agro-alimentaires (viande de mouton, ail, noix, farine de châtaigne, jambon, huile l’olive, moules, porc)

		50 pour les IGP (viandes diverses, saucisson, fromage, recettes: cancoillotte, cassoulet)
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Los objectivos de la UE

		Fomentar la diversificación de la producción agrícola y el desarrollo rural

		Responder a la demanda de los consumidores (origen + datos claros)

		Proteger ciertos productos reconocidos por su procedencia geográfica
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 Qué es el R 510/2006 ?

		Un enfoque más uniforme para la protección en la UE

		Para productos agrícolas y alimenticios

		2 niveles diferentes de referencia geográfica: DOP, IGP

		con la misma protección para ambos





The R 2081/92 b  mainly   sets up a uniform framework of protection of designations of designations of origin and geographical indications. 

 

The OBJECTIVES of the R 2081/92 are :  

1. To promote rural development

2. To protect product names from infringments

3. Inform the consumer on the origin and the characteristics of the product (+guarantee)



In France = art. L 640.1 rural code = part of the agricultural policy



AGRICULTURAL  PRODUCTS  AND FOODSTUFFS 

The same in France (a choice has been done)



CATEGORIES

PDO and PGI – see the distinction between appellation of origin and indication of source. The CJEC in  case EXPORTUR (Touron) ruled that indications of source may deserves a specific protection in some cases (link between the prodcut and the origin)



Figures : 47 dairy products (42 cheeses, 4 butters, 1 cream)

		Other agricultural products (8 olives oils or olives)



(+ 467 AOC wines and spirits)
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Las IG : una herramienta de desarrollo rural







		 Mantiene y revitaliza las zonas rurales

		 Valoriza la producción de productos elaborados con usos y técnicas tradicionales

		 Permite la promoción del patrimonio agrícola nacional, preservando las tradiciones culturales

		 Favorece la biodiversidad
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  I)   El reglamento CE N°510/2006

 II)  El sistema francés

III)  Presentación de un caso:  

	  AOP  Piment d’Espelette

Taller OMPI - Julio 2006





APPELLATION D'ORIGINE CONTROLEE
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Por qué una Indicación Geográfica?

		Herramienta de protección: 



	- protege al productor de las 

  falsificaciones y la competencia desleal

	- al consumidor de los engaños



		Herramienta de desarrollo económico





Développé ensuite

Pourquoi le choix de cet outil?

Quel intérêt?

Valoriza y protege la iniciativa exigente y voluntaria de los productores

Informar mas precisamente  el consumidor sobre el origen y la calidad del producto (procedencia, modo de fabricaciòn, controles realizados)

Permite la trazabilidad del producto
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