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l. MARCAS COLECTIVAS

L as marcas colectivas nacen como parte de una necesidad de los empresarios (sobre
todo de los pequerios), de asociarse 0 agruparse para la oferta de productos o la prestacion de
Servicios comunes.

L a experiencia sefidla que este sistema es una excelente forma para aprender atrabgar
en forma conjunta, con metas y objetivos comunesy lograr asociatividad.

No solo permite reducir costos en la proteccion y diferenciacion de los productos o
servicios, también se aprovecha de economias de escala, y se incrementa la confianza de los
clientes/consumidores.

Lamarca colectiva es un tipo de signo distintivo que se reconoce en las legislaciones de
propiedad industrial como una categoria especia distintaalas marcasindividuaes, sin
embargo, va a cumplir las mismas funciones que éstas.

Se trata de unamarca que vaa servir paradistinguir un origen o cualquier otra
caracteristica particular de productos 0 servicios que pertenecen a empresas 0 personas
diferentes y que son usadas bajo el control de un Unico titular.

Este titular podra ser una asociacion, gremio o0 grupo de personas bajo una personeria
legal. Lacaracteristica particular puede referirse por ggemplo, a origen geogréfico de los
productos o servicios, a modo de fabricacion, alos materiales empleados o0 asu calidad, o a
lasimple pertenenciaalaentidad titular.

Lamarca colectiva, como su nombre lo indica, es una marca que es propiedad de
muchos. O més bien, de una organizacion, una cooperativa por g emplo, cuyos miembros la
pueden utilizar. Este uso podra efectuarse en la medida en que los miembros respeten las
condiciones establecidas para el uso por esa organizacion.*

Lamarca es adoptada por una entidad colectiva, una asociacion de productores,
fabricantes, u otra organizacion de personas legalmente establecidas y que sirve para
distinguir los productos o servicios producidos o prestados por |os miembros de la asociacion
0 grupo.

! Otamendi, Jorge. Derecho de Marcas. Abeledo-Perrot, Bs.As., 1995
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Marca Colectiva

Asociacion/Gremio

Ecologico «<— —> Calidad
Aventura «<— —> Sostenibilidad
Discapacidad <— —> Origen/lugar

La caracteristicaprincipal es que latitularidad de este tipo de marcas | e corresponde a
una asociacion, gremio o ente colectivo de empresarios, fabricantes, comerciantes o
productores, siendo el objetivo €l diferenciar en el mercado los productos o |os servicios que
pertenecen a aguellos que forman

La marca colectiva es adoptada frente a una necesidad concreta, asociarse o agruparse
parala oferta de productos o |a prestacion de servicios comunes, permitiéndose que éstos sean
percibidos como provenientes no de una empresa en si misma considerada, sino de una
empresa como miembro o parte de una asociacion o ente colectivo de la que también forman
parte otras empresas.

Ella permite orientar esfuerzos competitivos hacia objetivos y metas comunes,
lograndose en muchos casos la “asociatividad” necesaria para poder cubrir las expectativas de
mercados exigentes, tanto desde €l punto de vista de la homogeneizacion de productos
sustentado en la calidad, origen u otra cualidad propia, como por e cumplimiento de la oferta,
en cuanto a cantidad, tiempo de entrega y demés condiciones comerciales

En lamayoriade |as legislaciones se dispone que € tratamiento legal, en cuanto a
registro, para este tipo de marcas sera el mismo que paralas marcas individuales.

Unavez que lamarcaseregistra, € titular de lamisma contara con las facultades,
derechos y obligaciones previstas parala marcaindividual, salvo restricciones particulares que
se presentan en algunas legislaciones nacionales con relacion alalibertad de transferencia o
cesidn y licenciade lamarcaafavor deterceros.
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Es comun que € titular de lamarca no la use directamente en el mercado para distinguir
sus propios productos o servicios, sino que e uso de lamarca estara a cargo de aquellos
miembros (empresarios 0 empresas) que forman parte del gremio o asociacion, conformelo
prevea el estatuto social.

El elemento esencial dentro del esquema de las marcas colectivas es el Reglamento de
Uso?, previsto por las legislaciones de |os paises como requisito sine quanon para poder
registralamarca.

El Reglamento de Uso es e conjunto de disposiciones (normas internas) que pretenden
unificar o estandarizar el uso de lamarca, por parte de los asociados 0 agremiados, con
relacion alos productos o servicios de que se trate, partiendo de los el ementos de calidad,
homogeneidad, estabilidad o cualesquiera otras caracteristica particulares que se pretenda que
la marca englobe o anuncie a consumidor/cliente.

A través de este sistema se implementa un mecanismo de control frente a objetivo
comun de enfrentar a mercado en forma conjunta. No es el Estado quien impone las reglas,
son los mismos asociados 0 agremiados quienes voluntariamente se someten y obligan a
cumplir, si es que quieren utilizar la marca colectiva en sus respectivos productos o servicios.

Nadaimpide, salvo disposicion del Reglamento de Uso en contra, que |os asociados o
agremiados puedan hacer uso de sus marcas propias (marcas individual es) conjuntamente con
lamarca colectiva

El contenido del Reglamento de Uso varia dependiendo de las actividades de la
asociacion o gremio titular de lamarca, de los productos o servicios que distingalamarcay
de las leyes sobre la materia en cada pais. Normal mente |os contenidos minimos son los
siguientes:

Caracteristicas o cualidades comunes a | os productos o servicios distinguidos con
lamarca.

- Condiciones y modalidades de uso de lamarca.

- L as personas que estaran autorizadas a usar lamarca.

- Condiciones de afiliacion.

- Disposiciones para asegurar y controlar que lamarca se use conforme a
Su reglamento.

- Sanciones por incumplimiento del reglamento.

- Lista de integrantes.

En algunos paises, como en Republica Dominicanay Guatemal a se le denomina “ reglamento de
empleo” delamarca.
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Tratamiento Legal de las Marcas Colectivas

Republica Dominicana

Qué es una marca colectiva? Una marca cuya titularidad es una entidad colectiva que agrupa a personas autorizadas a usar la
marca

Quién puede ser titular deuna | Unaentidad colectiva que agrupa a personas autorizadas a usar la marca
marca colectiva?

Requisitos de la solicitud Debe incluirse e Reglamento de uso de la marca.

Reglamento de Uso — Se comunicara a Registro todo cambio introducido en e reglamento de empleo. Los cambios serén

Reglamento de Empleo inscritos en e registro previo pago de latasa estableciday surtiré efectos a partir de lafechade
presentacion.

Modificaciones

Contenido del Reglamento Caracteristicas comunes o las cualidades que serdn comunes a los productos o servicios paralos
deUso cuales se usardlamarca, las condiciones y modalidades bajo |as cuales se podra emplear y las
personas que tendran derecho a utilizarla.

También contendra di sposi ciones conducentes a asegurar y controlar que lamarca se use conforme
a su reglamento de empleo, y las sanciones en caso de incumplimiento del mismo.

Transferencia/ Licencia de la No podré ser objeto de licenciade uso a favor de personas distintas de aquellas autorizadas a usar la
marca colectiva marca de acuerdo con e reglamento de empleo de la misma.

Relacion con marcas Son aplicables alas marcas colectivas |as normas sobre marcas contenidas en laLey v,

individuales particularmente, lo relativo a procedimientos, vigencia, renovacion, extincién y modificacion del
registro.

Uso dela marca colectiva El titular de la marca podré usar por si mismo la marca siempre que sea usada también por las
personas que estén autorizadas para hacerlo de conformidad con el reglamento de empleo de la
marca.

El uso de una marca colectiva por las personas autorizadas para usarla se considera efectuado por €l
titular.

II.  MARCASDE CERTIFICACION O DE GARANTIA

Lamarcade certificacion es un signo distintivo destinado a ser aplicado a productos o
servicios, cuya calidad u otras caracteristicas han sido controladas, verificadas o certificadas
por €l titular de lamarca

Son marcas cuya funcion es la de certificar o garantizar que los productos o servicios
que distinguen se encuentran dentro de |os patrones o estandares preestabl ecidos por su titular
y que ademés hay un sometimiento a un control previo y continuado por éste.

Laestrategiaempresaria en el uso de las marcas de certificacion o de garantiaradica,
en la oportunidad de acudir al mercado incorporando un prestigio, generado por € titular de la
marca de certificacion, lo cua afiade valor alamarcaindividual del empresario al formar
parte de todo un sistema de garantia.

Es una herramienta muy Util que va a permitir tecnificar procedimientos de produccion
y elaboracién, utilizacion de tecnologiay en general cualquier conocimiento que € titular de
la marca puedatraslada a sus usuarios. Por consiguiente se estandarizan los productosy en su
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caso los servicios, en funcion aunacalidad determinaday constante, bajo la supervisiony
control de su titular que estara preocupado porque la marca no se desprestigie.

El titular de la marca de certificacion o de garantia podra ser una empresa o institucion
de derecho privado o publico, organismo estatal, regional o internacional, dependiendo de lo
que sefiale la normativa de cada pais y que haya obtenido €l registro correspondiente ante la
oficina de marcas.

Marca de Certificacion o de Garantia

Criterios | e AN
Regla: '

t‘ .

Seguridad «— —> Calidad
Mistico «— ——> Sostenibilidad
Investigacion «<— —> Andino

Las marcas de certificacion no podran usarse en relacion con productos o0 servicios
producidos, prestados o comercializados por € propio titular delamarca®. Por ello, un
aspecto que es necesario resaltar es € relativo alarelacion que se generaentre € titular dela
marca (que no la puede usar directamente) y los usuarios de lamarca. Estarelacion se
concreta através de un vinculo contractua de licencia de uso de marca.

Dichalicenciade uso podra operar en la medida que los usuarios cumplan €l reglamento
de uso que @ propio titular de la marcaimpone, ademés de tener que cumplir con las
condiciones que deben tener los productos y servicios que ostenta la marca de certificacion y
fuesen introducidos en e mercado

El titular de lamarca estd en laobligacion de fijar y poner en préctica las medidas de
control de lacalidad y verificacion de lamarcalicenciada.

Al igua que lamarca colectiva, la de certificacion también requiere de un Reglamento
de Uso para ser registradalamarca. Sin embargo, para estafiguralegal, en algunos paises €
reglamento de uso deberd haber sido previamente aprobado por la autoridad administrativa
gue resulte competente en funcién del producto o servicio de que setrate y seinscribirajunto
con lamarca.

3 Esta disposicién se encuentra en lalegidaciéon de Republica Dominicana, Guatemalay de los

Paises Andinos.
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Bajo estas consideraciones, es usua que el Reglamento de Uso de unamarca de
certificacion deba contener |os siguientes elementos:

- Fijaralas medidas de control que se obligaaimplantar € titular delamarcade
garantia y las sanciones aplicables.

- Lacalidad, los componentes, el origen o cualquier otra caracteristicade los
correspondientes productos o servicios.

- L as caracteristicas garantizadas por la presencia de lamarcay lamaneraen laque
se gercerdd control de calidad antes y después de autorizarse € uso de lamarca.

- Se deben indicar los productos o servicios que podran ser objeto de certificacion
por sutitular.

- Se deben definir las caracteristicas garantizadas por la presenciade lamarca; y
describir lamanera en que se g ercera el control de tales caracteristicas antes y después de
autorizarse el uso de lamarca.

L a estrategia basada en marcas de certificacion se sustenta en la capacidad del titular de
lamarca de asegurar cualidades y calidades de |os productos o servicios que son distinguido
por lamarcay que es usada por terceros, en funcién de la verificacion del cumplimiento de

patrones predeterminados impuestos por & duefio de la marca.

Esta situacién determina una garantiay seguridad para el consumidor/cliente, quien
sabe que detrés de la marca hay una persona o empresa que esta verificando y controlando
gue lo que la marca dice respecto alos productos o servicios que distingue es cierto.

Es un sistema basado en controles objetivos conforme ala percepcion del consumidor y

ademas aglutina una cadena de valor sustentada en aspectos de la calidad, generando
confianzaen € mercado.

Tratamiento Legal delas

Marcas de Certificacion o de Garantia

Republica Dominicana

Qué esuna marca de
certificacion o de garantia?

Esunamarcaaplicadaa productos o servicios de terceros, cuyas caracteristicas o calidad han sido
certificadas por € titular delamarca

Quién puede ser titular de una
marca de certificacion?

Podré ser titular de una marca de certificacion una empresa o ingtitucion nacional o extranjera, de
derecho publico o privado, o un organismo estatal, regional o internacional.

Requisitos de la solicitud

Debe acompafiarse un reglamento de uso de la marca.

Reglamento de Uso

El reglamento sera aprobado por la autoridad administrativa que resulte competente en funcion del
producto o servicio de que setrate, y seinscribira con lamarca.

Indicara los productos o servicios que podran ser objeto de certificacion por su titular y fijara las
caracteristi cas garantizadas por la presenciade lamarcay la manera en que se gjercera el control de
tales caracteristicas antes y después de autorizarse € uso de lamarca

Vigencia especial de la marca
de certificacion

Relacién con marcas
individuales

Son aplicables a las marcas de certificacion las normas sobre marcas contenidas en la Ley.

Condicionesde Uso dela
marca de certificacion o
garantia

El titular autorizara € uso de la marca a terceros cuando se cumplan las condiciones establecidas en
e Reglamento de uso.
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No podré ser usada en relacién con productos o servicios producidos, prestados o comercializados
por e propio titular de la marca.

Transferencia Sdlo podra ser transferida con la entidad titular del registro.
En caso de disolucién o desaparicion de la entidad titular, lamarca de certificacion podra ser
transferida a una entidad idonea, previa autorizacion de la autoridad competente.
Resguardo frente a embargos No podréa ser objeto de ninguna carga o gravamen, ni de embargo u otra medida cautelar o de
y otros gravamenes gjecucion judicial.

Reserva de la marca
extinguida

Una marca de certificacion cuyo registro venciera sin ser renovado, fuese cancelado a pedido de su
titular o anulado, o que dejara de usarse por disolucién o desaparicion de su titular, no podra ser
usada ni registrada como signo distintivo por una persona distinta al titular durante un plazo de
cinco afios contados desde el vencimiento, cancelacion, anulacion, disolucion o desaparicién, segin
€l caso.

[Fin del documento]




