
 

プレス情報およびリソース 
 
 
 
 
 
 
 

国内および地域の報道機関と積極的に関わることは、「世界知的所有権の日」のメッセージ

および活動を世界中に届ける際に重要な鍵となります。  

 

キャンペーンでは毎年、各ステークホルダーの取り組みやキャンペーンとその取り組みの関

連性に対する認識を高め、予定しているキャンペーン関連の活動に対する注目を集めるため

に、関心のあるステークホルダー全員に対し、国内、地域および特定のメディアを対象とし

た広報活動を計画する機会を提供しています。 

 

あらゆる広報活動の目標は、ステークホルダーの目的および現地のオーディエンスの関心に

従って形成されます。例えば、ある広報活動では、「世界知的所有権の日」のキャンペーン

のテーマ – 環境に優しい未来のために革新する – に関連する事例を強調することを通じ

て、知的財産制度のさらなる使用を呼びかけるために、地域の取り組みを肯定的に称賛する

ことを目的として計画されているかもしれません。また代わりに、知的財産教育に重点を置

き、主要なオーディエンスにイノベーションや経済発展などを促進する上で知的財産の重要

性を認識させることを目的とするかもしれません。  

 

ステークホルダーは、レポーターを幅広く呼び込むために、各々の宣伝文句を使用してメデ

ィアや興味深いイベントを選択し、「世界知的所有権の日」キャンペーンのテーマ – 環境に

優しい未来のために革新する – を現地のオーディエンスに合わせて調整することができま

す。 

 

WIPO は統一されたグローバルキャンペーン、そして、ステークホルダーがキャンペーンお

よび主要なメッセージを首尾一貫した方法で拡散するために調整可能な資料を通じて、これ

らの取り組みを支援します。 

 
 

発信のサンプルスケジュールおよび「世界知的所有権の日」プレスツールキットの使用 

 

1 月 

  

「2020 年 世界知的所有権の日」の主要メッセージおよびその他の背景資料がオンラインで

公開されます。：https://www.wipo.int/ip-outreach/en/ipday/ 

 

ステークホルダーの皆さんは、自身の「世界知的所有権の日」キャンペーン関連の広報活動

の基盤として、これらの資料を使用できます。 

 
  

https://www.wipo.int/ip-outreach/en/ipday/
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この計画に際して、ステークホルダーは以下の点について考慮してください。： 

 

 「Save the date（セーブ・ザ・デート）」の通知を発信する、「世界知的所有権の

日」関連のその他の情報を公開する。  

 国内または地域のメディアにキャンペーン関連の事柄に関する社説の出版を手配す

る。  

 メディアの出版物で、キャンペーンのテーマに関して著名人、現地の発明者または

政策立案者のインタビューを調整し、ソーシャルメディアのチャネルを通じて公開

する（ソーシャルメディア情報およびリソースに関する注記を参照）。  

 

4 月初め 

 

WIPO がテーマに関する詳細なメッセージおよび入手可能な地域または現地情報を含むデー

タの要点を提供します。これにより、統一されたグローバルメッセージおよび概要を発信す

る一方で、ステークホルダーは、ニーズに合わせて各オーディエンスに向けて調整した広報

活動を 4 月 26 日に解禁できます。  

 

4 月 26 日- 世界知的所有権の日  

 

WIPO は、一般的なグローバルなオーディエンスに対し、主要なキャンペーンメッセージお

よびデータを使用して、4 月 26 日に自身の高水準コミュニケーションを発表します。ステ

ークホルダーの皆さんは、ソーシャルメディアおよびその他のコミュニケーションチャネル

を使用して、このグローバルリリースを拡散してください。 

 


