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PROGRAMA PRINCIPAL 11

LA PROPIEDAD INTELECTUAL AL SERVICIO
DEL DESARROLLO Y LA PROSPERIDAD;
CREACION DE UNA CULTURA DE LA
PROPIEDAD INTELECTUAL

11.1 Laspoliticasde propiedad intelectual y el desarrollo
11.2 Losinnovadoresy las Pymes
11.3 Colaboracion con € sector privado

11.4 Sensibilizacion dela opinion publica

Resefia

229. La OMPI andliza y documenta la manera en que la propiedad intelectual
fomenta en la préctica é desarrollo econémico, tema de interés tanto para |os paises
desarrollados como para los paises en desarrollo. Todo & mundo esta de acuerdo en
gue la propiedad intelectual sera uno de los elementos fundamentaes del valor
econoémico en € siglo XXI. Como forma juridica de proteccion de conocimientos
nuevos u originaes, la propiedad intelectual proporciona una plataforma que permite
explotar comercialmente la innovacion y la creatividad, recompensando a sus
titulares. A su vez, esto crea recompensas e incentivos importantes para la difusion
de lainnovacion y la creatividad por medio de su comercializacion. Actuamente, la
propiedad intelectual se ha convertido en un elemento fundamental en la valoracion
de las empresas y un factor cada vez més importante en el crecimiento y el desarrollo
tanto en la macroeconomia como en la microeconomia. Una cultura dinamica de la
propiedad intelectual estd respaldada por un sistema eficaz y equilibrado de
propiedad intelectual, con usuarios activos, informados y pertenecientes a ambitos
variados. Por este motivo, los Estados miembros de la OMPI hacen gran hincapié en
el uso efectivo de los activos de propiedad intelectual. En respuesta a este interés, la
OMPI ha pasado a estudiar la manera de desarrollar, proteger, gestionar y utilizar
Optimamente los activos de propiedad intelectual, a fin de que no solamente
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redunden en beneficio de inventores, creadores y empresas individuales, sino
también en el de la sociedad en general.

230. El presente programa principa estd destinado a fortalecer y coordinar el
planteamiento de la OMPI respecto de estas cuestiones importantes. De este modo,
esta concebido expresamente para dar respuesta a las solicitudes de informacién de
los Estados miembros sobre la manera en que la propiedad intelectual puede
utilizarse en la practica a servicio del desarrollo econdmico, asi como la manera en
gue puede ser utilizada mas eficazmente por los particulares, € sector privado, las
instituciones publicas, los circulos académicos y las instituciones de investigacion.
Recientemente, se ha creado e subprograma 11.1 para atender las necesidades de los
encargados nacionales de la adopcion de politicas. Los subprogramas 11.2, 11.3
y11.4 siguen ocupandose de actividades existentes, aplicando nuevos métodos
destinados a publico en genera y alos usuarios del sistema de propiedad intelectual,
es decir, a quienes poseen y utilizan material protegido por la propiedad intelectual y
a otros agentes importantes del mercado.

231. Las iniciativas de la Organizacion seguiran dirigiéndose a los lideres y
encargados de la adopcion de politicas en el sector gubernamental, y a los creadores
y empresarios. No obstante, la campafia de desmitificacion dirigida a esos sectores
no resultara suficiente por si misma para crear una cultura de la propiedad
intelectual, que € publico en general debera respaldar. Aunque es posible que la
gran mayoria de las personas no Ilegue nunca a ser titular de derechos en ese ambito,
su vida se enriquecerd gracias a la propiedad intelectual. Por lo tanto, resulta
imperativo sensibilizar a publico y hacer que sea consciente de la importanciay €l
valor de la creatividad individual y de las innovaciones, ademés de lograr que
participe en la creacion de una cultura de la propiedad intelectua que promueva el
reconocimiento y € respeto de dichas iniciativas. Mediante el subprograma 11.4 se
crean material, instrumentos adecuados, redes, mecanismos, serviciosy otros medios
Utiles para perfeccionar las comunicaciones y las campafias de desmitificacion
destinadas a crear una cultura de la propiedad intelectual.

SUBPROGRAMA 11.1
LASPOLITICASDE PROPIEDAD INTELECTUAL Y EL DESARROLLO

Objetivo: Fomentar la sensibilizaciéon y € conocimiento de los encargados de
la adopcidn de politicas en los Estados miembros respecto de la elaboracion y
gestion de politicas y practicas para utilizar los activos de propiedad intelectua
al servicio del desarrollo economico.
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Resultados previstos Indicadores de rendimiento
1. Mgoradel andlisisy lacomprension | Elaboracién de monografias, proyectos
delarelacion entre la propiedad piloto y publicaciones, comentarios de
intelectua y & desarrollo econémico. los Estados miembros.

2. Fortalecimiento de lacomprensiony | En los resultados de la evaluacion

del uso delaelaboracion de politicasy | figurarael nivel de comprension de la
de la gestion de activos de propiedad propiedad intelectual y de desarrollo
intelectual . econdmico, asi como de gestion de
activos de propiedad intelectual .

232. Se ha creado este subprograma para ocuparse de la funcion de los activos de
propiedad intelectua al servicio del desarrollo econdémico en todo €l mundo. En este
subprograma se ofrecera a los Estados miembros servicios Utiles, practicos y
especializados para la formulacion de politicas de propiedad intelectual en
departamentos gubernamentales y otros organismos e instituciones pertinentes, como
las instituciones académicas y de investigacion, asi como servicios de gestion de
activos de propiedad intelectual en ese ambito nuevo y en crecimiento. En €
subprograma se combinan los conocimientos especializados de la Secretaria y los
conocimientos y la experiencia practica de expertos externos, que se recopilan y se
aplican mediante monografias, investigaciones, andlisis econdmico y estadistico.

233. El andlisisy lainvestigacion de |os aspectos econdmicos relativos a la propiedad
intelectual son muy importantes para explicar la manera en que esta Ultima contribuye
al crecimiento econdmico en los paises desarrollados y en los paises en desarrollo, asi
como para poner a prueba, convalidar o refutar distintas ideas preconcebidas sobre la
manera en que funciona la propiedad intelectual en los model os econdmicos actuales,
complejos, competitivos y en répida evolucion. Actuamente ha pasado a reconocerse
ampliamente |la importancia de la relacion entre la propiedad intelectual y € entorno
econdmico mundial. Estarelacion no solo esimportante paralas empresas en el plano
microeconémico, sino también en € de la economia nacional y mundial. No obstante,
una gran inseguridad tedrica y préctica empafa la correlacion entre la propiedad
intelectual y la actividad econdmica. Esto crea una gran demanda de datos
significativos y objetivos en las investigaciones sobre el tema. Los Estados miembros
han solicitado ala OMPI que elabore y relina informaciones sobre como se relaciona
el fomento de la proteccion de la propiedad intelectual con €l crecimiento econémico y
el desarrollo social, cultural y econdmico, mediante datos, modelos, investigaciones 'y
estudios especificos sobre varios temas a fin de prestar asistencia a los encargados de
la adopcion de politicas en la formulacion de estrategias més especificas para €
desarrollo econdmico nacional.

234. En € ultimo decenio se han efectuado investigaciones sobre como puede
elaborarse, gestionarse y explotarse comercialmente la propiedad intelectual como
activo econémico y e modo en que estainversion produce rendimientos cuantificables
(cuestion conocida igualmente como la “ gestion de activos de propiedad intelectua”),
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y la aplicacion préctica de estos conocimientos ha pasado a ocupar un espacio
importante en las empresas de varios paises. Muchas empresas utilizan dicha gestién
en economias innovadoras y actuamente tiene gran importancia para cualquier pais
como conjunto de maneras practicas de poner la propiedad intelectual a servicio del
desarrollo econdmico. Por consiguiente, los encargados de la adopcion de politicas
prestan gran atencion a la gestiéon de activos de propiedad intelectual puesto que les
ayuda a elaborar e implementar estrategias para promover € crecimiento econémico
sobre la base de la propiedad intelectual y €l capital humano.

235. En @ presente subprograma se prevé dar alos Estados miembros los medios para
promover la gestion de activos de propiedad intelectual en sus paises, incluidas
directrices y précticas Optimas para gestionar dichos activos. Se elaborard un nimero
limitado de proyectos piloto para subrayar el uso de la propiedad intelectual como
catalizador del crecimiento econdmico en contextos especificos, como la concesion de
licencias, las empresas conjuntas, la investigacion y el desarrollo, las iniciativas
educativas y otros ambitos. A este respecto, se coordinaran las actividades con otros
programas principales, especia mente |os Programas Principales 08, 09 y 10.

Actividades

* Investigacion y recopilacion de datos sobre la influencia de la propiedad
intel ectual en el crecimiento econdmico;

» elaboracion de una monografia sobre redes de I+D en paises en desarrollo y sobre
como puede servir la propiedad intelectua para intercambiar datos, acelerar las
investigaciones, aumentar la financiacion, satisfacer las necesidades humanas y
evitar lafuga de cerebros;

» eaboracion de una monografia sobre la financiacion del desarrollo de activos de
propiedad intelectual y de redes de I+D con socios nacionales o regionales;

» elaboracion de presentaciones, médul os de formacion y de una base de datos sobre
politicas y précticas para promover e desarrollo y gestion de activos de propiedad
intelectual;

» elaboracion de proyectos piloto y monografias sobre la integracion de la propiedad
intelectual en la planificacion econdmica, por gemplo, dentro de las politicas y
redes de 1+D.
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SUBPROGRAMA 11.2
LOSINNOVADORESY LASPYMES

Objetivo: Fomentar la sensibilizacion entre las instituciones gubernamental es,
privadas y de la sociedad civil de todo el mundo, facilitando la comprensién, la
formulacion y la aplicacion de politicas, programas y estrategias destinados a
fomentar €l uso estratégico de activos de propiedad intelectua por parte de los
innovadores y las Pymes.

Resultados previstos Indicadores de rendimiento
1. Lapropiedad intelectual ira * NUmero de programas nacionales de
adquiriendo carécter prioritario en las sensibilizaci én destinados a inventores,
politicas destinadas a potenciar alos creadores, circulos académicos,
inventores, creadores, académicos, empresariosy Pymes.
empresarios y Pymes. » NuUmero de politicas elaboradas o

adoptadas sobre cuestiones de propiedad
intelectual destinadas ainventores,
creadores, circul os académicos,
empresariosy Pymes.

2. Mayor sensibilizaciony NuUmero deinstitucionesde [+D y
comprension, y mayor uso del sistema universidades que hayan establecido

de propiedad intelectual entre las politicas o coordinadores de propiedad
ingtituciones de 1+D y las universidades | intelectua parafacilitar e desarrollo, la
paradifundir y comercializar los proteccion y la gestion de activos de
resultados de lainvestigacion. propiedad intelectual basados en

resultados de investigacion.

236. El presente subprograma esta destinado a los innovadores' y alas Pymes”. Estos
aportan més del 90% del PNB en numerosos paises y las instituciones de [+D y las
universidades producen la mayor parte de los nuevos conocimientos en los Estados
miembros. A menudo no se aprovechan sus aportaciones en este ambito para fomentar
los buenos resultados empresariales y € crecimiento econdmico. En el subprograma
se integraran algunas actividades emprendidas por la Division de Pymesy la Division
de Servicios de Infraestructura y Promocién de la Innovacion en 2002-2003, y se les
prestara una atencion especial. A este respecto, se elaboraran estrategias especificas

Incluidos los inventores y creadores individual es, investigadores y administradores de
centros de 1+D publicos 0 sin animo de lucro, e investigadores de universidades y
otras entidades relacionadas con la innovacion.

Generamente, este término hace referencia a todas las pequefias y medianas empresas,
incluidas las microempresas, aunque en la gjecucion de las actividades del programa
se respetaran | as distintas definiciones de Pyme utilizadas en los Estados miembros.
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para potenciar €l papel de los grupos de posibles colaboradores y usuarios del sistema
de propiedad intelectual que no hayan tenido el tiempo, los recursos y la informacion
necesarios para comprender la importancia del sistema de propiedad intelectua y
utilizarlo efectivamente para reconocer, desarrollar, proteger y gestionar los
conocimientos y los activos de propiedad intelectual que crean. Con este fin, se
creardn, fomentaran o fortalecerdn servicios y estructuras de apoyo especificos a
escala naciond, regional o local. El presente subprograma se llevara a cabo con
arreglo alos temas siguientes:

 deberan establecerse iniciativas concertadas a escala mundial en colaboracién con
otras organizaciones interesadas que promueven €l uso de la propiedad intelectual
a servicio de lainnovacion y la creacién, como las asociaciones de Pymes, redes
de centros de innovacion, incubadoras de empresas y centros de fomento de la
tecnologia, universidades, instituciones de I+D, parques cientificos y tecnol dgicos,
empresarios de capital riesgo, asociaciones profesionales y camaras de comercio e
industria;

« se prestard atencion a fortalecimiento de las capacidades a escala naciona y
local proporcionando herramientas, fomentando la sensibilidad y suministrando
materiad de formacién y programas de ensefianza electrénica (por egemplo,
Internet), promoviendo la creacion de redes entre organizaciones, formando alos
formadores para que utilicen las competencias locales y el materia y los
instrumentos de la OMPI adaptados especificamente a los innovadores y a las
Pymes, y a los coordinadores de propiedad intelectual, asi como material
elaborado especificamente por otras organizaciones,

- € presente subprograma estara coordinado con otros programas de la OMPI para
facilitar a los sectores interesados material especializado y adaptado a sus
necesidades, y herramientas sobre distintos aspectos de la propiedad intelectual,
SU USO Y SuU gestion, que proporcionaran ainnovadores y Pymes la posibilidad de
mejorar sus conocimientos sobre la funcion y € uso de la propiedad intelectual
parareforzar su competitividad en el mercado;

« Seaunaran esfuerzos para utilizar el sistema de propiedad intelectual con el fin de
facilitar la colaboracion de tipo sinérgico entre los gobiernos, los circulos
académicos (organizaciones de 1+D y universidades orientadas a la investigacion)
y laindustriay el sector empresarial a escala nacional, regiona e internacional,
de una manera que resulte beneficiosa para ambas partes gracias a uso eficaz de
los canales comerciaes,

« se examinarala posibilidad de que inventores e innovadores tengan acceso a los
mecanismos financieros necesarios para promover Sus invenciones e
innovaciones, asi como para proteger sus derechos de propiedad intelectual,
estudiando la creacion de un fondo de la OMPI para financiar actividades
inventivas e innovadoras en paises en desarrollo y paises en transicion,;
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proseguira la cooperacién con otras organizaciones internacionales como la
Unidn Internacional de Telecomunicaciones (UIT), la Organizacion de las
Naciones Unidas para e Desarrollo Industrial (ONUDI), la Organizacion
Internacional del Trabajo (OIT), la Organizacion de Cooperacion y de Desarrollo
Econémicos (OCDE), € Banco Mundial, la Iniciativa de Europa Central (CEl),
asi como con varias ONG, como la Asociacion Mundial de Empresas Pequefias y
Medianas (AMEPM), e Congreso Internacional de Pequefias y Medianas
Empresas (ISBC), la Asociacion Internacional de Parques Tecnologicos (IASP),
la Alianza Europea de la Pequefia Empresa (ESBA), |a Federacion Internacional
de Asociaciones de Inventores (IFIA), la Association of University Technology
Managers (of USA) (AUTM), la Agence Universitaire de la Francophonie
(AUF), la Federacion Internaciona de Abogados de Propiedad Industrial (FICPI)
y la Confederacion Internacional de Sociedades de Autores y Compositores
(CISAC).

Actividades

Evaluacion, recopilacion y difusion de directrices, practicas Optimas y monografias
para inventores, creadores, circulos académicos, empresarios y Pymes utilizando
distintos medios de comunicacién, documentos, CD-ROM e Internet (sitio Web de
laOMP);

apoyo y participacion en actividades de sensibilizacion sobre la propiedad
intelectual destinadas a innovadores, inventores, creadores, circulos académicos,
empresarios y Pymes (centrdndose en cuestiones especificas de interés practico,
como la transferencia de tecnologia, la concesién de licencias de propiedad
intel ectual y la gestion de activos de propiedad intel ectual);

fomento de la sensibilizacion, suministro de materiales y guias de ensefianza y
formacion, y elaboracion de un conjunto de guias précticas de propiedad
intel ectual destinadas especificamente a paises concretos, para el uso de escolares,
innovadores, inventores, creadores, circul os académicos, empresarios y Pymes;

elaboracion de un conjunto de directrices y una lista de verificacion sobre la
valoracion, evaluacion y auditoria de | os activos de propiedad intelectual;

promocion del uso del sistema de propiedad intelectual para la innovacion y la
creatividad mediante la concesion de premios de la OMPI a inventores, creadores,
circul os académicos, empresarios y Pymes;

estudio de la posibilidad de crear un fondo para financiar €l desarrollo y la gestion
de los activos de propiedad intelectual procedentes de la investigacion y la
innovacion en paises en desarrollo y paises en transicion,
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* promocion de los multiples usos de lainformacion juridica, técnicay comercial en
documentos y bases de datos de propiedad intelectua para llevar a cabo
investigaciones de mercado, desarrollar lainvestigacion empresaria y promover la
comercializacion de las innovaciones; entre otros medios, figuran los Servicios de
la OMPI de Informacion en materia de Patentes para paises en desarrollo y paises
en transicion;

e asistencia a asociaciones de Pymes, redes de centros de innovacion, incubadoras
de empresas, universidades, instituciones de I+D, asociaciones profesionales y
camaras de comercio a la hora de suministrar a sus miembros y sectores
interesados servicios rel acionados con la propiedad intelectual;

* gecucion de programas de formacion para las principaes instituciones
colaboradoras y los proveedores de servicios comerciales en materia de propiedad
intelectual, basados en €l enfoque de “formar alos formadores’;

» redlizacion, encargo, prestacion de asistencia técnica o contribucion a la
elaboracion de estudios de investigacion sobre la propiedad intelectual y las Pymes
y estudios sobre esferas de interés particular para las Pymes (por gemplo,
valoracion de la propiedad intelectual; la propiedad intelectual y la financiacion;
la propiedad intelectual en el ambito de las relaciones universidad—industria, los
seguros de propiedad intelectual);

» colaboracion con las oficinas nacionales y regionaes de propiedad intelectual para
fomentar |as actividades de divulgacion destinadas a las Pymes.

SUBPROGRAMA 11.3
COLABORACION CON EL SECTOR PRIVADO

Objetivo: Mejorar la colaboracion con e sector privado para respaldar su
participacion mas dindmica en las actividades de los programas de la OMPI.

Resultados previstos Indicadores derendimiento

1. Mecanismos transparentesy Adopcion de directrices parala
adecuados, y directrices que permitan al | colaboracion con el sector privado.
sector privado desempefiar un papel
dindmico en las actividades de la OMPI.

2. Estudio delautilizacion derecursos |« Respuesta positiva de los Estados
extrapresupuestarios para propiciar la miembrosy & sector privado.
ampliacion de los proyectos de la OMPI
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Resultados previstos Indicadores derendimiento
eintensificar las actividades de « Cuantia de contribuciones aceptadas y
fortalecimiento de la culturadela ndmero de proyectos aprobados_

propiedad intelectual, fomento de los
recursos humanos y desarrollo de
infraestructuras nacional es de propiedad
intelectual .

237. La OMPI ha prestado especia atencion a los intereses del sector privado y ha
aprovechado los comentarios puntua es e informados de este importante sector y de los
usuarios del sistema de propiedad intelectual para la elaboracion de su politica y
programas. En el contexto del presente subprograma, el “sector privado” comprende
los particulares, las organizaciones no gubernamentales y demas partes, como las
empresas, las asociaciones industriales y los profesionales de |a propiedad intelectual
gue estan interesados en contribuir al establecimiento de legislaciéon y servicios de
propiedad intelectual.

238. La OMPI seguira facilitando la colaboracion con e sector privado con € fin de
crear un entorno que fomente el uso efectivo de la propiedad intelectual al servicio del
crecimiento. Con este fin, la OMPI creara los mecanismos necesarios y elaborara
directrices basadas en la experiencia que ha venido acumulando durante la gecucion
de actividades en € marco de los arreglos extrapresupuestarios de financiacion con
ciertos gobiernos (véase e Programa Principal 08). En el bienio 2004-2005, la OMPI
dard inicio a consultas con los Estados miembros sobre las directrices propuestas, con
arreglo alos principios que los propios Estados miembros indicaron en la sexta sesion
del Comité del Programa y Presupuesto, entre otros, los relativos a cumplimiento de
la Resolucion 56/76 de la Asamblea General de las Naciones Unidas titulada “Hacia
una Asociacion Mundial” y todo lo relativo a establecimiento de procedimientos para
gue los Estados miembros puedan implementar de forma adecuada las actividades
aceptadas de conformidad con las directrices propuestas (véase e documento
WO/PBC/6/4).

239. La Secretaria, en consulta con los Estados miembros, elaborard concienzuda y
progresivamente una estructura de gobierno y directrices para la administracion y
gjecucion de proyectos y actividades en el marco del presente subprograma y las
sometera a la aprobacion del organo rector competente de la OMPI a su debido
tiempo.

240. La OMPI aprovechara esta nueva financiacion extrapresupuestaria y esta fuente
de conocimientos practicos especializados y otros servicios gracias a la
implementacion de proyectos, en los que colaboren varias partes (la OMPI, € sector
gubernamenta y €l privado), destinados a ampliar |as posibilidades de |a Organizacion
de fomentar las capacidades y sensibilizar a la opinion publica. El sector privado se
beneficiara del fomento de la cultura de la propiedad intelectual, que fortalecera la
protecciéon de la propiedad intelectua y fomentara su respeto. Los gobiernos y las
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economias nacionales se beneficiaran de los incentivos otorgados a desarrollo de la
infraestructura local de propiedad intelectual y recursos humanos y evitaran el
problema de la fuga de cerebros, gracias a fomento de la innovacion a escala local,
nacional y regional, y a consiguiente fomento de la actividad econdémica.

Actividades

Preparacion del proyecto de directrices para su aprobacion por € érgano rector
competente de laOMPI;

mayor colaboracion mediante la promocién de |as contribuciones de financiacién y
la participacion dinamica de los socios del sector privado en las actividades de la
OMPI, de conformidad con las directrices,

elaboraciéon de actividades de proyecto; revision de las propuestas iniciales de
proyectos o contribuciones; gecucion de |os proyectos aprobados;

presentacion puntual a organo rector competente de la OMPI de informes exactos
y transparentes sobre las actividades emprendidas en & marco del presente
subprograma;

SUBPROGRAMA 11.4
SENSIBILIZACION DE LA OPINION PUBLICA

Objetivo: Fomentar y promover laimagen dela OMPI y facilitar el acceso a
informaciones actualizadas y de calidad sobre la propiedad intelectual alos
sectores de influencia de la Organizacion

Resultados previstos Indicadores de rendimiento
1. Productos de informacion * NuUmero de productos
interesantes, accesiblesy faciles de nuevos/revisados/actualizados que
utilizar sobre temas relacionados con la | contengan informacién general y
propiedad intelectual . especializada.

* Numeroy variedad de productos de
informacion de la OMPI gque transmitan
laimagen de la Organizacion.

» Numero de conferenciasy seminarios
paralos que se elaboran materiales
publicitarios.




WO/PBC/7/2
pagina 144

Resultados previstos Indicadores de rendimiento

* Numero de documentos disponibles
en lasversiones del sitio Web en
distintosidiomasy nimero de visitas a

sitio.
2. Aumento del nimero de productosde | « NUmero de productos dela OMPI
la OMPI que se distribuyen distribuidos gratuitamente.
gratuitamente, y mayor uso de las « NUmero de publicaciones gratuitas
tecnologias de lainformacion como disponibles en lalibreriaelectronicay en
medio de alcanzar este objetivo. el sitio Web dela OMPI.
3. Aumento de las actividades de * Numero dereunionesalas que se
comercializacion de productos de la asiste.
OMPI. « NUmero de paises en los que estén
radicados |os agentes de ventas de la
OMPI.
* Volumen de ventas de esos agentes
de ventas.

* Ingresos generados por publicidad en
las publicaciones dela OMPI.

* Numero de usuarios de laslistas de
correo de lalibreria electronica.

* Ingresos por venta de publicaciones
delaOMPI y ventas de lalibreria
electronica como porcentaje del total de

ventas.
4. Un mayor conocimiento por €l * Aumento del volumen, variedad y
publico de la propiedad intelectual y de | calidad de las producciones televisivas,
laOMPI. anuncios publicitarios, documentalesy

comunicados de prensa para television.

241. El éxito de la campafia de desmitificacion y sensibilizacion puablica redizada
por la Organizacion exige que se elabore y mantenga una linea de material de
informacion.  Esta tarea plantea nuevos problemas a medida que aumenta la
sensibilizacion del pablico respecto de la propiedad intelectual, dando lugar a nuevas
cuestiones problematicas y polémicas que la Organizacion debe atender y aclarar. Se
perfeccionardn & material de informacion y las iniciativas de divulgacion dirigidos
especificamente a los principales grupos de beneficiarios y difundidos en formatos
adecuados, por gemplo, en papel, en productos multimedios, por Internet y otros
medios.

242. La OMPI organizara actos de sensibilizacion publica de ato acance
valiéndose de imagenes y campafias de prensa por medio de posters a fin de
sensibilizar a publico acerca de la falsificacion y la pirateria.  Estas iniciativas
complementaran las actividades encaminadas a fomentar 10s sistemas nacionales, con
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el fin de seguir promoviendo la cooperacion internacional destinada a apoyar un uso
eficaz de los sistemas de propiedad intelectual.

Actividades

Creacion de nuevas publicaciones y productos de informacion a publico, y
actualizacion de los existentes;

creacion de ideas de disefio y material publicitario para conferencias de la OMPI y
otros actos; preparacion de distintos puestos de informacién para la participacion
delaOMPI en ferias, reuniones y seminarios internacionales;

perfeccionamiento de las publicaciones generales de mas éxito de la OMPI;

tramitacion de pedidos de venta de publicaciones y distribucion gratuita de
productos de informacion en todo el mundo; gestion eficiente de las existencias de
publicaciones y productos de informacion de la OMPI;

coordinacion y puesta en marcha de un sistema informatizado de venta y
distribucion y de gestion del inventario;

creacion de nuevos mercados y puntos de difusion para los productos de la OMPI
mediante la publicidad, |a participacion en ferias, laampliacion de lared de agentes
de ventas y e establecimiento de contratos de publicacion local de material de la
OMPI aprecios reducidos,

coordinaciéon con los Estados miembros y con otros programas para suministrar
productos de la OMPI destinados a la traduccion e impresion aescalalocal;

elaboracién de proyectos de cooperacion con e sector privado y con entidades no
gubernamental es para promover las actividades de divulgacion publica de la OMPI
y fomentar laimagen de la Organizacion;

cooperacion con otros programas de la OMPI para preparar y llevar a cabo
actividades conjuntas de sensibilizacion encaminadas a atender las necesidades de
los Estados miembros;

preparacion y organizacion de reuniones y conferencias destinadas a sensibilizar a
publico acerca de laimportancia de la proteccion de la propiedad intelectual;

celebracion de arreglos contractual es con editoriales para comercializar otro tipo de
libros relativos ala propiedad intelectual;

seguir mejorando el contenido de lalibreria electronica;
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» celebrar acuerdos de edicidn conjunta con editoriales generales y universitarias,
e publicacion de la Revistade laOMPI en tresidiomas;

* gestion del Centro de Informacién de la OMPI y organizacion de dos exposiciones
durante las Asambleas de la OMPI;

» ampliacion y perfeccionamiento del contenido informativo del sitio Web de la
OMPI, incluyendo material interactivo y en video;

e megora y actualizacion del “aspecto y manegjabilidad”, la estructura y la
navegabilidad del sitio Web de la OMPI, manteniendo la armonia y coherencia del
formato y la presentacion en todo € sitio y en los sitios subsidiarios;

* en cooperacion con los programas pertinentes, seguir introduciendo materia en las
versiones del sitio Web en distintos idiomas;

e produccion sostenida de videoclips sobre reuniones de la OMPI, visitas,
exposiciones, etc., que se transmitiran por television y por Internet a través del
sitio Web dela OMPI;

» produccion de anuncios publicitarios (anuncios institucionales) para las principales
cadenas de television del mundo, tanto nacionales como internacionales, asi como
para su retransmision por Internet através del sitio Web dela OMPI;

» produccion de una serie de documentales o cortometrajes televisivos sobre distintos
aspectos de la propiedad intelectual, en funcion del apoyo externo de que se
disponga, y transmision de dicho material por canales de television nacionaes e
internacional es, especialmente en los paises en desarrollo;

e concepcién y produccion de varios CD-ROM interactivos sobre cuestiones
generales 0 especificas que se utilizaran con ocasion de actos organizados por la
OMPI y se pondran a disposicion del publico en € sitio Web de la Organizacion.

Cuando resulte conveniente, las actividades previstas en € marco del presente
subprograma se llevaran a cabo en coordinacion con otros programas principales, en
particular e subprograma 2.2 (Relaciones exteriores), e subprograma 12.2 (Gestion de
los conocimientos) y € Programa Principal 13.

Descripcion de los recur sos por objeto de gasto
243. El total de los recursos, 18.500.000 francos suizos, reflgia una disminucion

de 197.000 francos suizos, es decir e 1,1%, respecto del importe correspondiente del
bienio anterior.
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244, Para recursos de persona se han consignado 12.802.000 francos suizos, |o que
representa una disminucion de 191.00 francos suizos, es decir € 1,5%. Esa cifra
abarcalo siguiente:

i) 12.124.000 francos suizos para puestos, |o que reflgja la eliminacion de
tres puestos, la reclasificacion de cinco puestos, incluida la
reclasificacion de un puesto ala categoria de Director, y

i)  678.000 francos suizos para gastos de personal temporero.

245. Paravigesy becas se han consignado 897.000 francos suizos, 10 que representa
un aumento de 4.000 francos suizos, es decir €l 0,5%. Esacifraabarcalo siguiente:
i)  782.000 francos suizos para 155 misiones del personal,
i) 115.000 francos suizos para vigies de terceros relacionados con
actividades de promocion de lainnovacion.

246. Para servicios contractuales se han consignado 4.344.000 francos suizos, o que
representa una disminuciéon de 31.000 francos suizos, es decir el 0,73%. Esa cifra
abarcalo siguiente:
1) 77.000 francos suizos para conferencias, es decir, para sufragar 1os
gastos de interpretacion y otros gastos relacionados con la celebracion
de reuniones sobre la promocion de lainnovacion,
i) 1.769.000 francos suizos para servicios de consultores,
i) 1.132.000 francos suizos para gastos de imprenta, es decir, para
sufragar los gastos de impresion de los productos de informacion de la
OMPI, entre ellos, la Revista de la OMPI, los folletos sobre leyes y
tratados y los documentos de informacion sobre patentes, y
iv) 1.366.000 francos suizos para otros servicios contractuales, es decir,
para sufragar l0s gastos de proyectos de programacion, la elaboracion
de productos de informacion y fomentar laimagen de la Organi zacion.

247. Para gastos de operacion se han consignado 329.000 francos suizos, 1o que
representa un aumento de 173.000 francos suizos, es decir €l 111,6%. Esacifraabarca
lo siguiente:
i)  20.000 francos suizos paralocales y mantenimiento, y
i) 309.000 francos suizos para comunicaciones y otros gastos.

248. Paraequipoy suministros se han consignado 128.000 francos suizos, lo que
representa una disminucion de 152.000 francos suizos, es decir €l 54,3%. Esacifra
abarcalo siguiente:
i) 50.000 francos suizos para mobiliario y equipos, y
i)  78.000 francos suizos para suministros y materiales, y los gastos de los
premios ala cresatividad.
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A. Variacién presupuestaria por subprogramay objeto de gasto (en miles de francos suizos)

2002-2003 Variacion presupuestaria 2004-2005
Revisado Programa Costo Total Propuesta
Importe % Importe % I mporte %
A B B/A C C/IA D=B+C D/IA E=A+D
I. Por subprograma
11.1 Laspoliticas de propiedad 432 855 1979 32 74 887 2053 1.319
intelectua y el desarrollo
11.2 Losinnovadoresy las 7.669 (973) (12,7) 140 18 (833) (10,9 6.836
Pymes
11.3 Colaboracion con € sector 380 601 158,2 14 3,7 615 161,8 995
privado
11.4 Sensibilizacion de la 9.863 (680) (6,9) 167 17 (513) (5,2 9.350
opinion publica
TOTAL 18.344 Q97 (11 353 19 156 0,9 18500
I1. Por objeto de gasto
Gastos de personal 12.673 (191) (15 320 25 129 1,0 12.802
Vigesy becas 887 4 0,5 6 0,7 10 1,1 897
Servicios contractuales 4.349 By (©O7 26 0,6 B) (03 4.344
Gastos de operacion 155 173 1116 1 0,6 174 1123 329
Equipo y suministros 280 (152) (54,3) - - (152) (54.3) 128
| TOTAL 18.344 (197) 1,1 353 19 156 0,9 18500
B. Variacion de puestos por categoria del puesto
2002-2003 |Variaciéon de| 2004-2005
Revisado puesto Propuesta
Categoria del puesto A B-A B
Directores 3 1 4
Profesionades 13 4 17
Servicios generales 22 (8) 14
| TOTAL | 38 | 3] 35 |

C. Asignacion presupuestaria por subprogramay objeto de gasto (en miles de francos suizos)

Subprograma Total
Objeto de gasto 1 2 3 4
Gastos de per sonal
Puestos 946 4.705 442 6.031 12.124
Costos de persona temporero 63 210 58 347 678
Viajesy becas
Misiones del personal 80 300 100 302 782
Viaes de terceros -- 115 -- - 115
Servicios contractuales
Conferencias - 77 - - 77
Consultores 200 670 395 504 1.769
Publicaciones - 52 - 1.080 1132
Otros 20 652 - 694 1.366
Gastos de operacion
Localesy mantenimiento - -- -- 20 20
Comunicacionesy otros -- 35 -- 274 309
Equiposy suministros
Mobiliario y equipos -- -- - 50 50
Suministrosy material 10 20 -- 48 78
TOTAL 1.319 6.836 995 9.350 18.500
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D. Fondos en fideicomiso por objeto de gasto (en miles de francos suizos)

Subprograma
2

Objeto de gasto

Gastos de personal 712






