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Titularidad común, objetivos comunes

Ingresar a nuevos mercados



Rescatar un prestigio sustentado en una calidad y características propias de un producto agrícola.



 Combatir la usurpación de una denominación



Preservar y resaltar un origen, un suelo y una tradición
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Les viniaissiers
.LE bin Maritime

@ Locamme
& adhérents

Q contact

Groupemen Syndica des rabicants e Casses e P Mariime
Sourte markime - Surea 53, Pace LanE
T 03 5504 48 16 05 55 81 0201

[CAISSE]BOIS)
Cissiers l.'_u-m

Les Vinicaissiers

Utilisée par les grands vignobles bordelais, champenois,
bouguignons, languedaciens et méme califarmiens, |a caisse 4 vin est
sociable des produits de qualité, en stant un excellent moyen
des les mettre en valeur,

La caisse bois prolonge I'association traditionnelle entre le vin et le
bois : de Ia vigne 3 Ia barrique. En France 90% des caisses sont
fabriquées en Gironde, soit plus de 10 millons par an.

Cette activits de caisserie bois compte une douzaine dentrprises en
Gironde dont 9 sont regroupees au sein du Groupement Syndical des
Fabricants de Caisses de Pin Maritime

Elle génére un chiffre d'affaires de 40 Millions d’euros et emploie 227
salariés. Cette activite est trés lige  |a production du vignoble
bordelais mais se développe aussi sur les autres vignobles aguitains et
francas.

Cette activité consomme de ['ordre de 60.000 m3 de bois sciés dont
une partie impartée st, l'autre provient des scieries de la Gironde voire
méme de la farét girondine puisue certaines socistés sont intéorées
d'amont en aval

Toutes implantes en milieu rural, les
caisseries contribuent & fixer des emplais
et des revenus dans les bourgs ruraux de
Ia Girande. Elles farment un veritable

systame de production Iocalisée, un

&
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Bienvente sur le site du
Pin Des Landes
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Sellos oficiales de calidad - Francia





		Marca de certificacion 

		El Estado es proprietario

		Uso otorgado si respecto de las reglas ligadas a los 2 sellos (calidad superior, organico)
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Criterios de identificaciòn de las IG

		Un vìnculo con el terruño o el territorio

		Un producto con reputaciòn





		Un sistema de garantìa de las caracterìsticas y del origen del producto por el Estado

		Un pliego de condiciones con reglas estrictas





		Dos opciones posibles: la denominaciòn de origen (DO/AO) o la indicaciòn geogràfica (IG)
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MDD de Carrefour
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Promoviendo economías locales

El concepto de “marca – ciudad” puede ser  un factor de éxito que permite contribuir a añadir fortalezas y credibilidad a la identidad de una empresa establecida en dicha localidad, así como de los productos o servicios que ofrezca.

Como marca de certificación busca además, promover las economías de la región sobre la base de valores en una gestión de excelencia, en los que la calidad y la responsabilidad social de las empresas deben estar presentes.
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MARCAS Y INDICACIONES GEOGRAFICAS
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	Denominacion de Origen  Comté
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Marcas de Certificacion: 

Una enfoque marcarial para las indicaciones geograficas
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Marcas y IG
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APPELLATION D'ORIGINE CONTROLEE
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Gracias

Merci



a.aubard@inao.gouv.fr



www.inao.gouv.fr
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Marcas de Certificación o de Garantía

Garantía de características y cualidades en base a un control.



Prestigio de terceros para ser competitivos



La marca de certificación es un signo distintivo destinado a ser aplicado a productos o servicios, cuya calidad u otras características han sido controladas, verificadas o certificadas por el titular de la marca.
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Las marcas de certificacion

		Un tipo de marca especifica





		Registrada al nombre de una asociacion, gobierno, institutos tecnicos etc..





		Garantia que los productos cumplan con un reglamento de uso

		





Son marcas cuya función es la de certificar o garantizar que los productos o servicios que distinguen se encuentran dentro de los patrones o estándares preestablecidos por su titular y que además hay un sometimiento a un control previo y continuado por éste. 





La estrategia empresarial en el uso de las marcas de certificación o de garantía radica, en la oportunidad de acudir al mercado incorporando un prestigio,  generado por el titular de la marca de certificación, lo cual añade valor a la marca individual del empresario al formar parte de todo un sistema de garantía. 
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Marcas colectivas

		Una marca registrada al nombre de una asociacion/gremio





		Establecimiento de un reglamento de uso



		Establecimiento de una estrategia colectiva de promocion del producto





Enfrentando al mercado con estrategias conjuntas

Signaler la appartenance à ce groupement 



Las marcas colectivas nacen como parte de una necesidad de los empresarios (sobre todo de los pequeños), de asociarse o agruparse para la oferta de productos o la prestación de servicios comunes.

Se trata de una marca que va a servir para distinguir un origen característica particular  de productos o servicios que pertenecen a empresas o personas o cualquier otra diferentes y que son usadas bajo el control de un único titular 

Indicar el origen empresarial de los productos o servicios de las empresas integradas en un colectivo (gremio/asociación) legítimamente autorizadas para el uso de la marca.

Asiociatividad: Nacimiento de una persona jurídica, que agrupa a personas con ideas y objetivos comunes (Asociación, Federación, Gremio)

Asociarse para enfrentar al mercado en forma conjunta Estrategia común





C’est une marque comme une autre.

Titulaires: syndicats d eproducteurs, union de coopérateurs.

Establecimiento de un reglamento de uso establecido por el titulario de la marca
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		Bajo una misma empresa, gama de varios productos
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Competitividad y diferenciación

	

RETOS: 

		 Desarrollar y mantener ventajas comparativas 

		 Obtener una diferenciación ventajosa en los productos





añadiéndoles a éstos más valor que los que tiene la competencia



Les enjeux:

Marché globalisé, production standardisée. Il existe des enjeux forts pour le secteur agro-alimentaires.

Ser competitivo consiste en:



desarrollar y mantener ventajas comparativas con respecto a la competencia

buscando siempre obtener una diferenciación ventajosa en los productos y servicios que se ofrecen, añadiéndoles a éstos más valor que los que tiene la competencia.
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La marca

		Sirve para distinguir los productos o servicios del titulario de los propuestos por los competidores





		Tipos de marcas/condiciones de registro





		Funcion:



Individualizar/identificar el producto

Proteccion

Herramiento de marketing y de publicidad



La marque garantit au consommateur l’origine du PT cad qu’elle permet au client de relier le PT à la personne qui es à son origine MAIS pas de garantie de qualité.

On idstingue simplement le produit de ses concurrents.

Marques de distributeurs et marques premier prix, marques de prestige/marques appliquées à 1 seul produit et marques recouvrant toutes sortes de produit (Danone/Sancor) ou ajoutant une marque individualisant un produit dans une gamme (voir Lactalis).

= on touche toutes les catégories de produit



Il est impossible aujourd’hui de lancer un nouveau produit sans support d’une marque efficace
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Los signos distintivos

		Que naturaleza?





Marcas



IG

		Que ambito?





Individual



collectivo







Quelle nature de SD existent? Grande famille de droit de la propriété industrielle

Quels champs couvrent-ils?



On va insister sur les marques mais une présentation succinte des IG sera faite pour être exhaustif.
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Elección del signo distintivo

		Qué es lo que va a informar el SD?

		Que hay detrás del SD?



Una empresa y su(s) producto(s)

Calidad, origen, tradición, cultura, único

“Es del Caribe” 

		El SD debe expresar lo que se quiere ofrecer,  y debe ser atractivo para el consumidor





Que quiero hacer con mi producto?



Que quiero hacer con mi producto?

Diferenciarlo de otros productos de la misma categoria

Exportarlo

Asegurar una cierta calidad y/o origen

Proteger un producto especifico 

y/o origen

Proteger un producto especifico 
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Modelos para el desarrollo y uso de signos distintivos : 

Analisis de casos



Audrey AUBARD, Abogada, INAO - Francia

 Montevideo - Julio de 2006



On m’a demandé de parler des différentes stratégies en matière de PI et plus particulièrement des SD applicables pour les entreprises agro-alimentaires. 

En effet, aujourd’hui, face à l’agriculture et au marché globalisé, il est obligatoire pour les entreprises d’intégrer une démarche de différenciation. Mais quelle différenciation?

		Quel signe?

		Quelle protection?

		Pour quoi faire?





 Nous allons parler de cela dans cette présentation.
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