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 بالإنكليزيةالأصل: 
 3102 ديسمبر 20التاريخ: 

 
 
 

 بالإنفاذ المعنية الاستشارية اللجنة
 

 التاسعة الدورة
لى  2جنيف، من   3102مارس  5اإ

 
 

 ـ الفكرية بالملكية الوعيإذكاء " حملة ـ والإنفاذ الفكرية بالملكية العام الوعي إذكاء بشأن رائد مشروع
 "الفكرية الملكية إنفاذ ـ الفكرية الملكية تعليم

عدادمن   *مكتب الملكية الصناعية في الجمهورية السلوفاكية رئيسالس يد لوبوس كنوث، اإ

 معلومات أأساس ية أأول.

ل ينفصلان، ويلعب المس تهلك من خلال قرار الشراء دورًا أأمران  في السوقأأن العرض والطلب من المعروف  .0
نفاذ الملكية الفكرية وأ لياتها وتحسينها على جميع  اللعبة.محوريًً في هذه  وقد بذُلت جهود كثيرة لوضع مجموعة فعالة من قواعد اإ

لكي نركز جهودنا على المس تهلك العادي الذي كثيًرا ما يكون في حيرة من أأمره بسبب ال ن حان الوقت ولكن ،  الأصعدة.
مختلف الفئات المس تهلكين من والطلاب و  فللأطفال .منش ئهالجودة والتي يشك في الكمية الهائلة للبضائع المعروضة والمختلفة ا

العمرية احتياجات مختلفة وتفضيلات مختلفة وتوقعات مختلفة بشأأن نظام الملكية الفكرية ولكن يجمعهم الاهتمام بالنتفاع من 
 الملكية الفكرية في حياتهم اليومية.

لى س باب الأ من القصور في فهمها و للملكية الفكرية و النظرة القاصرة  .3 تشكيل اللجنة الوطنية لتنس يق التي أأدّت اإ
 091وقد اعتمدت حكومة الجمهورية السلوفاكية تشكيل اللجنة بموجب قرارها رقم  والقرصنة. التقليدمكافحة  علىالتعاون 

  .3100مارس  01 المؤرخ

تعاونية تتعامل مع المسائل المتعلقة مركزية والقرصنة هيئة  التقليدمكافحة  علىاللجنة الوطنية لتنس يق التعاون  وتعُد .2
عداد خطط العمل  ويمثل  والقرصنة وتنفيذها. التقليد الخاصة بمكافحةبمكافحة انتهاكات حقوق الملكية الفكرية، وتشارك في اإ

ويتولى مكتب الملكية الصناعية  ( المؤسسات الحكومية المختصة التي تعمل في مجال الملكية الفكرية وحمايتها.00أأعضاء اللجنة )

                                                
*

ن    وليست بالضرورة أ راء الأمانة أأو الدول الأعضاء في الويبو.وحده  المؤلففي هذه الوثيقة هي أ راء  المعرب عنهاال راء اإ
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دارة أأمانة اللجنة. الإسهام في تعزيز الوعي بحقوق الملكية هو والهدف الأساسي للجنة  في الجمهورية السلوفاكية )"المكتب"( اإ
 تلك الحقوق.الفكرية والحد من انتهاكات 

 ذها.يوتنف  التقليدالاستراتيجية الوطنية لمكافحة  وضعوكانت المهمة الأولى للجنة  .2

لى تحقيق الأهداف  التقليدوتتأألف الاستراتيجية الوطنية لمكافحة  .5 من مجموعة معقدة ومنسقة من التدابير الرامية اإ
  التالية:

 والقرصنة على المجتمع والأفراد؛ للتقليدزيًدة الوعي العام بال ثار السلبية  (أأ 

 انتهاكات حقوق الملكية الفكرية؛مس توى الحد من و  ب(

 البيانات الموثوقة والدقيقة بشأأن مس توى انتهاكات حقوق الملكية الفكرية وهيكلها.جمع و  )ج(

ذكاء الحملة الوطنية بشأأن " .اثانيً  نفاذ الملكية اإ -3102 الفكريةالوعي بالملكية الفكرية ـ تعليم الملكية الفكرية ـ اإ
3105" 

طلاق حملة توعية  .1 نفاذ الفعال لحقوق الملكية الفكرية اإ  عامة فعالة تشمل جميع المجموعات المس تهدفة.من شروط الإ
والقرصنة ـ أأول من يطلق حملة وطنية متعلقة  التقليدمكافحة  علىوكان المكتب ـ بوصفه أأمين اللجنة الوطنية لتنس يق التعاون 

طر المنتجات المقلدة قوق الملكية الفكرية وززايد مخابحعام الانطلاقاً من اس تمرار غياب الوعي  3102 عام والقرصنة في بالتقليد
( فضلًا عن ضغط الرأأي العام على الحكومة لكي وغيرهاعلى المس تهلكين )الأدوية والمكونات ولعب الأطفال والمواد الغذائية 

وكانت المنظمة العالمية للملكية الفكرية شريكًا مفيدًا  وقد أأيد المجلس الوطني السلوفاكي فكرة المبادرة. تحل المشاكل الحالية.
 غاية في هذا المشروع من خلال أأفكارها وتوصياتها وتوجيهاتها.لل

علامية قومية مكثفة بمشاركة جميع أأصحاب المصالح من  .7 بحقوق الملكية  المعنيةالحكومية  الهيئاتوقد انطلقت حملة اإ
لى المجموعات المس تهدفة المختارة:  الرسائل الأساس ية الفكرية بغية توجيه  التالية اإ

  المعرفة والذكاءالفكرية تعني "الملكية" 

أأمن لدى هذه المجموعة، أأي  الحمايةالمنتجات ـ وذلك لخلق مفهوم ولكن يشترون  دخلا تس تهدف من ل يكس بون
 ،، فيما يتعلق تحديدًا بمسائل الملكية الفكرية/حق المؤلف وحماية البيانات الشخصية في الش بكات الاجتماعيةالمجموعة

 .وغير ذلك ،فلاموتنزيل الموس يقى/الأ 

 " الجودةالملكية الفكرية تعني" 

من ناحية كون المنتجات أأصلية وذات  الأمانالمنتجات ـ وذلك لخلق مفهوم دخلا ويشترون تس تهدف من يكس بون 
 .وغير ذلك ،ب مخاطر الأضرار الصحية أأو فقدان الحياةوتجنّ  ،جودة عالية

 " الصورة والربحالملكية الفكرية تعني" 

من أأن المنتج أأصلي وقانوني  اليقينينتجون المنتجات أأو يبيعونها/يرخصونها ـ وذلك لخلق مفهوم  تس تهدف من
 .وغير ذلك ،الجودة يس توفي معاييرو 
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وحُددت مجموعات مس تهدفة مختلفة )من حيث الأعمار والأنشطة الاقتصادية( لتحقيق أأكبر قدر من الفعالية ووضع  .1
 حلول مخصصة.

 0المس تهدفة ـ المعيار المجموعة  الس نة
المجموعة 

المس تهدفة ـ 
 3المعيار 

 االتدابير

2013 

 "nefejkuj.sk" لفالحملة أأ 

 المدارس الابتدائية

لى  01الأطفال من   س نة 05اإ

 ل يكس بون
 دخلا

 0الصفحة الإلكترونية التعليمية 

 3و 0الاس تقصاء 

 مواد زرويجية

 ندوات نقاش

2014 

 ءالحملة با

 س نة 25 المس تهلكون ـ حتى

 س نة 11حتى  21المس تهلكون ـ من 

 س نة 11المس تهلكون ـ أأكثر من 

ـ  دخلا يكس بون
 يشترون

 

على سبيل المثال الصفحة الإلكترونية 
 3التعليمية 

 3و 0الاس تقصاء 

مواد زرويجية )التلفاز، الإنترنت، 
 الراديو( معرض، حلقات عمل

ث
بح يد ال ق

 
2015 

 يمالحملة ج

 الموزعون ـ المنتجون

 الموزعون ـ التجار

ـ  دخلا يكس بون
 يوزعون

 

على سبيل المثال الصفحة الإلكترونية 
 2التعليمية 

، مواد زرويجية 3و 0الاس تقصاء 
 )التلفاز، الإنترنت، الراديو(

 حلقات عمل

ث
بح يد ال ق

 

 شركاء المشروع

عداد الرسائل وقد  تنُفذ جميع الأنشطة بالتعاون الوثيق مع جميع المؤسسات الحكومية الوطنية. .9 انخرط الشركاء في اإ
لى المجموعات المس تهدفة المختارة.  الأساس ية وتوجيهها اإ
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 الحملة/الس نة

 

 المتعاونشريك ال 

 "nefejkuj.sk( "3102) لفالحملة أأ 

 السلوفاكيةللجمهورية وزارة التعليم 

 السلوفاكيةللجمهورية وزارة الثقافة 

قليم بانسكا بيستريتسا  المتمتع بالحكم الذاتي اإ

 مكتب البلدية، بانسكا بيستريتسا

  (3102) ءالحملة با

 السلوفاكيةللجمهورية وزارة الاقتصاد 

 السلوفاكيةللجمهورية وزارة الزراعة 

 السلوفاكيةللجمهورية وزارة الصحة 

 السلوفاكيةللجمهورية وزارة الداخلية 

 السلوفاكيةللجمهورية مديرية المالية 

 التجارة والس ياحة رابطة

  المس تهلكين رابطة

  (3105) يمالحملة ج

 غرفة التجارة والصناعة السلوفاكية

 السلوفاكيةللجمهورية مديرية المالية 

 المنتجين والتجار رابطات

  السلوفاكيةللجمهورية وزارة الاقتصاد 

 وسائل التصال

علانات الخدمة العامة المتلفزة يجري المكتب حملات عامة من خلال عدد من القنوات  .01 الإعلامية التي تشمل اإ
علانات الصحف ومواقع البوابات والمدونات ومواقع الش بكات الاجتماعية مثل البثّ عبر  عملياتو  قنوات التلفزيون واإ

علانات الخدمة العامة و  فيس بوك، وذلك لتوعية المس تهلكين بأأهمية حماية الملكية الفكرية. قنوات ث عبر عمليات البوزرمي اإ
جماع عام على ثقافة اس تهلاك السلع الأصلية. ، تحديدا،التلفزيون لى التوعية بال ثار الضارة للسلع المقلدة وتشكيل اإ  اإ
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لى ذلك،  .00 وتس تهدف ال ثار الضارة للسلع المقلدة  تتناولالمكتب مادة زرفيهية على الإنترنت  اس تحدثوبالإضافة اإ
صغار  لفائدةتعليم على الإنترنت ال برنامج  ،القطاع الخاصأأطلق، بالتعاون مع و  .الإعداديةطلاب المدارس الابتدائية و 

 ة.المقلّد الأدوية الأدوية الأصلية و بين قارنة المعلى تهم لمساعدالبالغين 

 التوقيت

لى ثلاثة أأجزاء و سّ قُ  .03 طلاق جميع الأجس  مت الحملة بأأكملها اإ في أ ن  زاء الثلاثةتمتاز الس نة الأخيرة بحملة مكثفة تتضمن اإ
وقد تتكرر  ظاهرة وعي بالملكية الفكرية على مس توى المجتمع.خلق  بغرضواحد وذلك لمخاطبة جميع المجموعات المس تهدفة 

 الحملة بأأكملها بانتظام )بعد تحديثها(.

 2016 2015 2014 2013 النشاط

 لفبدء الحملة أأ 
2/1.

Q 
2/2.

Q 
0/3.

Q 
0/3.

Q 
2/2.

Q 
2/2.

Q 
0/3.

Q 
2/2.

Q 

          ملخص المواد/المعلومات

صدار التجريبي  الصفحة الإلكترونية للاإ
nefejkuj.sk 

        

الإصدار النهائي للصفحة الإلكترونية 
المرتبط بالهواتف المحمولة المزودة بأأنظمة 

  أأندرويد/فيس بوك

        

         لفالدورة التدريبية للحملة أأ 

        اس تقصاء قبل الحملة/تقييم

        أأدوات المنطقة الإبداعية

ندوات نقاش ـ المدارس الابتدائية في 
 الجمهورية السلوفاكية

 اس تقصاء بعد الحملة/تقييم
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         ءبدء الحملة با

          ملخص المواد/المعلومات

لكترونية ـ زركّ           ز على المس تهلكينصفحة اإ

       ءالتدريبية للحملة باالدورة 

      اس تقصاء قبل الحملة/تقييم

  ةلبضائع المقلّد حول امعارض 

صة في حلقات عمل/ندوات متخصّ 
 الجمهورية السلوفاكية

 اس تقصاء بعد الحملة/تقييم

         يمبدء الحملة ج

          ملخص المواد/المعلومات

لكترونية ـ زركّ  صفحة          ز على المنتجيناإ

         يمالدورة التدريبية للحملة ج

         اس تقصاء قبل الحملة/تقييم

صة في حلقات عمل/ندوات متخصّ 
 الجمهورية السلوفاكية

        

         اس تقصاء بعد الحملة/تقييم

 الفئاتجميع لمخاطبة  ،أألف وباء وجيمأأي  ،الحملة بأأكملهامن  تنفيذ الشطر النهائي ، في3111عام  يشُرع فيوس  .02
 .المس تهدفة

 ( بالتفصيل" )ل تقلّد NEFEJKUJ.SK( "3102) لفالحملة أأ  ثالثاً.

لى  01على الأطفال من سن  ،تحديدًا ،ز الحملةزركّ  .02  لماذا الأطفال؟ .من الفعاليةقدر لتحقيق أأكبر س نة وذلك  05اإ
في هذه المرحلة )السن  البحث عن المعارف والتجارب الجديدة ويسلكون طريقهم في الحياة بتؤدة.لأن الأطفال يمثلون بداية 

ون عاداتهم مهم المبادئ الأخلاقية وكيف يغيّر  همم ما الذي يمكنهم فعه  بأأفكارم  الأصلية ونعلّ نبيّن ل فرصة عظيمة  تتيح( المبكرة
يجابي. همم مرارًا وزكرارًا من خلال الأنماط المختلفة لحملات  التي تتُاحجارب فمن خلال جميع الت في العمل والتفكير بشكل اإ

ن هذه الفكرة كانت  معرفة عالم الملكية الفكرية وكيف يعمل. يكتس بونالتوعية أأو التعليم المباشر أأو التعلم بالتجربة  ومن ثم، فاإ
كيفية مرافقة فرد صغير السن خلال  :الفكرة هوأأساس تلك و  الحملات العامة في جمهورية سلوفاكيا.لكامل نقطة البداية  هي
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يجابية بشأأن الانتفاع بالملكية الفكرية في عمل الفرد وهي العملية التي يمكن أأن تتحول جميع  - عملية التعلم وتوفير معلومات اإ
لى نشاط تجاري قائم على الملكية من  المكتس بةالمعلومات المتعلقة بالملكية الفكرية  ن الجزء  الفكرية.عملية التعلم اإ ومن ثم فاإ

لى  01الأول من الحملة يس تهدف الفئة العمرية من  ويسهم  عادات التعلم والسلوك لدى الفرد.زرسّّ فيها بدأأ ي س نة، والتي  05اإ
 في الحملة مشاهير الغناء والتمثيل والريًضة من خلال رسائل الفيديو.

 نموذج الجمهورية السلوفاكية

 ية:أأساس   تدابير ثلاثةددت حُ  .05

 0 التدبير

نشاء الصفحة الإلكترونية الخاصة  .01 ويتضمن الموقع المصغر معلومات  وربطها بالفيس بوك. www.nefejkuj.skاإ
 ُ سخ غير القانونية وأأهمية حماية الأفكار الأصيلة/الإبداع فضلًا عن معلومات أأساس ية للأطفال لإعلامهم بمخاطر التقليد والن

يمكن تنزيلها مجانًا وبطاقات توقيع مجانية من مشاهير  أأغان nefejkuj.skة الإلكترونية وتوفر الصفح حول الملكية الفكرية.
بداعهم الأصيل عن رأأيهم  )الغناء( وصور وأألعاب مجانية. ُ بشأأن وقد سأألنا فنانين ومشاهير معروفين باإ ويقدم  ة.سخ المقلّد الن

في حملتنا فتيات من فرقة الفتيات  توقد شارك م وصورم .اتهتوقيعوتجاربهم الفريدة وأأيضًا أأغانيهم وبطاقات  أ راءم جميع ضيوفنا 
لى المرحلة النهائية في مسابقة سوبر س تار التش يكوسلوفاكية في  5الشهيرة " نجلز"، ودينيس لتشو، الذي وصل اإ عام اإ

يبون على وم  يج  الس يارات الشهير. س باقات، ومغني البوب الشهير روبو أأوباتوفسكي، وماروس باليش، منظم 3103
 الأس ئلة التالية في رسائل فيديو:

  ّنفسك؟ب ف هل يمكنك أأن تعر 

  ا عن عمد؟اشتريت منتجًا مقلّدً س بق لك أأن هل 

 هل تعرف ما هو الأصلي وما هو غير الأصلي؟ 

  لماذا تدعم حملةnefejkuj.sk 

  ؟وسرقتها أأفكار ال خرين يودون نسخماذا تقول لمن 

لكترونية صغر أألعاباالترفيه في الموقع الم نطاقوفر يو   على الأطفال قضاء وقت متتع في ييسّ ل م هذا الجزء وصُ  .مجانية للأطفال اإ
www.nefejkuj.sk  لألعاب التي ل تنتهك حق المؤلف با اللعبو 

بداع الأطفال و  الإبداعي في الموقع المصغر النطاق فزيحو  يمكنهم اس تخدام تطبيق  النطاق اففي هذ الأصيلة.دعم أأفكارم  ياإ
مكانية تسخير معارفهم  يتيحرسم مجاني لل ومن الأنشطة  تصميم شعاراتهم الخاصة بشأأن الحملة.ل حول الملكية الفكرية همم اإ

سوم الكاريكاتورية هو ومؤلف الر  الإبداعي في الموقع المصغر الرسوم الكاريكاتورية المفتوحة النهاية. النطاقوفرها يالأخرى التي 
لوا القصة مس تعينين بمعارفهم وتتاح الفرصة للأطفال لكي يكمّ  أأ بالمدرسة الابتدائية في براتيسلافا. 9 من تلاميذ الفصلتلميذ 

  الملكية الفكرية. في مجالوخياهمم 

 ُ لى تعليم كانت و  الابتدائية خلال الحملة. المدارس لفائدة ندوات نقاش ظمتون الأطفال حقوق الملكية الفكرية العامة زرمي اإ
وحصلت كل مدرسة على مواد زرويجية خاصة بشأأن الملكية الفكرية ـ ملصقات/منشورات تعرض  وعرض الهدف من الحملة.

 ".nefejkuj.skحملة "

http://www.nefejkuj.sk/
http://www.nefejkuj.sk/
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 2و 3 التدبيران

( 3102)ديسمبر تهااي( وفي نه3102)سبتمبر  بداية الحملةمجيبًا( في  751) الاس تبيان والاس تقصاءات العامة أأجري .07
ُ  وذلك لتقييم فعالية أأنشطتنا ونتائجها. لى  01شر الاس تبيان الخاص بالأطفال من سن وقد ن والذي وضعه المكتب  ،س نة 05اإ

، حيث طرح أأس ئلة تتعلق بفهم مبادئ حقوق الملكية الفكرية وأأس ئلة nefejkuj.skعلى الصفحة الإلكترونية  ،لهذا الغرض
 مجيب(. 3111ة )المقلّد  المنتجات يالنطباعات ح تتعلق بال

 الاس تنتاجات والمتابعة

ن الجم  .01 من هذا المشروع  كتس بهاالثمينة التي س ت  التجربةعلى من البلدان  غيرها طلاعهورية السلوفاكية مس تعدة لإ اإ
طلاع البلدان الأخرى المهتمة بالم  .التي ستس تخلصها منهوالدروس  مختلف أأجزاء المدخلة على على التعديلات شروع ويمكن اإ

نفاذ الملكية الفكريةالد المنتدى المكتب تنظيميعتزم و  الحملة. في الجمهورية السلوفاكية وعرض  3101مارس في  وي  بشأأن اإ
لإدارة حملات شبيهة في   متن يبدون اس تعداداالحملات أألف وباء وجيم ونتائج أأنشطتنا على المشاركين الدوليين المهتمينم

 بلدانهم.

 ]نهاية الوثيقة[


