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اللجنة الدائمة المعنية بقانون العلامات التجارية والرسوم والنماذج 
 الصناعية والبيانات الجغرافية

 
 والعشرونالتاسعة الدورة 

 1023مايو  32اإلى  12جنيف، من 
 
 

 *دراسة عن حماية أسماء البلدان

عدادمن وثيقة  مانة اإ  الأ

 مقدمة أأول.

انعقدت الدورة الحادية والعشرون للجنة الدائمة المعنية بقانون العلامات التجارية والرسوم والنماذج الصناعية والبيانات  .2
لى  11الجغرافية في جنيف في الفترة من  بشأأن حماية الأسماء الرسمية يتناقشون خلالها بدأأ الأعضاء ، و 1002يونيو  12اإ

 (.SCT/21/7من الوثيقة  21ن تسجيلها واس تخدامها كعلامات تجارية )الفقرة للدول م

مشروع اس تبيان بشأأن حماية الأسماء الرسمية للدول  د  ع  واتفقت اللجنة في تلك الدورة على أأن تطلب من الأمانة أأن ت   .1
ليه فيما يلي باسم "اس تبيان بشأأ  ن أأسماء الدول"( يحتوي على قائمة من تسجيلها أأو اس تخدامها كعلامات تجارية )المشار اإ

لى أأعضاء اللجنة في النصف الثاني من  ه اإ (. وبناءً SCT/22/8من الوثيقة  21)الفقرة  1020عام المختصرة بالأس ئلة، لي وج 
 11، ووز عته على أأعضاء اللجنة بتاريخ SCT/24/2ت الأمانة  الاس تبيان الوارد في مرفق الوثيقة على ذلك، أأعد  

 .1020 يوليو

على الاس تبيان: أألبانيا، وأأستراليا، والنمسا، وأأذربيجان، وبنغلاديش، اً م أأعضاء اللجنة التالي ذكرهم ردودوقد   .3
وبربادوس، وبيلاروس، والبرازيل، وبلغاريا، وكندا، وش يلي، والصين، وكرواتيا، والجمهورية التش يكية، والدانمرك، والجمهورية 

س تونيا، وفنلند يران )جمهورية الدومينيكية، واإ الإسلامية(،  -ا، وفرنسا، وجورجيا، وأألمانيا، واليونان، وغواتيمال، وهنغاريا، واإ
يطاليا، وجامايكا، واليابان، والأردن، وكازاخس تان، وكينيا، وقيرغيزس تان، ولتفيا، وليتوانيا، ومدغشقر، وماليزيا، اإ و  يرلندا، واإ

وميانمار، ونيوزيلندا، ونيجيريا، والنرويج، وعمان، وبيرو، وبولندا، والبرتغال، والمكس يك، وموناكو، والجبل الأسود، والمغرب، 

                                                
*

 في المرفق الثاني. 2هذا اإصدار معدّل للوثيقة وهو يتضمن تحديثا مس تلما من وفد أأستراليا فيما يتعلق بالشكل رقم  
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وجمهورية كوريا، وجمهورية مولدوفا، ورومانيا، والاتحاد الروسي، وسان مارينو، وصربيا، وس نغافورة، وسلوفاكيا، 
س بانيا، وسري لنكا، والسويد، وسويسرا، والجمهورية العربية السورية، وترينيداد وتوباغو،  وسلوفينيا، وجنوب أأفريقيا، واإ

 وتركيا، وأأوكرانيا، والمملكة المتحدة، وجمهورية تنزانيا المتحدة، والوليات المتحدة الأمريكية، وأأوروغواي.

ّعت .1 لى الدورة الخامسة والعشرين للجنة. وفي تلك  SCT/24/6 الردود على الاس تبيان في الوثيقة وجم   مت اإ التي ق دّ 
 رت اللجنة في مشروع وثيقة مرجعية عن حماية أأسماء البلدان من تسجيلها واس تخدامها كعلامات تجارية )الوثيقةالدورة، نظ

SCT/25/4)  ٍاستبعاد أأسماء الدول من تسجيلها كعلامات تجارية، والمسائل الإجرائية المتعلقة بتسجيل  يتناول بصفةٍ خاصة
من اتفاقية  20تتضمنها، والحماية من الاس تخدام كعلامات تجارية، والمادة  العلامات التجارية التي تتأألف من أأسماء دول أأو
 باريس لحماية الملكية الصناعية )اتفاقية باريس(.

بلاغ الأمانة بالحالت والدراسات الإفرادية المتعلقة بحماية أأسماء  .1 لى اإ ودعت اللجنة في تلك الدورة الأعضاء المهتمين اإ
ج التوس يم الوطني التي شاركوا فيها، بما في ذلك المشكلات التي واجهوها خلال تنفيذهم لها. الدول، وبأأي معلومات عن برام

ع هذه التبليغات في وثيقة عمل لت عرض على اللجنة في دورتها السابعة والعشرين، وأأن  مّ  والتمست اللجنة من الأمانة أأن تج 
 (.SCT/26/8من الوثيقة  21توس يم الوطني )الفقرة ت در ج في هذه الوثيقة المعلومات المتاحة لدى الويبو عن ال 

وأأرسل أأعضاء اللجنة التالي ذكرهم ما طلبته اللجنة: جامايكا، وليتوانيا، والمكس يك، وبولندا، وجمهورية مولدوفا،  .2
 على ش بكة موه بأأكمله على صفحة منتدى اللجنة الإلكترونيوتركيا، وأأوغندا، والوليات المتحدة الأمريكية. ون شر كل ما قد  

 ./http://www.wipo.int/sct/en/comments الإنترنت وعنوانها

قدت في جنيف في الفترة من  .2 لى  28ونظرت اللجنة، في دورتها السابعة والعشرين التي ع  ، في 1021سبتمبر  12اإ
مها وفدا بربادوس  . وفي سبيل مواصلة العمل SCT/27/7و SCT/27/6وجامايكا الواردة في الوثيقتين المقترحات التي قد 

الذي س بق مباشرته، طلبت اللجنة من الأمانة أأن تجري دراسة عن الأحكام التشريعية الحالية والممارسات الجارية في 
قليمية المتعلقة بحماية أأسماء البلدان في مجال تسجيل العلا عن أأفضل الممارسات  مات التجارية، فضلاً التشريعات الوطنية والإ

 .وفقاً للاختصاصات الواردة في المرفق الأول، المتعلقة بتنفيذ هذه الأحكام

لى ، استناداً ومن ثم  أأعدت الأمانة  هذه الوثيقة .8 لى المعلومات المتاحة من خلال اإ سجلات نظم وطنية و من يها لدما  اإ
وبلجيكاذكرهم: أأنتيغوا وبربودا، والأرجنتين، وأأستراليا، وبيلاروس، الوثائق المقدمة من أأعضاء اللجنة التالي 

1
وبليز، ، 

يرلندا،  كوادور، وفنلندا، وجورجيا، وأألمانيا، واليونان، واإ وش يلي، والصين، وكولومبيا، وكوس تاريكا، والجمهورية التش يكية، واإ
يطاليا، واليابان، وليتوانيا،  ولكسمبرغواإ

2
وهولنداوميانمار، ، 

2
نرويج، والفلبين، والبرتغال، وجمهورية مولدوفا، ورومانيا، وال، 

س بانيا، وتركيا، وأأوكرانيا، والمملكة المتحدة، وفييت نام. وقد ن شرت جميع الوثائق  والاتحاد الروسي، وسلوفاكيا، وسلوفينيا، واإ
 :وعنوانها بأأكملها على صفحة منتدى اللجنة الإلكتروني على ش بكة الإنترنت

http://www.wipo.int/sct/en/comments/.  مة من الأعضاء المشار لى الوثائق الم قد  وتستند هذه الوثيقة أأيضاً اإ
ليهم في الفقرة )  ( أأعلاه، للدورة السابعة والعشرين للجنة.2اإ

 ملاحظات أأولية

أأن تقدم نظرةً عامةً على التشريعات الوطنية والممارسات والسوابق القضائية تحاول الدراسة الواردة في هذه الوثيقة  .2
"أأسماء البلدان" و"أأسماء الدول"  المتاحة في مجال العلامات التجارية، بما في ذلك حماية أأسماء البلدان. وقد اس ت خدمت عبارتا

على  SCT/24/2الوثيقة  فيالأولى لاحظة تحتوي المضافةً اإلى ذلك، اإ كمرادفين في سلسلة وثائق اللجنة ذات الصلة. و 
، الذي قد يكون الشائع الاس تخدامير للدولة أأو الاسم الاسم القصأأن تشمل  ʿأأسماء البلدانʾعبارة ي قصد ب التالي: " التوضيح

http://www.wipo.int/sct/en/comments/
http://www.wipo.int/sct/en/comments/
http://www.wipo.int/sct/en/comments/
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 لاً سم ونق، وترجمة للايأأو ل يكون الاسم الرسمي، والاسم الرسمي المس تخدم في س ياق دبلوماسي رسمي، والاسم التاريخ
 صوتياً له، فضلًا عن اس تخدام الاسم في صيغة مختصرة واس تخدامه كصفة".

لى أأن ي نظَر  .20 ن المفهوم العام الأخير يحتاج اإ وبما أأن هذه الدراسة تراعي القوانين والممارسات الخاصة بأأعضاء اللجنة، فاإ
ليه في س ياق الإجراءات المعمول بها. وبصفة عامة، نقَ   1ء.)خامسا( با2المساهمين المبدأأ الوارد في المادة أأعضاء اللجنة  جميع   لَ اإ

لى قانون العلامات التجارية الوطني،  ليها فيما يلي باسم "اتفاقية باريس"( اإ من اتفاقية باريس لحماية الملكية الصناعية )ي شار اإ
يمكن أأن تس تعمل في يانات ب التي يكون "... تكوينها قاصرا على...  للاإشاراتأأل وهو مبدأأ رفض التسجيل كعلامات تجارية 

لى أ خر مدى احتواء "محل المنشأأ" على الاسم الرسمي، أأو  التجارة للدللة على ... محل منشأأ المنتجات ...". ويختلف من بلد اإ
، أأو النقل الصوتي له، أأو اختصاره، ة الاسم، أأو الاسم التاريخي للدولة، أأو ترجمالرسميذي الطابع أأو الاسم الاسم القصير، 

 الصفة منه. أأو

من  تتأألفويس تعرض الجزء الثاني من الوثيقة الأس باب الأكثر ش يوعاً لرفض طلبات تسجيل العلامات التجارية التي  .22
، أأل وهي الطابع الوصفي أأو المضلل أأو الخادع واس تثناء النظام العام. ويتناول هذا الجزء أأيضاً الحماية ضمنهاأأسماء بلدان أأو تت

ن عدداً ل بأأس به من أأعضاء اللجنة قد ذكروا أأن قانون العلامات التجارية الوطني لأسماء ا في حد ذاتها لبلدان، حيث اإ
ضعت اإ يتضمن هذا السبب الم حدد للرفض. و  ضافةً اإلى ذلك، يصف القسم )د( عدداً من الأس باب المحددة الإضافية التي و 

 للدول، والاختصارات، والرموز الدولية للبلدان. في القوانين الوطنية لتشمل، على سبيل المثال، الأسماء القصيرة

جراءات الاعتراض أأو الإبطال  ويتناول الجزء الثالث من الوثيقة المراحل الأخرى لإجراءات التسجيل، وهي .21 اإ
لغاء و  أأو لى هذه  أأحدمكانية تقديم ملاحظات للمكتب بخصوص عدم ملاءمة اسم اإ الإ البلدان ليكون بمثابة علامة. وينظر اإ

ضافية لمنع التسجيل غير المناسب أأو اس تخدام أأسماء البلدان بوصفها علامات تجارية.الإجر   اءات على أأنها توفر وس يلة اإ

ويحاول الجزء الرابع أأن يتناول ما وضعه أأعضاء اللجنة بخصوص حماية أأسماء البلدان من قواعد وممارسات مثلى  .23
دت في س ياقات مختلفة. وبعض للعلامات التجارية وغير التجارية. ومن ثم  ل يشير هذ دّ  لى تلك التدابير التي ح  ل اإ ا الجزء اإ

 للتعميم. ل تصلح، ولذلك قد وتحليل داخل القطاعالتدابير التي اس تعرضها هذا الجزء قد تأأتي عن ممارسات محلية 

ت التي يس تخدمها وأأخيراً، يحتوي الجزء الخامس على بعض الملاحظات الختامية التي تحاول اس تخلاص أأفضل الممارسا .21
جراءات تسجيل العلامات التجارية أأو في الس ياق التجاري الأعم.  الأعضاء للتعامل مع حماية أأسماء البلدان، سواء في اإ

 مرحلة الفحص .اثاني

نفاذ هذا الحق على الغير، اً صحيحاً قانوني تسجيل العلامة تسجيلاً  يجب .21 من أأجل حماية أأي علامة تجارية ومن أأجل اإ
ظَر التسجيل مما يعني ما ي عرف عادةً بالأس باب المطلقة والنسبيةعلى أأساس  أأنه ينبغي أأل يح 

2
. وبما أأن التمييز بين هذين 

لى الفحص على أأساس  النوعين من الأس باب ليس مقبولً  نه ل ي س تخدم في هذه الوثيقة التي تنظر اإ في كل أأنحاء العالم، فاإ
مي بعض القوانين تحما اً أأي علامة تجارية لكي تؤدي وظيفة العلامة التجارية. وكثير المتطلبات العامة التي يجب أأن تتوفر في 

لة أأو العلامات التجارية المعتمدة على القانون العام، ولكن هذا النوع من العلامات  الوطنية العلامات التجارية غير الم سج 
 التجارية يقع خارج نطاق هذه الوثيقة.

للقوانين واللوائح الوطنية التي قد تختلف أأحكامها  اً علامات التجارية بالفحص وفقتب الويقوم كل مكتب من مكا .22
ل أأن   لى أ خر. اإ ة  التفصيلية من بلد اإ بين الطلبات التي تتأألف  اً في الوثائق الم س تلمَة تميز عمومممارسات الدول الأعضاء الم وضَّ 

تتضمن فيها العلامة اسم بلد. ولهذا التمييز تبعات مهمة على تقييم فيها العلامة من اسم جغرافي، أأي اسم بلد، والطلبات التي 
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في بعض الحالت، ت رفضَ العلامة التي تتأألف من اسم بلد دون أأي اعتبار أ خر لكون العلامة مضللة  لأنهالأهلية للتسجيل، 
 الجغرافي أأم ل.السلع فيما يخص منشأأ 

ذا كان اسم البلد مول يجوز، في بعض الوليات القضائية، قبول تسجي .22 ل اإ وسط  اً ذكورل علامة تتضمن اسم بلد اإ
ضلّ لة فيما يخص المنشأأ س بَ عناصر أأخرى وبشرط الحصول على تصريح م   ذا كانت العلامة غير م  ق من السلطات المختصة، واإ

م بشأأنها الطلب  الجغرافي. وعند تقييم الطابع الم ضلّ ل للعلامة بالنس بة للسلع والخدمات، عادةً ما ت قام صلة بين العلامة الم قد 
م الطلب، أأو بين العلامة ومكان منشأأ السلع  قدّ  . ووجود صلة هو العامل الأساسي، في كلتا التي س تحمل العلامةوجنس ية م 

الحالتين، لتحديد هل يمكن قبول العلامة أأم ل، على الأقل من حيث المبدأأ 
3
في المرفق الثاني  2)انظر الشكل رقم  

 ثيقة(.الو  هذهل 

ٌ للرفض بمقتضى قانون بعض البلدان، وهذا السبب يمنع تسجيل أأسماء البلدان، سواء اسم البلد  .28 عين  ع سببٌ م  ض  وقد و 
فيه الطلب، أأو أأسماء الدول الأجنبية. ولكن، بوجه عام، ت طب ق الأس باب المعتادة المتعلقة بالطابع الوصفي  ي س تَلَ الذي 
ل أأنه يجوز، في بلدان أأخرى، رفض الطلبات  القانون الوطني على أأحكامٍ الم ضلّ ل عندما ل ينص  أأو دة من هذا القبيل. اإ حد  م 

خال فة للنظام  ضلّ لة للمس تهلكين أأو م  جّة أأن العلامات م  المقدمة لتسجيل العلامات التجارية التي تحتوي على أأسماء بلدان بح 
 العام وال داب العامة.

 الطابع الوصفي

ساس ية للعلامة التجارية هي تمييز منتجات شركة ما أأو خدماتها عن منتجات أأو خدمات غيرها. وبعبارة الوظيفة الأ  .22
أأن تكون العلامة التجارية مميزةً، ومن المعايير التي تجعل العلامة التجارية مميزةً عدم وجود أأي سمة وصفية.  يجبأأخرى، 

مت  التيلتقرر هل العلامات وهذا السبب المحتمل للرفض تس تخدمه المكاتب عند الفحص  شارات ق دّ  الطلبات بشأأنها هي اإ
ت س تخدَم للدللة على خصائص السلع أأو الخدمات، أأم للدللة، من بين أأمور أأخرى، على منشأأ السلع أأو الخدمات. وهذا هو 

رى التحقق من أأهلية تسجيل أأسماء البلدان كعلامات تجاً السبب الأكثر اس تخدام ن الذي على أأساسه يج  ارية، حيث اإ
المصلحة العامة تكمن في بقاء هذه الإشارات متاحة ليس تخدمها أأي تاجر من أأجل تقديم معلومات متعلقة بالبضائع التي ت باع 

م.  أأو الخدمات التي ت قد 

ن الوليات القضائية المختلفة تحظر ببساطة تسجيل العلامات التي تتأألف من أأسماء جغرافية  .10 ولذلك الغرض، فاإ
امهاواس تخد

4
من اتفاقية باريس، وتستبعد من  1ء.با ا()خامس2خرى تأأخذ بمصطلحات المادة . في حين أأن وليات قضائية أأ 

شارات أأو بيانات في التجارة ي س تعمَلقد  ما التسجيل كعلامات تجارية على المنشأأ الجغرافي للسلع أأو الخدماتتدلّ  من اإ
5
 .

لى  وهذه المصطلحات مع أأنها ل تشير صراحةً  ل أأن عدداإ من مكاتب العلامات التجارية يفسرها على أأنها  اً أأسماء البلدان، اإ
تستبعد أأسماء الدول من التسجيل، على الأقل عندما ت شكّل  على وجه الحصر العلامة المطلوب تسجيلها )انظر 

 (.في المرفق الثاني لهذه الوثيقة 1و 2 الشكلين

(، في المرفق الثاني ب( 2الاس تبيان بشأأن أأسماء الدول )السؤال أأولً. وحس بما جاء في الملخص الكمّ يّ للردود على  .12
لى أأن أأسماء الدول، بموجب التشريع  بالمائة 21,2(، أأشار SCT/24/6للوثيقة  من البلدان التي أأجابت عن الاس تبيان اإ

ذا كان يمكن اعتبار اسم الدولة وصفاً  لمنشأأ السلع المطلوب تسجيل  الساري، ت ستبعد من التسجيل كعلامات تجارية للسلع اإ
 العلامة التجارية لها.

لى الويبو لإعداد اإ و  .11 فت الممارسات التالية، وفقاً للوثائق المقدمة من كل دولة من الدول الأعضاء اإ ص  ضافةً اإلى ذلك، و 
تبر أأن عند فحص الطلبات التي تتضمن اسم مكان جغرافي، فاإن بعض مكاتب العلامات التجارية سوف يع و هذه الدراسة. 
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ذا كانت مصحوبة بعناصر غير مميزة. وعلى العكس من ذلك،  العلامة المطلوب تسجيلها "يقتصر تكوينها" على هذا الاسم اإ
ذا كانت العلامة مقترنة بعناصر  ت اإ ة، فسوف ي قبلَ تسجيل العلامة اعت بر  ميّز  التجاريةم 

6
. 

شارة المشترك الذي وفقاً له لن تكون  السببوينبع هذا الفهم من  .13 ذا كانت تتأألف من اإ العلامة  قابلة للتسجيل اإ
لى منشأأ السلع أأو الخدمات، ومن ثم  سوف يفتقر  شارة اإ وصفية. وفي هذه الحالة، سوف يعَتبر المس تهلكون اسم البلد مجرد اإ

لى التميز اإ
7

و الخدمات، ي عتبَر أأن . وبما أأن المصطلحات الجغرافية بوجه عام قد ت س تخدَم في التجارة للدللة على منشأأ السلع أأ 
ما كجزء من علامة تجارية أأو كوصف للمنتجات  هذه الإشارات، بما فيها أأسماء البلدان، ينبغي أأن تظل متاحة للتجار، اإ

 الخدمات. أأو

ويوجد مثل واضح لهذا المبدأأ في قانون العلامات التجارية للوليات المتحدة الأمريكية الذي ينص على أأنه يمكن رفض  .11
لامة تكون، في المقام الأول، وصفية من الناحية الجغرافية عند اس تخدامها على سلع مودع الطلب أأو فيما يتعلق تسجيل "ع

بهذه السلع )...("
8

لى أأن ل أأنه تنبغي الإشارة اإ دة لأسماء البلدان، اإ حد   ه يمكن رفض. ومع أأن القانون ل ينص على أأي حماية م 
شا ذا اعت برت العلامة وصفيةً من الناحية العلامات التي تتأألف أأو تتكون من اإ رات جغرافية، بما في ذلك أأسماء الدول، اإ

 (.3الجغرافية )انظر الشكل 

لى قرار محكمة العدل التابعة للاتحاد الأوروبي في القضيتين المشتركتين و  .11 مها، اإ -Cأأشار وفد أألمانيا، في الوثيقة التي قد 
لى منشأأ جغرافي الذي وفقاً له يجب أأن تظ C-109/97و 108/97 متاحةً في  –مثل أأسماء البلدان  –ل الأسماء التي تشير اإ

نوالتجار ال خر  الغالب ليس تخدمها
9

. وذكر الوفد أأن أأي تسجيل لأسماء البلدان في سجل العلامات التجارية بأألمانيا يرجع 
لى ما قبل هذا   .القرارتاريخه غالباً اإ

ل في حالة وجود دليل خاص على أأنه،  وذكر وفد أألمانيا أأيضاً أأن الاسم الجغرافي .12 ل كعلامة تجارية اإ ل يجوز أأن ي سج 
لى المنشأأ الجغرافي للسلع والخدمات ذات الصلة. وفي هذا  بشكل اس تثنائي، ل يصلح لأن ي س تخدَم في التجارة كاإشارة اإ

لى ترك العلامة ليس تخدمها ال خرون بحر  ية فحسب، بل ينبغي أأيضاً، بناء على الس ياق، ل ينبغي أأن ت راعى الحاجة الحالية اإ
ذا كان من المعقول افتراض أأنه قد ي توق ع وجود هذه الحاجة في المس تقبل أأم ل توقع واقعي، أأن ي راعى ما اإ

10
. 

م مودع الطلب تنازلً للمكتب، ومن ثم  ت سج ل العلامة  .12 ذا قد  ل اإ ل أأن التسجيل، في بعض الحالت، ل ي قبلَ اإ اإ
لى أأنه أأينما احتوت العلامة التجارية ككل متها، اإ  ولكن لن ي منحَ اسم الدولة حمايةً معينةً. وأأشارت جامايكا، في الوثيقة التي قد 

دراج تنازل بشأأن  . هذا العنصرالتجارية على اسم البلد كعنصر من عناصرها، فاإن المكتب الوطني ي لز م مودع الطلب باإ
مة من بل في تلك الولية القضائيةنفسها يز، ت طب ق الممارسة وحس بما جاء بالوثيقة الم قد 

11
اسم البلد يظل متاحاً  ولبُّ الأمر أأن. 

 للتجار ال خرين، في حين أأنه يمكن أأن ي درَج في علامات عديدة.

ويمكن أأن يوجد اس تثناءٌ أ خر لرفض تسجيل المصطلحات الواصفة جغرافياً عندما يقبل المكتب دليلًا خاصاً على أأن  .18
لى المنشأأ الجغرافي للسلع أأو الخدمات المطروحالجغرافي  الاسم ل ي س تعمَل في التجارة للاإشارة اإ

12
يرد في على نحوٍ مماثل . و 

دليل الفحص الذي اعتمده المكتب الإس باني للبراءات والعلامات التجارية أأن تسجيل تسمية جغرافية غير محظور في حد 
ذا كان تكوينه يقتصر ظَر اإ لى منشأأ السلع أأو الخدمات ذاته، ولكنه يح  شارة اإ على اإ

13
ثبات أأن  . بيد أأنه قد يبدو من الصعب اإ

لى جانب ذلك، ي وضّح  دليل  الفحص الذي اعتمده  المس تهلكين ل يربطون بين اسم البلد ومنشأأ المنتجات أأو الخدمات. واإ
س باني ا" أأو أأسماء الدول الأخرى، التي يمكن أأن المكتب الإس باني أأن  استبعاد الشعارات الرسمية لإس بانيا ل يشمل اسم "اإ

 تكون محمية من التملك بمقتضى الاستبعاد العام للبيانات الجغرافية.

مها، أأن التشريعات الوطنية ل يوجد بها حكم محدد بشأأن استبعاد أأسماء البلدان  .12 يطاليا، في الوثيقة التي قد  وأأعلن وفد اإ
لحالت، ت طب ق المبادئ العامة لقانون العلامات التجارية. فينص القانون، على من تسجيلها كعلامات تجارية. وفي مثل هذه ا
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وجه التحديد، على أأن "الحقوق في علامة تجارية مسجلة ل تخول المالك حق منع شخص أ خر من اس تخدام العلامة في 
لى المنشأأ الجغرافي للسلع أأو الخدمات ..." س ياق الإشارات التجارية اإ

14
ل أأن المكت . ب الإيطالي للعلامات التجارية يهتم اهتماماً اإ

م بشأأنها الطلب عند فحص طلبات تسجيل العلامات التجارية التي تحتوي على اسم بلد.  خاصاً بالطابع المميز للعلامة الم قد 

مت حس بما – ،المبدأأ ويمكن، من حيث  .30 حدى الوثائق التي ق دّ  جاء في اإ
15
تسجيل علامة وصفية لسم بلد من  – 

ذا أأصبحت العلامة خلا لى المنشأأ التجاري في  المعنيةل تميز مكتسب. وقد ينطبق ذلك اإ شارة مودع الطلب اإ معروفة بأأنها اإ
ثبات ذلك فيما يتعلق بالعلامات  ل أأنه على أأرض الواقع س يكون من الصعب على مودع الطلب اإ السوق ذات الصلة. اإ

ن ا لجمهور المعني سوف يرى غالباً أأنها اسم بلد، ولن يرى أأنها ليس سوى التجارية التي يقتصر تكوينها على اسم بلد، حيث اإ
لى منشأأ تجاري. شارة مودع الطلب اإ  اإ

 ل، خادع، كاذبمضلّ  

لى كونها وصفية، يمكن أأيض .32 ضافةً اإ ن العلامات التجارية التي تتضمن أأسماء بلدان أأو تتأألف منها، اإ على الأرجح أأن اً اإ
دمات تنشأأ من مكان أأو الخدمات. والادعاء الكاذب من خلال علامة بأأن السلع أأو الخ ت ضلّ ل الجمهور بخصوص منشأأ السلع

ذا كانت السلع أأو الخدمات ليس لها في الواقع أأي علاقة باسم البلد. ول توجد حدود  ضمعين قد ي عرّ   تلك العلامة للرفض، اإ
خل بين الموضوعات التي يمكن وصفها واضَّة تفصل بين المصطلحات مضلل أأو خادع أأو كاذب، وهناك قدر من التدا

حدى هذه الصفات  (.1)انظر الشكل  أأو بغيرها باإ

( ج(، في المرفق الثاني 2 .بشأأن أأسماء الدول )السؤال أأولً  وحس بما جاء في الملخص الكمّ يّ للردود على الاس تبيان .31
لى أأن أأسماء البلدان ت ستبعد من من البلدان التي أأجابت عن الاس تبيان  بالمائة 28,1 (، أأشارSCT/24/6بالوثيقة  اإ

ذا كان ن  بالمائة 22,3بخصوص منشأأ السلع، وقال  اسم الدولة يمكن أأن ي عتبر مضللاً  التسجيل كعلامات تجارية اإ من البلدان اإ
ذا كان يمكن اعتبارها غير صحيحة من حيث منشأأ المنتجات المطلوب تسجيل العلامة التجارية من أأسماء الدول قد ت   ستبعد اإ

 (.SCT/24/6 ( ه(، في المرفق الثاني من الوثيقة2 .جلها )السؤال أأولً أأ 

غرافياً. على سبيل المثال،  معيار عاموينص القانون في بعض الوليات القضائية على  .33 ضلّ لة ج  لأهلية تسجيل علامات م 
ذ 82/201ينص توجيه الاتحاد الأوروبي رقم  ا كانت "ذات طبيعة يترتب عليها على أأنه ل يجوز تسجيل العلامات التجارية اإ

الجغرافي"تضليل الجمهور، فيما يتعلق، مثلًا، بطبيعة السلعة أأو الخدمة أأو نوعيتها أأو منشأأها 
16
 هو القانونهذا من  والقصد. 
 .حماية الجمهور، أأي مس تهلكي السلع أأو الخدمات التي تحمل العلامة التجارية المطلوب تسجيلها

ذا كانت "ول يجوز، في الوليات ا .31 خادعة في المقام الأول من حيث وصفها لمتحدة الأمريكية، تسجيل أأي علامة اإ م 
"للمنشأأ الجغرافي للسلع أأو الخدمات المذكورة في الطلب

17
. ولتأأييد رفض تسجيل علامة على هذا الأساس، يجب 

ثبات لع أأو الخدمات ل تنشأأ في المكان ( وأأن الس1( أأن المدلول الأساسي للعلامة هو موقع جغرافي معروف عموماً؛ )2) :اإ
د في العلامة د في 3) ؛الم حد  ( وأأن من المحتمل أأن يعتقد المشترون أأن السلع أأو الخدمات تنشأأ في المكان الجغرافي الم حد 

ذا كانت العلامة  دةالعلامة. ومع ذلك، اإ حد  و بين أأو غامضة، فمن الم ستبعَد أأن يربط الجمهور بين السلع والمكان أأ  غير م 
( وأأن التضليل عاملٌ جوهريٌ في جزء كبير من قرار المس تهلك ذي الصلة بشراء السلع أأو اس تخدام 1) ؛الخدمات والمكان

 (.1الخدمات )انظر الشكل 

تسجيل المصطلحات أأو الأسماء الجغرافية، فضلًا عن اختصاراتها،  –القوانين الوطنية لعدة دول  بموجب –ول يمكن  .31
حداث كعلامات تجارية  لى تضليل المس تهلكين أأو اإ تملَ أأن تؤدي هذه الإشارات اإ بشأأن منشأأ السلع  لبسعندما يح 

الخدمات أأو
18

ليست موحدة  لبسالم س تخدَمة في القانون الوطني لوصف الطابع الم ضلّ ل أأو احتمال حدوث  . والمصطلحات
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دائماً 
19

ضافة لى معيار دولين من الدول الأعضاء، هما بولندااإلى ذلك، أأشارت اثنت . واإ مكتبيهما س تخدمه ي  ا وأأوكرانيا، اإ
للدوللتحديد الأسماء الرسمية الوطنيّين 

20
. 

مها، أأن أأس باب رفض علامة تجارية ل  .32 ل عندما يكون من الواضح أأن  ت وضعوذكر وفد أأستراليا، في الوثيقة التي قد  اإ
ث لبساً، بسبب العلامة التجارية ككل غير قادرة على التمييز، أأو أأن اس تخدام العلا د  ضللًا أأو يح  مة التجارية قد يكون م 

في العلامة. ويجب أأل ي نظَر في العلامات التجارية ككل فحسب، بل يجب أأن ي وضَع في الاعتبار أأيضاً تأأثير ش تَّ   دللةوجود 
(2 لشكلعناصر العلامة التجارية، بما في ذلك الحجم النس بي لهذه العناصر وبروزها داخل العلامة )انظر ا

21
. 

مت، ينبغي أأن ت رفض أأسماء الأماكن الجغرافية، والعلامات التجارية التصويرية  .32 حدى الوثائق التي ق دّ  وحس بما جاء في اإ
لى المنشأأ الجغرافي،  ، عندما يكون المكان الجغرافي مشهوراً بالسلع فضلًا عن أأشكال مختلفة من هذه العلاماتالتي تشير اإ

م بشأأ  أأو الطلبنها الخدمات الم قد 
22

هذا الرفض هو أأن اس تخدام اسم مكان جغرافي، في الظروف التي يكون فيها  . وسبب
ذا لم يتحقق هذا التوقع )انظر مشهوراً بأأمر ماالمكان  د في ذهن المس تهلك "توقعاً"، مما قد ينتج عنه خداع اإ ، ي وج 
 (.2 الشكل

عندما تتضمن هذه المؤشرات أأسماء بلدان، ي ولَى عنايةٌ واستبعاد المؤشرات الجغرافية من التسجيل كعلامات تجارية،  .38
ظَر  خاصة، في بعض الوليات القضائية، عندما يتعلق الطلب بسلع مثل الخمور والمشروبات الروحية. وفي تلك الحالت، يح 

ذا كانت السلع )الخمور والمشروبات الروحية ( ل تنشأأ في الموقع تسجيل العلامات التي تتضمن أأسماء بلدان كعلامات تجارية اإ
المعنيالجغرافي 

23
. 

 النظام العام أأو ال داب العامة

من المبادئ الم سل  بها في كل أأنحاء العالم أأن الإشارات التي تخالف النظام العام أأو ال داب العامة ت ستبعد من  .32
عادةً للتمثلّات الثقافية من عدمها يخضع التسجيل كعلامات تجارية. وتقدير مخالفة علامة معينة للنظام العام أأو ال داب العامة 

شارات معينة. ومع أأنه قد ل يكون من الواضح للوهلة الأولى كيف يمكن  بشأأنوالتاريخية  هذا السبب  عويل علىالتمعنى اإ
ل أأنه يبدو أأن هناك أأمثلة وثيقة الصلة في القوانين والممارسات الوطنية. فعلى سبيل  فيما المثال، يشير يتعلق بأأسماء البلدان، اإ

لى "العلامات التجارية التي تشير كذباً  اإلى وجود صلة بأأي دولة، أأو التي تنتقد  قانون العلامات التجارية في جمهورية كوريا اإ
تشويه صورة أأي دولة..."عن  مسؤولةأأي دولة، أأو تهينها، أأو تكون 

24
. 

ات التجارية التي من شأأنها أأن تحط من وتنص بعض قوانين العلامات التجارية على أأنه يمكن رفض تسجيل العلام .10
لى أأسماء  تسيءا أأو يهقدر الرموز الوطنية أأو تزدر  دة اإ حد  شارة م  البلداناإلى سمعتها، رغم عدم وجود اإ

25
الوليات المتحدة  . ففي

الصين" الأمريكية، رفض مكتب الوليات المتحدة الأمريكية للبراءات والعلامات التجارية تسجيل علامة "غير مصنوع في 
على أأساس أأنها تتكون من أأمر، أأو تتضمن أأمراً، قد يحط من قدر أأشخاص أأو مؤسسات أأو معتقدات أأو رموز وطنية 

قانون العلامات التجارية)أأ( من 1صينية أأو يزدريها أأو يسيء اإلى سمعتها، وفقاً للقسم 
26

يطاليا، ل يجوز تسجيل أأي  . وفي اإ
ذا لى  ءكانت تسي علامة تتضمن اسم بلد كعلامة تجارية اإ صورة البلد المعنياإ

27
. 

 الحماية في ذاتها

( أأ(، في المرفق الثاني 2حس بما جاء في الملخص الكمّ يّ للردود على الاس تبيان بشأأن أأسماء الدول )السؤال أأولً:  .12
لى أأن أأسماء الدول ت ستبع بالمائة 22,2 (، أأشارSCT/24/6بالوثيقة  د بوجه عام من من البلدان التي أأجابت عن الاس تبيان اإ

 التسجيل كعلامة تجارية للسلع والخدمات. وتوضح الفقرات التالية تفاصيل هذه الحماية في ش تَّ  البلدان.
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لى جانب الأس باب التي تنطبق عادةً على جميع أأنواع العلامات التجارية، تفكر بعض البلدان في توفير حماية خاصة  .11 واإ
ضلّ لة. وعادةً ما ت   لأسماء البلدان، بغض النظر عن احتمال كون درج الأحكام ذات العلامة المطلوب تسجيلها وصفية أأو م 

للحماية الممنوحة لشعارات الدول وأأعلامها  كتمديدما يحدث ذلك اً الصلة أأسماءَ الدول ضمن أأس باب الرفض المطلقة، وغالب
ة الأخرى. وهذا النهج يضع مانع التي تتضمن أأسماء بلدان أأو تتأألف منها كعلامات لتسجيل العلامات اً مطلقاً وعلامتها الم ميّز 

م صاحب الطلب ما ي ثبت موافقة السلطات المختصة. ذا قد  ل اإ  تجارية، اإ

وفي بعض الحالت، تشمل فئة أأسماء البلدان الدولة القومية أأو أأي دولة .13
28
قصد بها ويتوقف ذلك على القصد منها، أأي   ،

م فيه ا طلب تسجيل العلامة التجارية أأو لسم جميع الدول أأم ل. ول توجد في القوانين منح الحماية لسم الدولة التي ي قد 
ضافية  لى أأي قائمة بأأسماء البلدان، ويحتوي قليلٌ من القوانين على تدقيقات اإ شاراتٌ محددةٌ اإ الوطنية عمومًا، كما ذكر أأعلاه، اإ

ذا كانت الحماية ت منح للأسماء الرسمية فقط، أأم لسم  الدولة الشائع، أأم لصيغة مختصرة من ذلك الاسم. بخصوص ما اإ

ول يمكن، في كمبوديا، تسجيل العلامات التي تتطابق مع "اسم )...( أأي دولة أأو اختصاره أأو أأحرفه الأولى"  .11
عناصرهاتش بهه أأو تحتوي عليه ضمن  أأو

29
ن )ثالثاً(، ومن ثم يمك2هذا الحكم في سرد للعلامات التي تتوافق مع المادة  . ويرد

البلدان في قائمة الأس باب اعتباره امتداداً وطنياً لذلك الحكم. وكذلك ي در ج قانون  العلامات التجارية في بنغلاديش أأسماءَ 
كمبوديان المطلقة المناظرة لتلك التي يرتئيها قانو

30
يران )جمهورية  . وفي ذا كانت  -اإ الإسلامية(، ل يمكن تسجيل العلامة اإ

عناصرها"أأي دولة أأو اختصاره أأو أأحرفه الأولى، أأو تحاكيه أأو تحتوي عليه ضمن "تتطابق مع اسم )...( 
31

، ويحتوي التشريع 
العماني على سبب مماثل تماماً 

32
. 

الرسمي أأو التاريخي للدولة )جمهورية مولدوفا( أأو اسم البلد )مولدوفا( للاسم عندما ي راد وفي جمهورية مولدوفا،  .11
ما بمفردها أأو بالشتراك مع غيرها من العناصر اللفظية أأن ت سجّل أأو ت س تخدم جمات لها، مختصرات لتلك الأسماء أأو تر  أأو اإ
تعينها الحكومةوأأن تمنحه لجنة  يجب أأن ي طلبَ الحصول على تصريح، كعلامات تجارية التصويرية أأو

33
ذلك، قد تنظر  . ومع

، بخلاف اس تخدامها كعلامات تجاريةلامات المذكورة سابقاً، أ خر للعالوكالة الحكومية المعنية بالملكية الفكرية في أأي اس تخدام 
قامة أأو منشأأة تجارية في جمهورية مولدوفا. وتأأذن به، عندما ترى أأن ذلك مناس باً، لأي شخص طبيعي  أأو اعتباري له محل اإ

 بتمديد الحمايةمى ما يسويرد أأيضاً في وثائق الدول الأعضاء الأخرى الم س تلمَة بعد الدورة السابعة والعشرين للجنة  .12
فهوم شعار الدولة. وفي الواقع، استشهدت وفود أأنتيغوا وبربودا، والأرجنتين، وبيلاروس، وش يلي، والصين، وكوس تاريكا، لم 

كوادور، وجورجيا، وبولندا، وأأوكرانيا واإ
34
شارةً محددةً   في الوثائق التي قدمتها بالنصوص القانونية الوطنية السارية التي تتضمن اإ

لى أأس (. ومع ذلك توجد في 8ماء البلدان، وفي بعض الحالت، الأسماء القصيرة أأو اختصارات تلك الأسماء )انظر الشكل اإ
لى  شارةٌ اإ )ثالثاً( تشمل أأسماء البلدان2وطنية أُدر ك وفقاً لها أأن أأحكام المادة ممارسة الوثائق التي قدمها أأعضاء أ خرون اإ

35
 .

لى د للرفض يرد في القانون الوطني لستبعاد اسم تلك الدولة فقط من  وتشير وثيقةٌ مقدمةٌ من دولة عضو اإ حد  سبب م 
التسجيل

36
 . ويلزم النص  الصمتَ فيما يتعلق بالأسماء والتسميات الأخرى للبلدان الأجنبية.

ه أأسماء البلدان بشعارات الدول، تنص قوانين بعض البلدان على سبب محدد  وفضلاً  .12 عن سبب الرفض الذي ي ش بّ 
لأغراض هذه الدراسة، قد يكون من المثير للاهتمام أأن ننظر في تفاصيل اً نفصل للرفض فيما يخص أأسماء البلدان. وتحقيقوم 

 .الأحكام التي أُدر جت في قوانين العلامات التجارية الوطنية لهذا الغرض

ويحظر قانون العلامات التجارية في صربيا تسجيل "اسم بلد أأو اختصار لهذا الاسم" .18
37
وفي أألبانيا، ينص قانون . 

ذا كانت تتأألف من اسم دولة" العلامات التجارية الوطني على أأن "العلامة ل ت سج ل كعلامة تجارية اإ
38

ضافة اإلى ذلك،  . واإ
عدم وجود طابع مميز لأسماء البلدان، وأأنه يمكن تسجيل العلامة مردّه اللائحة التنفيذية أأن هذا السبب المطلق للرفض  تذكر
 ة عندما ت صاحب هذا الاسم عناصر مميزة أأخرى، شريطة أأن ي در ج مودع الطلب تنازلً بخصوص اسم الدولة.التجاري
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مها قبل انعقاد الدورة الحادية والعشرين للجنة، أأنه "بغض النظر عن  .12 وذكر وفد الاتحاد الروسي، في الوثيقة التي قد 
ش2عدم احتواء المادة  لى أأسماء الدول، توجد معايير مناس بة في التشريعات الوطنية )ثالثاً( من اتفاقية باريس على اإ ارة اإ

من  2183من المادة  2للعلامات التجارية لغالبية بلدان العالم، مما يسمح بحل مسأألة حماية هذه الأسماء. ومن ثم ، وفقاً للفقرة 
ذا كانتل ي سمَح بتسجيل التسميات رسمياً كعلاماالقانون المدني للاتحاد الروسي ...،  ة أأو  ت تجارية اإ ميّز   كانل تتمتع بصفة م 

نتاجها أأو بيعها"مقتصراً تكوينها  على عناصر تميز السلع، بما في ذلك تلك العناصر التي تشير اإلى مكان اإ
39
. 

 استبعاد الإشارات الشفهية الأخرى المتعلقة بالمنشأأ الجغرافي

شارات أأخرى خلاف  أأحدلقد اعت بر  أأن وجود أأي صلة بين السلع والخدمات و  .10 البلدان يمكن أأن ينتج عن اس تخدام اإ
الاسم الرسمي للبلد، ولذلك جعلت بعض القوانين الوطنية نطاق الاستبعاد من التسجيل كعلامات تجارية يشمل الاسم 

لخ. و  لى الجنس ية، اإ التي قدمتها الوثائق تناولت الم ختصَر، وترجمة الاسم، والاختصار، والرمز الدولي، والصفة التي تشير اإ
لى أأنه عند التعبير عن  الدول الأعضاء هذه الاس تثناءات أأيضًا. فعلى سبيل المثال، أأشار وفد ش يلي في الوثيقة التي قدمها اإ
اسم بلد بطريقة مختلفة في لغات أأخرى، ينبغي رفض طلب تسجيل العلامة التجارية الذي يحتوي على أأي تسمية من تلك 

التسميات
40
 (.8)انظر الشكل رقم  

ة الأخرى لكوس تاريكا على  2228)م( من القانون رقم  2وتنص المادة  .12 بشأأن العلامات التجارية والعلامات الم ميّز 
استبعاد مطلق لأي علامة "تس تنسخ أأو تحاكي، كلياً أأو جزئياً )...( اسم أأي دولة أأو اسمها المختصر". وتوضح كوس تاريكا، في 

متها، أأن ذلك الحكم  ل يشمل الصفات، رغم أأنه يمكن الحصول على الحماية لهذه المؤشرات من خلال تطبيق الوثيقة التي قد 
لى المصدر الذي بناءً على ذلك سيشملمبدأأ الاستبعاد  الجنس ية فيما يتعلق بالإشارة المضللة اإ

41
. 

لى أأنه توجد عبارات أأخرى غير اسم مكان جغرافي .11 مها، اإ قد توحي بوجود  وأأشار وفد أأستراليا، في الوثيقة التي قد 
لى نيوزيلندا. وقد يكون  علاقة جغرافية، وي نظَر في هذا أأيضاً عند الفحص. فعلى سبيل المثال، يمكن أأن تشير كلمة "كيوي" اإ

 ل تصلحتكون كلمة "كيوي" جزءاً كبيراً من العلامة على نحو يجعل العلامة سبب الرفض مناس باً في بعض الظروف عندما 
داع أأو اللبس أأمراً محتملًا عند اس تخدامهاأأو يجعل الخلتمييز ل 

42
. 

وينص بوضوح أأيضاً قانون الملكية الصناعية في بولندا على حظرٍ بشأأن أأي علامة "تش تمل على اسم جمهورية بولندا  .13
الأسماء المختصرة )...( لغيرها من البلدان"أأو اسم مختصر لها ... ]و[ 

43
لحكم . وطب ق مكتب بولندا لبراءات الاختراع هذا ا

عندما رفض تسجيل علامة تجارية تحتوي على مصطلح "بولسكا" كجزء من العناصر اللفظية مصحوبًا بعنصر تصويري 
قت2)انظر الشكل  على قرار مكتب براءات الاختراع محكمة فويفودشيب الإدارية (. وقد صد 

44
. 

مها، أأن مكتب براءات الاختراع رف .11 ض أأيضاً تسجيل علامة تحتوي على الحرفين وذكر وفد بولندا، في الوثيقة التي قد 
"IDحاط الرمز الحرفي لإندونيس يا. ورأأى مكتب براءات الاختراع أأن تقييم   بقطع ناقص على أأساس أأنه يتأألف منين" م 

العلامة التجارية يجب أأن يحدث فيما يخص العلامة التجارية ككل، ولكن عندما تكون الحروف هي العنصر المهيمن، يجب 
" انتباه الم تلقّ ي، نظراً لكونه في IDلعلامة مع مراعاة المعنى الدللي للحروف. وفي الوضع الحالي، يجذب الاختصار "تحليل ا

 (.20الجزء الأوسط من العلامات التجارية وفي وسط القطع الناقص )انظر الشكل 

، وفقاً لموفي سري  .11 ادي، اسماً جغرافياً أأو لقباً" دلولها العلنكا، يس تثني القانون الوطني من التسجيل أأي علامة "ت عدُّ
"تس تنسخ أأو تحاكي )...( الأحرف الأولى لأي دولة أأو أأسماءها أأو أأسماءها المختصرة"و

45
. وكذلك يس تثني قانون الجمهورية 

الدومينيكية من التسجيل العلامات التي "تس تنسخ أأو تحاكي )...( تسميات أأي دولة أأو اختصارات هذه التسميات"
46
. 
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ظر قانون الأرجنتين الوطني تسجيل "الأحرف أأو الكلمات أأو الأسماء )...( التي تس تخدمها الدولة أأو يجب أأن ويح .12
تس تخدمها )... و( الأحرف أأو الكلمات أأو الأسماء )...( التي تس تخدمها الدول الأجنبية"

47
. وفي أأوروغواي، يس تثني قانون 

 الدولةالعلامات التجارية من التسجيل الأسماء التي تميز
48

لى أأن هذا الحظر ت فسره بوجه عام المحاكم  . ومع ذلك، تجدر الإشارة اإ
مت اإلى لجنة  في أأمريكا اللاتينية على نحو تقييدي، وذلك حس بما جاء في دراسة اس تقصائية أُجريت اس تعداداً لدراسة ق دّ 

سجيل الأسماء العامة للبلدان، طالما أأنه ل يضلل الويبو المعنية بالتنمية والملكية الفكرية. ولذلك فاإن هذا يمكن أأن يسمح بت 
المس تهلكين

49
. 

جراءات أأخرى .اثالث  اإجراءات الاعتراض واإ

قد توجد حالت يفحص فيها المكتب الوطني علامةً ي طلبَ تسجيل ها وتتأألف من اسم بلد أأو تتضمّنه، ول يؤدي هذا  .12
ة لحماية أأسماء البلدان من الفحص اإلى رفض التسجيل حتَّ في الدول الأعضاء التي تنص على  أأحد الأس باب الم وضَّ 

عن اً بحثاً التسجيل كعلامة تجارية أأو جزء منها. وهذا ما قد يحدث على الأخص في النظم التي ل ت فحَص فيها الطلبات تلقائي
كن تسجيل علامة سبب محتمل لرفض أأسماء البلدان. وعلاوةً على ذلك، قد توجد حالت يفترض فيها المكتب الوطني أأنه يم

 ي طلبَ تسجيل ها وتتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه.

جراءات أأخرى .18 لى جانب الفحص الذي يباشره المكتب  ،ويجوز لقوانين العلامات التجارية الوطنية أأن تنص على اإ اإ
تضمنه. وبعبارة أأكثر لأنها تتأألف من اسم بلد أأو ت  هاتسجيل  ي طلبَ ت مكّ ن الغير من المطالبة بعدم تسجيل علامة  ،تلقائيًا

زالته. ضافية لمنع تسجيل ما أأو اإ لى فتح س بل اإ جراءات الاعتراض والملاحظة والإبطال اإ  تحديدًا، ربما تؤدي اإ

 الاعتراض

جراءات الاعتراض  .12 ن توافر اإ س تحبة سمةٌ اإ من السمات الشائعة لأنظمة تسجيل العلامات التجارية، وهي سمة م 
الجمهور عامة لحقوق، والأطراف المعنية الأخرى، بل ولإدارات العلامات التجارية و الطلبات، وأأصحاب ا لمودعيومفيدة 
أأيضًا

50
جراءات الاعتراض ببعض الضوابط والتوازنات الداخلية، وت مكّ ن الغير من تقديم معلومات وأأدلة يمكن أأن تمنع  . وتأأتي اإ

لومات أأو الأدلة لدى مكاتب العلامات التجاريةتسجيل علامة معينة كعلامة تجارية، ومن دونها قد ل تتوافر هذه المع
51

. وقد 
جراءات الاعتراض على تسجيل العلامات التجارية في دورتها العشرين، التي  دت اللجنة الدائمة مجالت التوافق بشأأن اإ حد 

قدت في جنيف في الفترة من  لى  2ع  1008ديسمبر  1اإ
52
. 

م  .20 جراءات الاعتراض يمكن أأن ت قدّ  ن اإ شارة تتضمن اسم بلد من أأن ت سج ل كعلامة تجارية ومن ثم  فاإ ضافية لمنع اإ فرصة اإ
مكتب العلامات التجارية المعني. وتوفير فرصة اً الذي يباشره تلقائي وحده الفحصعن فيها  ينجم الرفضفي الحالت التي لن 

ضافية لإثار  جراءات الاعتراض بغض النظر عن  موضوع معين سمةٌ  ةاإ وطني ينص على اعتراض ال نظامال  كونمن سمات اإ
أأم لسابق للتسجيل أأو اعتراض لحق للتسجيل 

53
. 

 مبررات تقديم اعتراض

ضافية لحماية أأسماء البلدان، ل بد من توفر شرطين بموجب لكي تكون  .22 جراءات الاعتراض قادرةً على تقديم وس يلة اإ اإ
على سبب لرفض تسجيل العلامات التي تتأألف من  القانون الوطني للعلامات التجارية: أأولً: يجب أأن يحتوي هذا القانون

اسم بلد أأو تتضمنه كعلامات تجارية
54

 هذا الحكم مبررٌ لتقديم اعتراض. ، وثانياً: يجب الإقرار بأأن ادعاء مخالفة

لى أأنه في أأغلبية الدول الأعضاء التي .21  وفيما يتعلق بالنقطة الأخيرة، تشير الردود على الاس تبيان الخاص بأأسماء الدول اإ
م بشأأنها طلب وتتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه،  يمكن تحتوي قوانين العلامات التجارية بها على سبب محتمل لرفض علامة ق دّ 

جراءات الاعتراضبهذا المطالبة أأيضاً  من الردود المس تلمة ذكرت أأنه في حالة  بالمائة 22,1. والجدير بالذكر أأن السبب في اإ
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هذا السبب في  تثيركعلامة تجارية فيما يخص السلع، فاإن الأطراف الأخرى يمكن أأن استبعاد اسم دولة من التسجيل 
جراءات الاعتراض. وذكرت  من الردود المس تلمة أأنه في حالة استبعاد اسم دولة من التسجيل كعلامة تجارية فيما  بالمائة 22,2اإ

جراءات  الاعتراضيخص الخدمات، فاإن الأطراف الأخرى يمكن أأن تثير هذا السبب في اإ
55
. 

متها وفود الدول الأعضاء في اللجنة بعد دور .23 السابعة والعشرين. ففي هذه  تهاوهذا الرأأي تؤيده الوثائق التي قد 
جراءات الاعتراض  رفع دعوىالوثائق، أأكد عددٌ من الوفود تأأكيداً صريحاً أأنه من الممكن بموجب قوانينهم الوطنية   تطالبفي اإ

م  قد  بشأأنها طلب وتتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه لأنها ذات طابع وصفي بحت. ومن هذه الوفود: برفض تسجيل علامة م 
يرلندا(، وش يلي، وفنلندا، و 22أأستراليا )انظر الشكل  المتحدة، واليابان، والنرويج، والمملكة اإ

56
. 

جراءات الاعتراض بأأنه ينبغي أأن ي رفضَ تسجيل علامة .21 يرلندا، يمكن كذلك الاستشهاد في اإ تتأألف من اسم بلد  وفي اإ
يرلندا وفنلندا واليابان والنرويج والمملكة المتحدة أأن  ة. وعلاوة على ذلك، ذكرت وفود اإ ميّز  أأو تتضمنه لأنها تخلو من أأي صفة م 

لى  برفض تسجيل علامة تتأألف من اسم بلد  دعوى تطالبالقانون الوطني الخاص بكل منهم يسمح بالعتراضات المستندة اإ
 حماية في حد ذاتهانها مضللة أأو خادعة أأو كاذبة. وأأخيراً، ينص القانون الوطني في كل من ش يلي واليونان على أأو تتضمنه لأ 

السببلأسماء البلدان، ويسمح أأيضاً بالعتراضات المستندة اإلى ذلك 
57
. 

ضافة اإلى ذلك، اإ ي. و لسم الدولة الرسم حماية في حد ذاتهاوفي الأرجنتين، ينص قانون العلامات التجارية الوطني على  .21
ذا قدّ  ل كعلامة تجارية أأي علامة تحتوي على اسم عام لبلد ما اإ م هذا البلد المعني اعتراضاً ي بيّن  يرفض المكتب أأيضاً أأن ت سج 

بمصالحهأأن التسجيل س يضر 
58
. 

 اعتراضالحق في تقديم 

ثبات من الأس ئلة التي أُجيب عنها بشكل مختلف في القوانين الوطنية للعلامات ال  .22 تجارية السؤال التالي: هل يجب اإ
عين  من أأجل تقديم اعتراض؟ في بعض النظم، يجوز لأي شخص تقديم اعتراض. ولكن توجد نظم أأخرى يجب فيها أأن  حقٍ م 

م  نيتضررو وف م ستكون للمعترضين مصلحةٌ مشروعةٌ في تقديم الاعتراض أأو يجب أأن يثبتوا أأنهّ  من تسجيل العلامة الم قد 
ل أأن الحق اللازم يعتمد، في بعض الأحيان، على الأس باب  بشأأنها ليهاطلب تسجيل. اإ ده الم الم ستندَ اإ دّ  كتب، ويح 

59
. 

ق دائرة المعترضين المحتملين: ل   .22 مَنْ س يكون الحق في الاعتراض على ويطرح السؤال التالي نفسه في النظم التي ت ضيّ 
م  تسجيل علامة تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه؟ ويبدو، بشكل عام، أأن الأكثر اهتماماً بالأمر هي حكومة البلد الذي ق دّ 

أأي جهة بشأأن طلبٌ لتسجيل اسمه كعلامة تجارية أأو كجزء من علامة تجارية. ولكن في هذه الحالة قد توجد شكوك 
ات الم مث لة رسمياً أأن . ففي اليونان، على سبيل المثال، يجوز للحكومع بالمركز اللازم للاعتراضسلطة ضمن الحكومة تتمت أأو

تقدم اعتراضات
60
. 

وفضلًا عن الحكومات، قد تكون ل خرين كذلك مصلحةٌ في منع تسجيل علامة تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه  .28
ع الطلب. وفي نهاية  ود  كعلامة تجارية. فقد يتوقع المرء أأن يكون من بين هؤلء، على سبيل المثال، مواطنو البلد أأو منافسو م 

 .المعمول بهاللازم لتقديم اعتراض على قانون العلامات التجارية الوطني  بالمركز، سوف يعتمد تحديد مَنْ يتمتع المطاف

 اعتراض لتقديمالمهلة الزمنية 

ل في غضون فترة زمني .22 م الاعتراض اإ ة معينةمن الم عتاد أأنه ل يجوز أأن ي قد 
61

. وعادةً ما تنص القوانين الوطنية 
هل زمنية تبلغ شهرين أأو ثلاثة، ويجوز تمديد هذه الفترة في بعض البلدانللعلامات التجاري ة على م 

62
. ورأأت اللجنة أأن 

الأحرى أأن تكون مهلة الاعتراض الأولية شهرين، ول تزيد، على أأية حال، عن س تة أأشهر
63
. 



SCT/29/5 Rev. 
12 
 

 الملاحظات

بل المحتملة الأخرى للمطالبة بعدم تسجيل ع .20 لامة ي طلبَ تسجيل ها لأنها تتأألف من قد يكون تقديم الملاحظات من الس ُّ
تتضمنه. وتنص قوانين بعض الدول الأعضاء على أأنه يجوز تقديم ملاحظات كتابية بخصوص طلبات تسجيل اسم بلد أأو 

العلامات التجارية
64

م للملاحظة طرف في الإجراءات، وفي الغالب ل ترد المكاتب على اً . ول ي صبح الشخص الم قدّ 
الملاحظات

65
م  لغرض من. وا مداد المكتب بأأي معلومات يمكن أأن تؤدي اإلى رفض تسجيل علامة ق دّ  الملاحظات هو اإ

على الأخص عندما تكون المسأألة المثارة غير معروفة للفاحص، على  وفع الً اً بشأأنها طلب تسجيل. وقد يكون ذلك مفيد
مسبيل المثال في الحالت التي  التوصيفية سوى قطاع متخصص  ل يعرف سمتهاطلب تسجيل بشأأن علامة  فيها ي قد 

الجمهور من
66
. 

ليها هذه الملاحظة ل تكون  وعندما .22 ن الأس باب التي يمكن أأن تستند اإ تسمح القوانين الوطنية بتقديم ملاحظات، فاإ
ةالأخرى السابقمقيدةً عادةً، رغم أأن بعض الوليات القضائية تستبعد المطالبات التي تستند اإلى حقوق الأطراف 

67
 . وحيث
نه يبدو أأن  مكانية تسجيل اسم بلد من عدمه تطرح نفسها بغض النظر عن أأي حقوق للأطراف الأخرى، فاإ ن مسأألة اإ اإ
الملاحظات وس يلٌة مناس بةٌ لحماية أأسماء البلدان من التسجيل كعلامة تجارية أأو كجزء من علامة تجارية في جميع النظم 

 ه العلامات وتسمح بتقديم ملاحظات.الوطنية التي تنص على سبب مقبول لرفض هذ

نه يجوز عادةً لأي شخص تقديم هذه الملاحظات  عندماو  .21 يز القوانين الوطنية للعلامات التجارية تقديم ملاحظات، فاإ تج 
ظهار حق معين. وكذلك ل توجد مهلة زمنية يجب الالتزام بها، ويجوز تقديم الملاحظات في أأي وقت قبل تسجيل  ول يلزم اإ

التجارية العلامة
68

م بشأأنها طلب  . وأأكد بعض الدول الأعضاء صراحةً أأنه يجوز عن طريق الملاحظات ذكر  أأن العلامة الم قد 
يرلندا والنرويج وسلوفاكيا. وفي الأرجنتين، يرفض المكتب طلب تسجيل  تسجيل تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه، وخاصة اإ

م ذلك ذا قد  التسجيلت بيّن  أأن مصالحه سوف تتضرر من  لهذا الغرضالبلد ملاحظةً  علامة تحتوي على اسم عام لبلد ما اإ
69
. 

 الإبطال

في حالة تسجيل علامة تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه كعلامة تجارية رغم أأن قانون العلامات التجارية الوطني المعني  .23
جراءات الإبطال تقدم وس ي ن اإ لة أأخيرة لحماية اسم البلد المشار ينص على أأس باب يمكن اس تخدامها لرفض هذا التسجيل، فاإ

جراءات الإبطال، يط ليه. فمن خلال اإ عي ااإ وح دة على بحلب الم د  ذف تسجيل موجود من السجل. ول توجد مصطلحات م 
ليها أأيض عترف به قد ي شار اإ اً مس توى أأنظمة العلامات التجارية الوطنية، فالإجراءات التي تهدف اإلى حذف تسجيل م 

 لنقض أأو الفسخ.لغاء أأو الإ با

من السجل. ففي حالة  لعلامة التجارية بعد حذفهايلحق باالخاصة بكل نظام هو الأثر الذي والأهم من المصطلحات  .21
ن العلامة بمجرد حذفها ت عامَل، في  حذف علامة تجارية بناءً على أأس باب كانت موجودة بالفعل في وقت التسجيل، فاإ

ل في وقت معين بعد  حالة حذف علامة تجارية بناءً على أأس باب لم ت وف   الغالب، كأنها لم ت سج ل قط. أأما في شروطها اإ
ل اعتباراً من لحظة طلب حذفها. وفيما يتعلق بأأسماء البلدان، عندما ي لغَى تسجيل علامة  ذَف اإ ن العلامة لن تح  التسجيل، فاإ

لترجح موجوداً حينما على الأ  كانما بحجة أأنها تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه، فاإن هذا ظرف   ّ العلامة. وفي هذه الحالة،  سج 
بطال، سوف ت عامَل كأنها لم ت سج ل قط.  كان ينبغي أأل ت سج ل العلامة قط بوصفها علامة تجارية، ونتيجة للاإ

لغاء الأطراف المتعاقدة للتسجيل في حالة عدم اس تخد .21 مكانية اإ  1ادة ام العلامة التجارية )الموترد في اتفاقية باريس اإ
لغاء تسجيل العلامات التي تتعارض مع علامات مشهورة (( وتنص التفاقية على تعه1ّ( و)2)يم ج د الأطراف المتعاقدة باإ

 )ثالثاً(.2)ثانياً( أأو شعارات الدول وبعض المنظمات الحكومية الدولية التي تدخل في نطاق المادة 2سابقة طبقاً للمادة 
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جراءات الإبطال في ش .22 دارية أأو قضائية. ووفقاً للمادة وقد تكون اإ جراءات اإ ( من اتفاق جوانب حقوق 1)21كل اإ
لغاء تسجيل علامة  الملكية الفكرية المتصلة بالتجارة، يمنح الأعضاء في منظمة التجارة العالمية فرصةً معقولة لتقديم التماسات لإ

لغاء والإبطال من الموضوعات التي تنا جراءات الإ ولها اس تبيان اللجنة المتعلق بقانون العلامات التجارية تجارية. وكانت أأيضاً اإ
وممارساتها

70
رَى على  22البالغة  على الاس تبيانالردود وأأشار ما يقرب من نصف  . لغاء والإبطال تج  جراءات الإ لى أأن اإ رداً اإ

المكتبالمس توى القضائي، رغم أأنه في بعض الحالت يجب أأن تحدث الإجراءات الأولية أأمام 
71

لى أأن  . وتجدر الإشارة أأيضاً اإ
لت عن   ّ ذا كانت قد سج  مكانية حذف علامة تجارية بحكم منصبه اإ القوانين الوطنية للعلامات التجارية قد توفر للمكتب اإ

الخطأأ  طريق
72
. 

 مبررات طلب الإبطال

ذَف من لكي تح   ،بمقتضى قانون العلامات التجارية الوطني ذي الصلة ،شرطان على الأقل يتوفر بانتظاميجب أأن  .22
لٌة تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه: أأولً: يجب أأن يوجد سبب لرفض تسجيل العلامات التي  سج  السجل علامةٌ تجاريةٌ م 

هو للحكم السابق مخالفاً العلامة  تسجيل كون ادعاءيجب الإقرار بأأن تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه كعلامة تجارية، وثانياً: 
 .لطلب الإبطال سببٌ صحيحٌ 

شير الردود على الاس تبيان الخاص بأأسماء الدولت و  .28
73
لى أأن    في الدول الأعضاء  قانون العلامات التجارية الوطني اإ

تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه، وعدم الامتثال لهذا الحكم قد يكون  هاتسجيل  ي طلبَ على سبب مقبول لرفض علامة  يحتوي
من الردود الم س تلمَة تذكر أأنه في حالة استبعاد اسم دولة من  بالمائة 23,8لطلب الإبطال. والجدير بالذكر أأن اً صحيحاً سبب

جراءات الإبطال اللاحقة للتسجيل. وحس بما  التسجيل كعلامة تجارية فيما يختص بالسلع، يمكن للغير ذكر هذا السبب في اإ
جراءات ا بالمائة 21,2جاء في  لإبطال اللاحقة للتسجيل في حالة من الردود التي وردت، يجوز للغير ذكر هذا السبب في اإ

 استبعاد اسم دولة من التسجيل كعلامة تجارية فيما يختص بالخدمات.

متها وفود الدول الأعضاء في اللجنة بعد دورتها السابعة والعشرين. حيث أأكد  .22 وهذا الرأأي تؤيده الوثائق التي قد 
جراءات الإبطال قد تستن لة تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه العديد من الوفود تأأكيداً صريحاً أأن اإ سج  د اإلى الادعاء بأأن علامة م 

يرلندا، واليابان، والنرويج، اإ هذا هو الحال في فنلندا، و ، بعبارة أأكثر تحديدًاكان ينبغي أأل ت سج ل بسبب طابعها الوصفي. و 
المتحدةوسلوفاكيا، والمملكة 

74
. 

يرلندا وسلوفاكيا، يجوز  .80 جراءات الإبطال بأأنه كان ينبغي أأل ت سج ل علامة وفي الجمهورية التش يكية واإ الاستشهاد في اإ
قيّ د لتلك القاعدة، وهو أأن العلامة  ة. ومع ذلك يوجد شرط مهم م  ميّز  تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه لأنها تخلو من أأي صفة م 

ذا اكتسبت خلال فترة ما بين التسجيل وطلب الإبطال سمةً تمييزيةً من خلا  حتَّ لو كانت، الاس تخدامل لن ت بطَل اإ
ة في وقت التسجيل العلامة ميّز  تخلو من أأي صفة م 

 75
. 

جراءات الإبطال يجوز أأن تستند اإلى الادعاء بأأنه كان ينبغي أأل ت سج ل  .82 وأأكدت عدة وفود على وجه التحديد أأن اإ
ذبة. ومن هذه الوفود: بليز، والجمهورية العلامة الم سج لة التي تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه لأنها مضللة أأو خادعة أأو كا

يرلندا، واليابان، والنرويج، وسلوفاكيا، والمملكة  المتحدةالتش يكية، وفنلندا، واإ
76
. 

جراءات الإبطال اإلى الادعاء بأأنه كان ينبغي أأن ي رفضَ تسجيل  .81 وفي الجمهورية التش يكية، يجوز أأيضاً أأن تستند اإ
ذلك يتعارض مع الس ياسة العامة. وأأخيراً، أأكدت وفود ش يلي والصين وكوس تاريكا  علامة تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه لأن

لت بالمخالفة   ّ ذا كانت العلامة قد سج  بطال تسجيل علامة اإ التي  للحماية في حد ذاتها لأسماء البلدانواليونان أأنه يجوز طلب اإ
التجاريةتوجد بموجب القوانين الوطنية للعلامات 

77
. 
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 الالحق في طلب الإبط

بطال علامة ما .83 ثبات أأن له حق طلب اإ كما هو الحال في  ،قد ت لز م القوانين  الوطنية للعلامات التجارية الم دعي باإ
يرلندا أأنه يجوز لأي شخص طلب  جراءات الاعتراض. وفي الس ياق المحدد لأسماء البلدان، أأفادت وفود بليز والصين واإ اإ

لجمهورية التش يكية والنرويج وسلوفاكيا، يجوز للأطراف الأخرى أأن تبدأأ الإبطال، وبمقتضى قانون العلامات التجارية ل 
جراءات الإبطال. وفي كوس تاريكا واليونان، يجوز لحكومة البلد المعني أأن تطلب  الإبطالاإ

78
. 

 المهلة الزمنية لطلب الإبطال

لى أأن القوانين الوطنية للعلامات التجارية قد تنصّ  .81 بطال علامة على مهل ز  تجدر الإشارة أأيضاً اإ منية محددة لطلب اإ
تجارية. ومن أأمثلة البلدان التي تنص على هذه المهل الزمنية: ش يلي )خمس س نوات بدءاً من التسجيل( وكوس تاريكا )أأربع 

لت   ّ ذا كانت العلامة قد سج  بسوء نيةس نوات بدءاً من التسجيل(. وفي كوس تاريكا، ل يجب الالتزام بأأي مهلة زمنية اإ
79
. 

 سؤولية التقصيرية والمنافسة غير المشروعةقانون الم 

بموجب أأسس قانونية أأخرى غير قانون العلامات التجارية. ويرد أأحد هذه أأسماء البلدان منع اس تخدام اً يمكن أأيض .81
زم دول ( من اتفاقية باريس تلاً )ثاني20ة غير المشروعة. والمادة الأسس في قوانين المسؤولية التقصيرية أأو قوانين مكافحة المنافس

اتحاد باريس بأأن تكفل حماية فعالة من المنافسة غير المشروعة. ويتضح من الردود على الاس تبيان الخاص بأأسماء الدول أأن 
لى قانون مكافحة المنافسة غير  بالمائة 12,2استبعاد أأسماء البلدان من الاس تخدام كعلامات تجارية يستند في  من البلدان اإ

لى قانون المسؤولية التقصيرية العام أأو التمويه بالمائة 18,2المشروعة. ويستند في  من البلدان اإ
80

. ويؤكد مكتب بنيلوكس 
ساءة اس تعمال أأسماء البلدان للملكية الفكرية في رده على أأنه يمكن بقانون المسؤولية التقصيرية منع اإ

81
. 

بل القانونية التي يمكن من خلالها أ خر من الس   وتمثل القواعد التي تحول دون وجود بيانات زائفة للمنتجات سبيلاً  .82
ذا كانت تحمل بيانات مخالفة تجعلى أأنه  من اتفاقية باريس تنصّ  20تقييد اس تخدام أأسماء البلدان. فالمادة  وز مصادرة السلع اإ

( بالمائة 81,2للحقيقة بخصوص مصدرها. والغالبية العظمى من البلدان التي أأجابت عن الاس تبيان الخاص بأأسماء الدول )
من الحالت التي يمكن أأن هو حالة اعتبرت أأن اس تخدام أأسماء البلدان كعلامات تجارية على السلع أأو الخدمات أأو كليهما 

ت طب ق عليها هذه المادة
82

يطاليا، ي وضَع السؤال التالي في الاعتبار:  مة لتسجيل علامات تجارية في اإ . وعند فحص الطلبات الم قد 
َ هل العلامات المطلوب تس  مخالفة للحقيقة بخصوص مصدر  م بطريقة مباشرة أأو غير مباشرة بياناتٍ س تخد  جيلها ت

ل أأم السلع
83

السلع وعرضها لمجموعة من أأحكام حماية  توس يم. وفي أأستراليا، تخضع الحماية من سوء اس تغلال عمليتي 
1020المس تهلك، ومنها قانون المنافسة والمس تهلك لعام 

84
. 

 لفة وأأفضل الممارسات الممكنة التي اس تحدثها الأعضاء لحماية أأسماء البلدانالأساليب المخت .ارابع

عند اس تعراض قوانين العلامات التجارية وممارساتها المتبعة في الدول الأعضاء في الويبو بخصوص فحص العلامات التي  .82
بطالها، يتبين أأن هذه العلامات يمكن استبعادها من  تتأألف من أأسماء بلدان أأو تتضمنها وبخصوص الاعتراض عليها أأو اإ

التسجيل ومنع اس تخدامها كعلامات تجارية في أأثناء تلك المراحل الإجرائية جميعها. ويركز هذا الجزء على تدابير أأخرى وصفها 
لى جانب قانون العلامات التجارية أأو بدلً  ضافية لأسماء البلدان أأو لضمان دوا الأعضاء قد ت س تخدَم اإ م منه لتوفير حماية اإ
 .الحقوق الممنوحة عن طريق التسجيل أأو الاس تخدام وصحتها

عينة من التدابير، أأل وهي: "القواعد المتعلقة باس تيراد السلع  .88 د، من بين أأمور أأخرى، ثلاث مجموعات م  دّ  وقد ح 
ن هذه وتصديرها"، و"القواعد والممارسات المتعلقة بأأدوات تعريف أأسماء البلدان" و"برامج التوس يم الوطني". وا لحق ي قال اإ
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ليست المجالت الوحيدة التي يمكن فيها اس تخدام أأسماء البلدان، ولكن يبدو أأن عمليات الاس تخدام وطرائقه ذات صلة 
 .بموضوع هذه الدراسة

 القواعد والممارسات المتعلقة باس تيراد السلع وتصديرها

قليمية على أأن  السلع الم س تورَ  .82 ليها ينبغي أأن توجد تنص قواعد التجارة الدولية والإ رة اإ دة من سوق خارجية أأو الم صد 
ضعت قواعد  جباريًا، و  عليها ملصقات تبين بلد المنشأأ لأغراض الرقابة الجمركية. وبعد هذا الشرط الذي عادةً ما يكون اإ

فصاح عن بلد منشأأ السلع، وقد ازدادت أأعدادها تدريجي عالم. وأأصبح من في النظم الوطنية بجميع أأنحاء الاً وممارسات للاإ
لى المنشأأ في الملصقات التي توضع على المواد الخام والمنتجات الزراعية بما فيها  الإجباري بموجب اللوائح الجمركية أأن ي شار اإ

البذور
85

لى الأغراض الجمركية، فاإن لملصق بلد المنشأأ  ضافة اإ س تجدةٌ، ولكن مهمة. واإ . والإعلان عن منشأأ الخدمات مسأألٌة م 
بموجب قانون الملكية الصناعية )انظر على وجه اً أأو بيان بلد المنشأأ عواقب أأيض –رى الملصق المخالف للحقيقة أأو بالأح –

من اتفاقية باريس، التي تنص على بعض الجزاءات في حالت الاس تعمال المباشر أأو غير المباشر لبيان  20التحديد المادة 
 مخالف للحقيقة عن مصدر السلع(.

حدى – 2221يناير  2دخل حيز النفاذ في  الذي –لخاص بقواعد المنشأأ كان التفاق او  .20 نتائج جولة أأوروغواي  اإ
فللمفاوضات التجارية المتعددة الأطرا

86
وقواعد المنشأأ، وفقاً لهذا التفاق، هي "تلك القوانين والنظم والأحكام الإدارية ذات  .

عة ...السلالتطبيق العام التي يطبقها أأي عضو لتحديد بلد منشأأ 
87

المنشأأ هي المعيار الم س تخدَم لتحديد المكان الذي  ". وقواعد
نع فيه المنتج، وهي في المقام الأول أأداة من أأدوات الس ياسة التجارية المس تخدمة للوفاء بمتطلبات وضع العلامات والوسم.  ص 

لزامية للاإعلان عن بلد منش .22 أأ السلع. فعلى سبيل المثال، وعلى المس توى الوطني، طبق العديد من البلدان تدابير اإ
لزامياً لبلد المنشأأ طب ق السجل الفيدرالي لوزارة الزراعة في الوليات المتحدة  الأمريكية وسماً اإ

88
أأي شخص ينص على أأن " 

لى بائع بالتجزئة، سواء بشكل مباشر أأو غير مباشر )أأي المزارعين،  والموزعين، والناقلين، يعمل في مجال توريد سلعة مغطاة اإ
نتاجها، ئينوالم عبّ   ، والقائمين بعمليات التجهيز( يجب أأن ي بل غ مَنْ يشتري منه ببلد )أأو بلدان( منشأأ السلعة الم غطاة وبطريقة اإ

ما على المنتج نفسه، أأو على حاوية حسب مقتضى الحال "، وذلك بالنس بة لجميع السلع المغطاة. ويجوز تقديم هذه المعلومات اإ
 رفقة بالمنتج.الشحن، أأو في وثيقة م

2228من قانون الأوصاف التجارية لس نة  1وفي المملكة المتحدة، ي عرّ ف القسم  .21
89
"الوصف التجاري" بأأنه  مصطلح 

شارة اإلىيشمل من بين أأمور أأخرى  نتاج أأو تجهيز أأو تجديد" السلع، ويحظر في القسم  اإ اس تيراد السلع  22"مكان صنع أأو اإ
شارةالتي تحمل  ق قواعد حماية المس تهلك من التجارة المجحفة، بخصوص المن  ةكاذب اإ ضافة اإلى ذلك، ت طبّ  ، التوجيه 1008شأأ. واإ
على أأن التاجر يعد مرتكباً لجريمة  2فيما يتعلق بمنشأأ المنتجات الجغرافي أأو التجاري. وتنص القاعدة  EC/2005/29 الأوروبي

ذا شارك في ممارسة تجارية  عملًا مضللاً  تمثلاإ
90
. 

الوطني لدولة واحدة على الأقل من الدول الأعضاء في اللجنة على وجوب تحديد منشأأ السلع في  وينص القانون .23
ى "قانون تمييز الموز القادم من كوس تاريكا في  –في كوس تاريكا  8023أأسواق الصادرات. وينص القانون رقم  الذي ي سم 

وف ي س توفى عن طريق وضع ختم "موز كوس تاريكا" على أأن شرط تمييز هذه المنتجات عند التصدير س –الأسواق الدولية" 
موز وعلى كل صندوق، أأيًا كان وزنه. وسوف ي س توفى هذا الشرط أأيضاً عندما ت درَج هذه العبارة بشكل  عذقعلى كل 

ر  لى الأسواق الدولية بهامَقْروء ومرئي أأسفل العلامة التجارية التي ي صد  الموز اإ
91
 (.21)انظر الشكل رقم  

مة من الجمهورية  وقد تكون .21 التفاقات الثنائية أأيضاً مصدراً للقواعد المتعلقة بحماية أأسماء البلدان. فوفقاً للوثيقة الم قد 
ق المكتب الوطني للملكية الفكرية التفاقات الثنائية المبرمة بين الجمهورية التش يكية )جمهورية تش يكوسلوفاكيا  التش يكية، ي طبّ 
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سا( والنم الاشتراكية سابقاً 
92
والبرتغال وسويسرا 

93
لأغراض تسجيل أأسماء البلدان وتنويعات هذه الأسماء والأسماء  ، وذلك

 العامة والمختصرات كعلامات تجارية.

 القواعد والممارسات المتعلقة بأأدوات تعريف أأسماء البلدان

مة من وفد ليتوانيا، قد تتأألف أأسماء البلدان من كلمات  .21 مختلفة وقد يختلف نطقها حسب حس بما جاء في الوثيقة الم قد 
لى اسم دولة  د صعوبات في التعرف على البلد المعني. فعلى سبيل المثال، ي شار اإ ليها. وهذا ي وج  اللغة الم س تخدَمة للاإشارة اإ

ليتفا" ( في اللغة الفرنس ية، وبكلمة "Lituanie( في اللغة الليتوانية، وبكلمة "ليتواني" )Lietuvaليتوانيا بكلمة "لياتوفا" )
(Litwaفي اللغة البولندية )اإلخ ،

94
حدى المشاكل التي يحتمل أأن تؤثر في  . والمشكلة التي سل ط وفد  ليتوانيا الضوءَ عليها هي اإ

لى مس توى معين من التنس يق.  كل أأسماء البلدان، وقد ب ذلت جهود في المحافل المتنوعة للوصول اإ

بقرار المجلس  اء المعني بالأسماء الجغرافية التابع للأمم المتحدة عملاً شكل  الأمين العام للأمم المتحدة فريق الخبر و  .22
كل ف2212أأبريل  13المؤرخ ( 12 -د أأل ف ) 221الاقتصادي والاجتماعي رقم  في المقام الأول بالنظر في اً . وكان الفريق م 

توصيات بشأأن الإجراءات )ل س يما اللغوية( التي المشاكل التقنية المتعلقة بالتوحيد المحلي للأسماء الجغرافية، لإعداد مشروع 
بلَ من في توحيد الأسماء اتباعها يمكن  بناء على أأنظمة لغوية الراعية الأفرقة العاملةكل بلد على حدة و ق 

95
. 

طار شعبة الإحصاءات في  .22 وتوضع قائمة المناطق الجغرافية والرموز الموحدة للبلدان أأو المناطق لأغراض اإحصائية في اإ
ليها الأ  مم المتحدة لتلك البلدان أأو المناطق التي من أأجلها تجمع هذه الشعبة التابعة للأمم المتحدة البيانات الإحصائية، ويشار اإ

""M49بوجه عام باسم معيار 
96
ص شعبة الإحصاءات رمز  . صّ  ناً اً فريد عددياًّ اً وتخ  كو  من ثلاثة أأرقام لكل بلد، وكذلك  م 

ص المنظمة الدولية  صّ  ناً  أأبجدياً اً لتوحيد المقاييس رمز تخ  كو   لكل بلد. أأبجدية من ثلاثة أأحرف م 

عوقد  .28 ض  لتسهيل نقل المعلومات وتوحيد المواد لمعالجة البيانات. وقد تطور منذ  2222لأول مرة في عام  M49نظام  و 
الإحصائيبخلاف تطبيقات الحوس بة والتجميع ذلك الحين بوصفه نظام ترميز دولي موحد لأغراض أأخرى 

97
. وأأسماء البلدان 

الذي ي س تخدَم  أأو المناطق هي الأسماء القصيرة الم س تخدَمة في العمليات اليومية للأمم المتحدة وليست بالضرورة الاسم الرسمي
الوثائق الرسميةفي 

98
ية، . وترد هذه القائمة في المنشور الأخير باللغات الرسمية الست للأمم المتحدة، وهي: العربية، والصين 

والإنكليزية، والفرنس ية، والروس ية، والإس بانية
99
. 

ضعت المنظمة الدولية لتوحيد المقاييس، من خلال توافق عالمي، معايير دولية للمنتجات والخدمات والممارسات وقد وَ  .22
الجيدة تكاد تشمل كل جوانب التكنولوجيا والأعمال

100
: نشر ISO 3166لرموز البلدان اً دولياً . ووضعت المنظمة معيار 

عندما تنشر الأمم المتحدة أأسماء جديدة في "نشرة مصطلحات اً . وت ضاف أأسماء ورموز جديدة تلقائي2221عام اللأول مرة في 
شعبة الإحصاءات التابعة للأمم المتحدة هاأأسماء البلدان" أأو في "رموز البلدان والمناطق لأغراض اإحصائية" التي تحفظ 

101
. 

هو أأحدث اإصدار من المعيار.  "رموز البلدان" لتمثيل أأسماء البلدان ISO code 3166-1: 2006-Part 1ومعيار  .200
( وهو ي وصى به كرمز للأغراض العامة؛ ورمز 1-وت مث ل أأسماء البلدان، داخل المعيار، وفقاً لرمز مكون من حرفين )أألفا

ثة أأرقام )ت عده وتخصصه شعبة ( وهو أأكثر ارتباطاً باسم البلد، ورمز مكون من ثلا3-مكون من ثلاثة أأحرف )أألفا
لى فهم الرموز في البلدان التي ل تس تخدم الإحصاءات في  الأمم المتحدة( ويمكن أأن يكون مفيداً عندما توجد حاجة اإ

 .اللاتينية الحروف

 هو المعيار الأشهر والأكثر اس تخداماً لترميز أأسماء البلدان، ويس تخدمه العديد من المنظمات ISO 3166-1ومعيار  .202
البريدية الدولية في  والشركات والحكومات. فعلى سبيل المثال، تتبادل جميع منظمات البريد الوطنية في كل أأنحاء العالم الموادَ 
لتحديد  ISO 3166-1حاويات تحمل رموز بلدانها بغرض تحديد الهوية. وفي جوازات السفر المقروءة أ لياً، ت س تخدَم رموز 
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لى اإ جنس ية المس تخدم. و   المس توى الأعلىذلك، تس تخدم نظم أأسماء نطاقات الإنترنت الرموزَ لتحديد أأسماء نطاقات ضافة اإ
 " للبرازيل.br" لأستراليا، و".au" لفرنسا، و".frمثل ".

وقد أأدت زيادة عدد المتصلين بش بكة الإنترنت وتأأثير هذه الأداة التكنولوجية الجديدة، بوصفها وس يلة للمعلومات  .201
يجا لى اإ د معايير لتخصيص "أأسماء النطاقات"والتجارة، اإ

102
التي  –( أ يكان. وهيئة الإنترنت للأسماء والأرقام المخصصة )

نترنت العالمي للم   – 2228عام الأأنشئت في  ومنظمة دعم أأسماء رموز البلدان  فات الفريدة.رّ  عَ هي المسؤولة عن تنس يق نظام الإ
(ccNSOعداد الحقول العليا المكونة من رموز س ياسات القضايا العالمية مثل  ( هي المسؤولة، داخل هيئة الإنترنت، عن اإ

 (.ccTLD) البلدان

لن وحس بما جاء في "دليل مودع الطلب" لبرنامج الحقول العليا الجديدة المكونة من أأسماء عامة الخاص بال يكان،  .203
طار برنامج الحقول  اتسجيل سلاسل الحروف التي تخص أأسماء البلدان أأو الأقاليم، لأنهطلبات  ي وافقَ على غير متاحة في اإ

"معالجة  1.1.2.1.2العليا الجديدة المكونة من أأسماء عامة في الجولة الحالية لإيداع الطلبات. ويرد في الحاش ية السفلية للقسم 
الاستشارية  أأسماء البلدان أأو الأقاليم" أأن: "أأسماء البلدان أأو الأقاليم ت ستبعَد من العملية بناءً على مشورة من اللجنة

من مبادئ اللجنة الاستشارية الحكومية بخصوص الحقول العليا  1.1للمبدأأ  قدم تفسيراً في البلاغات الحديثة التي ت  الحكومية 
لىالجديدة المكونة من  ذا معنى أأو اختصاراً لسم البلد أأو الإقليم  الحروف التي ت عدُّ تمثيلاً أأن سلاسل  أأسماء عامة للاإشارة اإ

 ويمكن السماح بسلاسل الحروف الجغرافية الأخرى في، من خلال "عملية وضع س ياسة رموز البلدان" المقبلةت عالجَ ينبغي أأن 
المعنيةالسلطة العامة  عامة في حالة التفاق مع الحكومة أأومجال الحقول العليا المكونة من أأسماء 

103
." 

 برامج التوس يم الوطني

قدت في جنيف في الفترة من نظرت اللجنة خلال دورتها السابعة والع  .201 لى  28شرين )التي ع  ( في 1021سبتمبر  12اإ
التي تحتوي على معلومات عن الدراسات والدراسات الإفرادية المتعلقة بحماية أأسماء الدول وعن برامج  SCT/27/5الوثيقة 

التوس يم الوطني
104
ة أأسماء الدول، ولخ صت وقد وصفت هذه الوثيقة ما قامت به اللجنة حتَّ ال ن من عمل بخصوص حماي .

مت نظرةً عامةً على المعلومات  المعلومات التي قدمها الأعضاء بشأأن حماية أأسماء الدول وبشأأن برامج التوس يم الوطني، وقد 
 المتعلقة بالتوس يم الوطني المتاح في الويبو.

حدى الدراسات المذكورة  .201 في هذه الوثيقةوأأشارت اإ
105
لى الصورة التجارية الوطنية  صفها الصورة أأو السمعة المعينة بو  اإ

ن التوس يم الوطني يتجاوز مجال الملكية الفكرية،  التي يتمتع بها أأي بلد في نظر الناس داخل هذا البلد وخارجه. ومن ثم  فاإ
يجابياً ومثمراً لسمعة البلد.  ويمكن أأن ي فهَم على أأنه عملية تدريب البلدان والناس على توجيه سلوكهم نحو اتجاه مشترك يكون اإ

لى هذه الإدارة الفعالة للصورة التجارية الوطنية على أأنها ميزة في منافسة البلد للحصول على حصته من المس تهلكين  ر اإ ون ظ 
ورأأس المال والمساعدة والس يّاح والطلاب والمستثمرين في العالم وعلى الظفر بانتباه وسائل الإعلام والمجتمع العالمي 

واحترامهما
106
. 

يكون اسم البلد عنصراً أأساس ياً في حملة التوس يم الوطني الخاصة به، وكثيراً ما يكون جزءاً بارزاً من الصورة  وغالباً ما .202
(. وعند تصميم صورة تجارية وطنية، عادةً ما ينغمس الخبراء في تراث البلد الثقافي 23التجارية الوطنية نفسها )انظر الشكل 
نت على التي تكو   الشعبية. والتعريف الجماعي بهذه الرموزلأيقونات وغيرها من الذكريات الذي ي عبر  عنه بالرموز والشعارات وا

ل أأنّ   أأكثر، يتمّ   عن تراثه الثقافييعبّر أأقوى ربطٍ بالبلد،  مر الزمن وتشاركتها الأجيال يجعلها مصدراً غنياً للعلامات التجارية. اإ
 في أأكثر من حالة. من خلال اسم البلد

( في PROMPERÚللبلد ) التابعةلصورة التجارية الوطنية لبيرو، نظرت لجنة الترويج والتصدير وعند تصميم ا .202
عتقد خبراء اعلى أأفضل وجه. و   عن تاريخ بيرو وقيمهاالعديد من البدائل للعناصر اللفظية والتصويرية، التي من شأأنها أأن تعبّر 
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 المرجّح أأن يكون ومناس بة ومختلفة. واكتشفوا أأن التواصل التجارية الوطنية ينبغي أأن تكون معقولةاللجنة أأن صورتهم 
البلد: بيرو. فهو اسم قصير )من أأربعة أأحرف(، ن طقه حسنٌ ومتشابه في لغات مختلفة، وللحرف  الأقوى تأأثيراً يكمن في اسم

مميزةالأخير نبرة 
107

رفاق هذا العنصر اللفظي بتص . وبدت هذه  ميم لخطوط نازكا.الصفات مقنعة تماماً، فقررت اللجنة اإ

وكذلك أأفاد وفد جمهورية مولدوفا، قبل انعقاد الدورة السابعة والعشرين للجنة، بتدشين استراتيجية للتوس يم الوطني  .208
مة أأيضاً العلامة البصرية التي اعت مدت لتمثيل استراتيجية  لى الجودة". وتضمنت الوثيقة الم قد  رك زت على مفهوم "الاستناد اإ

وهي مكعب ثلاثي الأبعاد ي س تخدَم مع اسم البلد "مولدوفا". وقد سجلت وزارة الاقتصاد هذه العلامة كعلامة التوس يم هذه: 
فئة. وأأبلغ وفد أأوغندا أأيضاً عن أأنشطة ملموسة في مجال التوس يم الوطني. فقد  11تجارية وطنية لجميع الفئات البالغ عددها 
مت حملة "أأوغندي وأأفتخر" لدعم  التي تنشأأ في أأوغندا، وحملة "هبة الطبيعة" لبتكار علامة تجارية أأعّم للبلد، المنتجات ن ظّ 

لى النهوض بالس ياحة المباشروالصادرات وتشجيع الاستثمار الأجنبي  ومبادرات تجارية واستثمارية تهدف اإ
108
. 

لى وت ؤدي الرسائل القوية التي تبعثها أأسماء البلدان، وغيرها من الأيقونات والرموز الوطنية  .202 أأيضاً، اإلى وجود حاجة اإ
يخفّف الإدارة، على المس تويين الوطني والدولي، لمنع الاس تخدام غير الملائم الذي يمكن أأن يحط من شأأن معناها الجوهري أأو 

ياها، فضلًا عن الاستثمار الذي تقوم به . ويجب تحقيق منه لى الرموز الوطنية وامتلاكه اإ توازن بين هذا الهدف ونفاذ الجمهور اإ
يقونات والرموز  الجهات التجارية لتعزيز الوطنية الخاصة بالبلدعروضها التي تس تخدم تمثيلًا مميزاً للأ

109
. 

 الاس تنتاجات .اخامس

جراءات الفحص والاعتراض والملاحظة والإبطال المتاحة وجود فرص عديدة في مراحل مختلفة  .220 تبين  من اس تعراض اإ
ذا كانت القوانين الوطنية تنصّ قبل تسجيل العلامة التجارية وبعده يمكن  يمكن،  على أأس بابٍ  انتهازها لحماية أأسماء البلدان. واإ

بغض النظر عن تفسيرها الفني، أأن تحول دون تسجيل العلامات التي تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه، فاإن هذه الأس باب 
نتفع بواحد الأطراف الأخرى ت أأن اً بل يبدو أأيضبحكم وظيفته، اً تكون واردةً فقط عندما يقوم المكتب بتقييم الطلب تلقائي ل

بل المذكورة، استناد لى السبب اً على الأقل من الس   بتسجيل علامة تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه  لمطالبة، لالملائماإ
 ل.الادعاء بأأنها كان ينبغي أأل ت سج   أأو

بلدان؛ من أأجل زيادة الوعي بالإمكانيات ويمكن أأن تتناول كتيبات فحص العلامات التجارية مسأألة حماية أأسماء ال  .222
بطال هذا  الموجودة بالفعل على نطاق واسع لرفض تسجيل علامة تجارية تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه كعلامة تجارية أأو اإ

مة لرفض للأس باب العااً ممكناً التسجيل. وبعبارة أأكثر تحديدًا، س يكون من المفيد التأأكيد على أأسماء البلدان باعتبارها تطبيق
لى أأي سمة تمييزية، أأو العلامات ذات الطابع الوصفي، أأو الم خال فة للنظام العام، أأو الم ضلّ لة أأو الخادعة  العلامات التي تفتقر اإ

 أأو الكاذبة.

دت أأيض .221 دّ  د لوائح وتدابير حماية أأسماء البلدان فيما يختص بتسجيل العلامات التجارية فحسب، بل ح  د  على نحو اً ولم تح 
أأعّم في مجالي التجارة والتصالت. واس تخدام أأسماء البلدان كجزء بارز من أأدوات تعريف التوس يم الوطني يسلط الضوء على 

يجابي في استراتيجيات التوس يم الوطني اً ضرورة الحفاظ على هذه الأسماء من سوء الاس تغلال، والتشجيع على اس تغلالها اإ
 .لصالح عامة أأهل البلد

 [نفقالي ذلك المر ي]
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 المرفق الأول
 

 

 المرفق الأول

 

 بربادوس وجامايكا

نق ح لدراسة عن حماية أأسماء البلدان  اقتراح م 

1021سبتمبر  10
110
 

 الغرض

الغرض من العمل الم بين  فيما يلي هو تحديد أأفضل الممارسات الم مكنة لحماية أأسماء البلدان من تسجيلها كعلامات تجارية 
 كعناصر في العلامات التجارية. أأو

 صاصاتالاخت

لحاقاً بالعمل الذي س بق أأن  ، ت كلّ ف SCT/25/4و SCT/24/6بشأأن أأسماء البلدان، الوارد في الوثيقتين  اللجنة   كَل فت بهاإ
اللجنة  الدائمة المعنية بقانون العلامات التجارية والرسوم والنماذج الصناعية والبيانات الجغرافية، في دورتها السابعة والعشرين، 

نجاز الأنشطة التالية.أأمانةَ الويب  و باإ

، مع الاس تعانة بخبرات خارجية حسب الاقتضاء، دراسةً عن الأحكام والممارسات التشريعية الحالية في  تجري الأمانة 
قليمية المتعلقة بحماية أأسماء البلدان في مجال تسجيل العلامات التجارية،  أأفضل الممارسات  فضلًا عنالتشريعات الوطنية أأو الإ

 قة بتنفيذ هذه الأحكام.المتعل

لى السوابق القضائية المتاحة، في مجال اإ و  لى أأي تشريعات قائمة أأو وش يكة الصدور، تستند هذه الدراسة أأيضاً اإ ضافة اإ
قليمية للدول  العلامات التجارية، بشأأن موضوع أأسماء البلدان، والتي قد تكون متاحة داخل الوليات القضائية الوطنية والإ

 ويبو.الأعضاء في ال

رك زاً م حصيلة الدراسة قدّ  وت   العلامات التجارية، والتي ت س تخدَم في التشريعات والممارسات البديلة التي  ش تَّ لقانونعرضاً م 
لغاء أأو كليهما، التي تحمي أأسماء البلدان.  وضعتها الدول الأعضاء للعلامات غير التجارية، بما في ذلك أأس باب الرفض أأو الإ

لى تقديم لمحة تفصيلية عن ش تَّوينبغي للدراسة  الطرق الم س تخدَمة لحماية أأسماء البلدان، وتسليط الضوء على  أأن تهدف اإ
 العناصر أأو السمات التي قد ت عتبَر ممارسات أأو عناصر مثلى يمكن أأن ت عزّ ز حماية أأسماء البلدان.

 القرار

والنماذج الصناعية والبيانات الجغرافية، في دورتها السابعة  تطلب اللجنة  الدائمة المعنية بقانون العلامات التجارية والرسوم
جراء  لى الدورة التاسعة والعشرين للجنة. دراسةوالعشرين، من أأمانة الويبو اإ  عن حماية أأسماء البلدان، وتقديم هذه الدراسة اإ

 

 ]يلي ذلك المرفق الثاني[
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 المرفق الثاني

 ء اللجنة فيما قدموه من وثائق.الأمثلة الواردة في هذا المرفق أأوردها أأعضا

 2الشكل 

 تتأألف العلامة من اسم بلد ل غير

 النرويج

 

 الطلب

TOGO 

 (المختلفة )المواد الغذائية 30فئة ال 

 ا فيه الكفايةبم اً ميّز  تصميم ليس م  ال و  ،المنشأأ الجغرافي لبعض السلع )المواد الخام( نص  يصف ال 

 ع.السلبلد منشأأ ا ل تصف سوى لأنه تضَ ف  ر  

 

 الطلب

 

 (المختلفة )المواد الغذائية 30فئة ال 

 ا فيه الكفايةبم اً ميّز  تصميم ليس م  ال و  ،المنشأأ الجغرافي لبعض السلع )المواد الخام( نص  يصف ال 

 السلع.بلد منشأأ ا ل تصف سوى لأنه تضَ ف  ر  

 الأمريكية الوليات المتحدة

NEDERLAND  81321275 رقم التسلسل: –للبيرة/ 
في هذا البلد " NEDERLANDساسي لـكلمة "الأ المدلول في الوليات المتحدة أأن المنشور القاموس الجغرافي يوضح "

م من وكيل ال"هولندا"ة لكلمة مرادف ا، أأي أأنهجغرافيٌ  من البلدان المشهورة هولندا يثبت أأن فحص . والدليل ال خر الم قد 
نتاج ا  وكلمةالبيرة  يربطون بينالبيرة في هذا البلد سوف مشتريي نس تنتج أأن الأدلة يمكن أأن ه من هذوانطلاقاً لبيرة. باإ

"NEDERLAND".  ذا كان مودع الطلب ي قر بأأن او الشق الثالث من اختبار  فاإن هناك،التي س يبيعها سوف ت صنع لبيرة اإ
قن عالتوصيف الجغرافي   بوضوح". م 

 . المقام الأول من حيث وصفها للمنشأأ الجغرافيمخادعة فيلأنها ( 3)ه()1القسم  بموجب 12/8/1003 في تضَ ف  ر  
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 1الشكل 
 تتضمن العلامة اسم بلد

 

 بيلاروس

 
موافقة السلطة في حالة محمية من العلامات التجارية  عناصر غيرقابلة للتسجيل ك  سماء الرسمية للدولأأن تكون الأ  يمكن

 المختصة المعنية.

عةعلى تسجيل العلامة المج تمت الموافقة  .1213: رقم م 

 

 الاتحاد الروسي

 
دراج للحماية في قابل كعنصر غير  –التي يوجد فيها مقر عمل مودع الطلب  –الاسم الرسمي لإحدى الدول )السويد(  اإ

 علامة تجارية.

 تمت الموافقة

 
 1001222122 :رقم الطلب

دراج للحماية في قابل كعنصر غير  –ب التي يوجد فيها مقر عمل مودع الطل –الاسم الرسمي لإحدى الدول )سويسرا(  اإ

 علامة تجارية.

 تمت الموافقة
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 تركيا

 
 12و 31و 22و 2الفئات 

فضت  ر 

 

 رومانيا

INSTALATIE ALIMENTARE GAZE IRAN (مدادات الغاز يران( - تركيب اإ  اإ

 11و 31الفئتان 

 تفضر  
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 3الشكل 
 وصفية من الناحية الجغرافية في المقام الأولالعلامة 

 

 المتحدة الأمريكية الوليات

BRITISH POST OFFICE" :" ي ثبت الدليل من غير شك أأن كلمةBRITISH"   بوجه عاممكان معروف  اسم 

فة دد منطقة جغرافية م  ويحللجمهور.  ن كانعر  كيان س ياسي. وعلاوة على ذلك، يوجد بها أأكثر من  على وجه التحديد، واإ

ا ، لأنه" )بريطاني(BRITISHلكلمة "لطابع الجغرافي با الأول في المقام BRITISH POST OFFICEتحتفظ عبارة 

لى الداعلامة بأأكملهالفي س ياق تشير،  السلع والخدمات.  سوف تأأتي منها المعني والتي "مكتب البريدفيها " التي يقعولة ، اإ

 قانونيةً  الطلب صلةً  عدو ن لممن ثم  فاإ هناك. و  يوجد مقرهاالمملكة المتحدة )بريطانيا العظمى( و  منشركة ومودع الطلب هو 

ننا نفترض لذلك علامة. والفي ذكور لمكان المبا وواضَّةً  دةً حد  م   من  انطلاقاً المكان و  الخدمات وأأ السلع  بينلجمهور أأن يربط افاإ

 علامة".الفي مذكور كان جغرافي ه سوف تأأتي من موخدماتمودع الطلب سلع  كون

 .ة في المقام الأولوصفية من الناحية الجغرافيلأنها  تفضر  

  



SCT/29/5 
Annex II 
5 
 

 

 1الشكل 
ف ض الطلب بسبب   سمة تمييزية وبسبب الطابع المضللعدم وجود أأي ر 

 

 اليابان

 LEBANON: المطلوب تسجيلهاعلامة ال

دةالسلع الم    مس تحضرات لتنظيم نمو النباتات، 2من الفئة  : أأسمدةحد 

دة الم   سلعال سوى أأن ن وجار والمس تهلكلتُّ ا يدركلن ، فدةحد  لسلع الم  ما ت س تخدَم العلامة المطلوب تسجيلها ل ص: عندملخّ  حد 

لى عتبر أأن العلامة المطلوب تسجيلها ت   في الجمهورية اللبنانية، أأي تجت أأو بيعنت  أُ  شارة اإ دةالم  سلع مكان منشأأ ال اإ . ولذلك حد 

لى التميّز المطلوب تسجيلها تفتقر علامة الفاإن  ضافة اإلى ذلك، اإ جة نتَ لسلع الم  المطلوب تسجيلها ل علامة ام الفي حالة اس تخد. واإ

نها ت  لبنان، غير أأخرى  بلدانفي   .نشأأ السلع أأو جودتهافيما يتعلق بم لإحداث لبس  قابلةً عتبر فاإ

 ."22"( 2) 1والمادة  "3"( 2)3الطلب بموجب المادة  ضف  ر  
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 1العلامة 
 افيخادعة في المقام الأول من حيث وصفها للمنشأأ الجغر م  العلامة 

 

 الوليات المتحدة الأمريكية

 

ف ضت الطلبات التالية.  ر 

 

فضت العلامة  لب تسجيلها لساعات يد، على أأساس أأن الجزء "SWISSGOLDر  م SWISS، التي ط  " الموجود بالعلامة قد 

يداً شدارتباطاً رتبط ت" SWISS" كلمةلأن ومن الذهب.  أأو جزئياً  كلياً  تتكونل وصفاً خاطئاً للسلع، بما فيها تلك السلع التي 

 .لم ي عتبر مزيلًا لسوء الوصف "GOLDالجمع بينها وبين كلمة "فاإن ، الحائط وساعات اليد ساعاتب 

 

ف ض طلب تسجيل العلامة   –74/716067 رقم التسلسل: –لمياه الشرب المعبأأة في قارورات  MEXICAN WATERور 

 للسلع": قام الأول من حيث وصفها للمنشأأ الجغرافيخادعة في المم  ( لأن العلامة "3)ه()1بموجب القسم 

مياه الشرب على  MEXICAN WATERالمطلوبة ننا نرى أأن المشترين والمشترين الم حتملَين الذين يرون العلامة اإ "خلاصة القول 

 المكس يك." سلع منشأأها، أأن ال يبدوكما خطأأً ، ونيعتقد ممن المرجح أأنه قاروراتعبأأة في الم  

 

فض طلب  بموجب  – 77/099522 رقم التسلسل: –لس يجار والتبغ والمنتجات ذات الصلة ل  KUBA KUBAتسجيل العلامة ر 

 خادعة في المقام الأول من حيث وصفها للمنشأأ الجغرافي:م  لأنها ( 3)ه()1المادة 

شير ت  KUBA KUBAأأنيين س يفهمون المعن من المس تهلكين  كبيراً  جزءاً التخمين المعقول أأن لإثبات  كافيةٌ  في هذه الحالة،الأدلة، "

ننا قد نس تنتج من الأدلةمن ثم كوبا، و دولة اإلى  المعنيّين المس تهلكين جزءاً كبيراً من  لس يجار، أأنباالتي تبين أأن كوبا تش تهر  ،فاإ

دَعون.  "سوف يخ 

 

ف ض طلب تسجيل العلامة  خادعة م  لأنها ( 3)ه()1بموجب المادة  – 75/450847 رقم التسلسل: للأثاث، LINEA ITALIAر 

 في المقام الأول من حيث وصفها للمنشأأ الجغرافي:

ذا كانت العلامة  أأيالسلع، و المعنى الجغرافي للعلامة  بين في ذهن الجمهورفي حالة عدم وجود صلة "ه "صحيح أأن عند اعتباطية اإ

 Inقام الأول من حيث وصفها للمنشأأ الجغرافي. خادعة في المعلامة م  الأأن بحجة  "سلع، ينبغي أأل ي رفضَ التسجيلعلى ال  اس تخدامها

re Nantucket, Inc., supra,213 USPQ at 893 . ،ل أأن أأدلة السجل  من المحتمله أأن في هذه الحالةتبين ، أ نفاً كما نوقش اإ

يطاليا و دولة بين  وجود صلةن والمس تهلك أأن يفترض والمكان السلع بين  هذه الصلةوجود و ب. لد في الطحد  نوع الم  ال أأثاث من طراز اإ

 ".سلعه على علامته اعتباطية عند اس تخدامهاأأن بالطلب ودع ميناقض ادعاء 

 

ف ض طلب تسجيل   رقم التسلسل: –لرجال والنساء والأطفال الملابس  AUSTRALIAN KINGDOMالعلامة ر 

 نشأأ الجغرافي:خادعة في المقام الأول من حيث وصفها للم م  لأنها ( 3)ه()1بموجب المادة  – 75/410279

 كانالمدة في الطلب و حد  لسلع الم  ت قام صلٌة بين اسوف و جغرافي، المطلوب تسجيلها هو مدلول للعلامة المدلول الأساسي "باختصار، 

القسم العلامة بموجب تأأكيد رفض تسجيل يجب علامة. ولذلك الفي ذكور السلع في المكان المفي الواقع لن تنشأأ علامة؛ والفي  المذكور

  ".( من قانون لنهام3)ه()1
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 النرويج

 

 
 

ع الطلب لم يكن ض الطلب ف  ر   ود  ن م  ضلّ ل، حيث اإ  من كرواتيا.بل من جامايكا، لأنه م 
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 2الشكل 
 التجارية لعلامةاصر اعنواحدا من بين مختلف اسم البلد التضليل عندما يكون  احتمالتقييم 

 

 أأستراليا

 

 
 

( Bayerischer Brauerbund eV" )بوندر ور بياريش ب( ضد "مؤسسة Bavaria NV" )شركة بافاريا ذ.م.م."قضية 
 (1002أأبريل  30) 118( FCA) قانون الادعاء الزور[ 1002]
 

ذ رأأى أأنه تسجيل العلامة التجارية في البداية قد رفض  المسجّل العامكان  من المحتمل أأن يؤدي العنصر الأساسي "بافاريا" اإ
لى تضليل المس ته طعن أأمام محكمة أأستراليا الفدرالية، تم لك بأأن يظنّ أأن البيرة منتجة في ولية بافاريا الألمانية. وبناء على اإ

ح بهذا التسجيل رغم أأن كلمة "بافاريا" تظهر بارزة على العلامة. ويعزى ذلك جزئيا اإلى وجود كلمة  لغاء هذا القرار وسم  اإ
كمة مقتنعة بأأن المس تهلك قد يربط بين العلامة التجارية وولية بافاريا الألمانية أأو "هولندا" على العلامة التجارية فل تكن المح

لى أأصل بافاريبعض الخصائص التي ت   لهاالبيرة ن يظن أأ  ، ورأأت بأأن العلامة التجارية ل تدلّ على شيء أ خر سوى أأن عزى اإ
 البيرة هي من أأصل أأوروبي.

 
ح  بالتسجيل سم 
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 2الشكل 
 المقدم بشأأنها الطلبأأو الخدمات ورٌ بالسلع مشهبلد ال اسم 

 

 المملكة المتحدة

 ()ب( من قانون العلامات التجارية.3)3سوف ت رفضَ الطلبات التالية، بموجب القسم 

 

PIAZZA D' ITALIA  ذا لم تكن السلع للملابس، لأن الجمهور دع اإ يطالياالأقمشة تصنع أأو سوف يخ  تتمتع التي  ،في اإ

 .ذات الجودة الفائقة والملابس ناعة الأقمشةكبيرة في ص سمعة ب 

 

SWISSTEX الفائقةودة الجذات  اليد ساعاتب ، لأن سويسرا تش تهر اليد لساعات. 
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 8الشكل 
 لمفهوم شعار الدولة تمديد الحماية

 كوس تاريكا

 

ف ضت  الطلبات ر 

 
 
 

 
 

 

 
 

 

 ش يلي

 

 
 

 

ف ضت  كوريا باللغة الكورية. العلامة التجارية بحجة أأنها تتضمن اسم جمهورية ر 
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 2الشكل 
 تتضمن العلامة التجارية اسم البلد أأو الاسم المختصر له

 

 بولندا

 

 
 

 

المطلوب تسجيلها  Geo Globe Polska Polska Z-359999 النصية التصويريةللعلامة التجارية  رفض منح الحماية

 .GEO GLOBE POLSKA sp. z o.o. sp. k.aللشركة البولندية 
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 20شكل ال 
 تتأألف العلامة التجارية من كود بلد

 

 بولندا

 
 

لى مكتب البراءات لتسجيل العلامة التجارية التصويرية  م طلبٌ اإ المبينة أ نفاً للدللة على السلع والخدمات المصنفة في  IDق دّ 
من  2من القسم  8لمادة ااستناداً اإلى علامة التجارية هذه البراءات تسجيل المكتب  رفضف. 11و 10و 32و 8و 3الفئات: 

فةٌ ا. ندونيس ي لإ رفيالحرمز هو ال ID ختصاربأأن الاقراره  براءاتالمكتب وبرّر قانون العلامات التجارية.  عر   وهذه الرموز م 
 .ISO 3166 PNهي ، وفي النسخة البولندية من هذا المعيار وISO 3166:1993ر الدولي افي المعي
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 22الشكل 
 َ تم ف ضلامة التجارية اإلى خداع أأو لبس )ل أأن تؤدي العيح   في الاعتراض( ر 

 

 أأستراليا

 

 
 

 28 مكتب العلامات التجارية الأسترالي[ 1002شركة "كيه سويس" ]اتحاد صناعة الساعات السويسرية ضد "كانت قضية 
كتوبر  2) القرار في  ورأأى صاحب. أأجهزة توقيتللسلع التي شملت  K-SWISSالعلامة  تسجيلاعتراضاً على "(1002أأ

، والتي السلع المذكورة في الطلبأأن  جمهور المشترين فيظنونعدد كبير من يختلط الأمر على ه من المرجح أأن تلك القضية أأن
 .اسويسر لقياس الوقت وضبطه، ت صنعَ في  أأدواتساعات و شملت 
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 21الشكل 
 توس يم بلد المنشأأ 

 
 

                                          

                                                                                                 

                                                              

                                                                                               

http://legufrulabelofolie.fr/affichemulti_user.php?num=42208
http://legufrulabelofolie.fr/affichemulti_user.php?num=47268
http://legufrulabelofolie.fr/affichemulti_user.php?num=31999
http://legufrulabelofolie.fr/affichemulti_user.php?num=18534
http://www.piabanana.de/images/gross/ban11353.jpg
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 23الشكل 

 الصورة التجارية الوطنيةاسم البلد كجزء من 

 
 

 ]نهاية المرفق الثاني والوثيقة[

                                                

  ,?IP Tango, Tuesday, May 3, 2011, ¿Qué es la Marca Paísالمصدر:   

http://iptango.blogspot.ch/search/label/Nation%20Brand 
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1

 المعلومات الخاصة بحماية أأسماء البلدان في بلجيكا ولكسمبرغ وهولندا نيابة عن تلك البلدان. مكتب بنيلوكس للملكية الفكريةقدم  
2

أأنحاء العالم ول يناس بان الس ياق القانوني، اإل أأنهما  المصطلحان "مطلق" و"نس بي" فيما يخص أأس باب الاعتراض على التسجيل ل ي س تخدمان في كل 
للاإشارة اإلى المسائل المتعلقة بالسمات المتأأصلة في العلامة، مثل دللتها المعجمية أأو التجارية )أأس باب مطلقة( ومسائل اً قانونياً باعتبارهما اختصار اً يزدادان انتشار 

 الغير الثابتة )أأس باب نسبية(.النزاعات التي تنشأأ فيما بين العلامات مع حقوق 
3

 ./http://www.wipo.int/sct/en/commentsالوثيقة المقدمة من وفد بيلاروس متوفرة في العنوان التالي:  
4

 (.2211بتمبر س  1( من قانون الملكية الصناعية المؤرخ 1)33هذا هو الحال في فنزويلا )المادة  
5

مة من وفد جامايكا: المادة   ؛ والصياغة نفسها الواردة في اتفاقية باريس 2222يوليو  12ج( من قانون العلامات التجارية المؤرخ )(2))22الوثيقة الم قد 
مة من اً (. انظر أأيض2282مبر ديس 12()ب( من قانون العلامات التجارية المؤرخ 2)2مس تخدمةٌ في قانون العلامات التجارية ببربادوس )القسم  الوثيقة الم قد 

(؛ والوثيقة المقدمة من وفد النرويج: قانون العلامات التجارية القسم 1002ديسمبر  2المؤرخ  22/1002من قانون العلامات التجارية رقم  1وفد اإس بانيا )المادة 
 . وعلى المنوال نفسه تضع تشريعات سلوفاكيا العائق نفسه )القانون رقم1و 1و 2(، رقم 1)8م ؛ والوثيقة المقدمة من وفد أألمانيا: قانون العلامات التجارية القس21

506/2009 Coll  1002فبراير  12بتاريخ  207/2009()ج( من لئحة المجلس الأوروبي رقم 2)2بشأأن العلامات التجارية(. وبالنس بة لأوروبا، انظر المادة 
. وينص 2221يوليو  12()ج( من قانون العلامات التجارية المؤرخ 2)3روبية. والحكم المطبق في المملكة المتحدة هو القسم بشأأن العلامة التجارية للجماعة الأو 

( من قانون العلامات والبيانات الجغرافية 1)22قانون بلغاريا كذلك على اس تثناء بشأأن الإشارات التي تدل على المنشأأ الجغرافي للسلع أأو الخدمات: المادة 
 .1020، المعدل في عام 2222سبتمبر  2ؤرخ الم
مة من وفد بن  6 مة من وفد المملكة المتحدة والوثيقة الم قد  ذا كانت يلوكس. ويرى مكتب بن يالوثيقة الم قد  لوكس بوجه عام أأنه يمكن تسجيل أأسماء البلدان اإ

ميّز    .مصحوبة بعنصر م 

 .1000مارس  22المتعلق بحماية الملكية الصناعية المؤرخ  97-17 )ب( من القانون رقم231: المادة بيهذا هو الحال، على سبيل المثال، في التشريع المغر 7

8
 .2212يوليو  1من قانون العلامات التجارية المؤرخ ( U.S.C. § 1052 15) 1القسم  

9
 Windsurfing Chiemsee Produktions- und Vertriebs GmbH (WSC) And Boots- und Segelzubehör Walter Huber 

(C-108/97), Franz Attenberger (C-109/97) ، لوكس للملكية ي. انظر أأيضاً ما قدمه وفد المملكة المتحدة ومكتب بن 2222مايو  1الحكم الصادر في

 .وثائقالفكرية من 
10

 BGH[Bundesgerichtshof – Federal Court of Justice of Germany] - I ZB 10/01, July 17, 2003 - Lichtenstein; I ZB 

53/05, March, 13 2008 (Nos. 12, 18, 23) - SPA II; - I ZB 107/08, May 20, 2009 (No. 15) – Vierlinden. 
11

متان من وفدي بليز وجامايكا   .الوثيقتان الم قد 
12

مة من وفد النرويج   .الوثيقة الم قد 
13

يل بشأأن فحص محظورات التسجيل )الجزء الأول، المحظورات المطلقة(، وهو متوفر على العنوان التالي: ، دل المكتب الإس باني للبراءات والعلامات التجارية 

nales/Guia_examen_prohibiciones_registro/http://www.oepm.es/es/signos_distintivos/marcas_nacio 
14

 .2222أأكتوبر  8المؤرخ  122)ثانياً()ب( من المرسوم التشريعي رقم 2المادة  
15

مة من وفد النرويج   .الوثيقة الم قد 
 (.( ز2(3، المادة 82/201توجيه مجلس الاتحاد الأوروبي  16
 (.3()ه()211المتحدة، القسم قانون الوليات  21(؛ 3()ه()1قانون لنهام، القسم  17
18

فضَ نوع التسجيل نفسه في كندا وفقاً للمادة   مة من وفد المكس يك. سير  ، المعدل R.S.C., 1985, c. T-13من قانون العلامات التجارية،  2الوثيقة الم قد 

، وفي 2222مايو  21المؤرخ  2.122الملكية الصناعية رقم  ( من قانون20( و)2)211. وفي البرازيل، الحكم المناظر هو المادة 1008ديسمبر  32أ خر مرة في 

 .1020المعدل في  2222سبتمبر  2( من قانون العلامات والبيانات الجغرافية المؤرخ 2)22بلغاريا، المادة 

ضافة اإلى . وانظر أأيضاً الوثيقة الم قد  1002فبراير  12المؤرخة  207/2009 ()ز( من اللائحة الأوروبية رقم2)2انظر المادة  19 مة من وفد المملكة المتحدة. واإ

المتعلق بحماية  97-17 )ج( من القانون رقم231والمادة  2221يوليو  2من قانون الملكية الفكرية الفرنسي،  L711-3(c) و L711-2(b) ذلك، انظر أأيضاً المادة

 .1000مارس  22الملكية الصناعية في المغرب، 
ماه من وثائق، اإلى المعيار الدوليأأشار وفدا بولندا وأأوكرانيا، ف 20  .ST.3 ومعيار الويبو ISO 3166 يما قد 
مة من وفد أأستراليا 21  .الوثيقة الم قد 
مة من وفد المملكة المتحدة 22  .الوثيقة الم قد 
23

متان من وفدي الجمهورية التش يكية وسلوفاكيا. وانظر أأيضاً المادة   في  2228ديسمبر  22ت التجارية المؤرخ ( من قانون العلاما2)2الوثيقتان الم قد 

 .)أأ( من دليل اإجراءات العلامات التجارية في الوليات المتحدة الأمريكية2120.08س نغافورة والقسم 

 ]تابع الحواشي في الصفحة التالية[

http://www.wipo.int/sct/en/comments/
http://www.oepm.es/es/signos_distintivos/marcas_nacionales/Guia_examen_prohibiciones_registro/
http://www.oepm.es/es/signos_distintivos/marcas_nacionales/Guia_examen_prohibiciones_registro/
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24

 .1002مايو  12، بصيغته المعدلة بتاريخ 2212نوفمبر  18()ب( من قانون العلامات التجارية المؤرخ 2)2المادة  
مة من و  25 مة من وفد الوليات 2211)أأ()ثانياً( من قانون العلامات التجارية لس نة 23فد ترينيداد وتوباغو: القسم الوثيقة الم قد  . انظر أأيضاً الوثيقة الم قد 

 .المتحدة الأمريكية
مة من وفد الوليات المتحدة الأمريكية 26  .الوثيقة الم قد 
يطاليا 27 مة من وفد اإ  .الوثيقة الم قد 

28
( من 1)1ين، والمادة ( من قانون العلامات التجارية في الص1)20في أأنتيغوا وبربودا، والمادة  1003قانون العلامات التجارية لعام ( من 1)3في القسم  

 في بيلاروس. 2223فبراير  1بشأأن العلامات التجارية وعلامات الخدمات المؤرخ  XII-2181 القانون رقم
29

 .1001يناير  8والأسماء التجارية وأأعمال المنافسة غير المشروعة،  )د( من القانون المتعلق بالعلامات1المادة  

 .1002مارس  11( المؤرخ 22)ه( من قانون العلامات التجارية )القانون رقم 8المادة  30
 .1002أأكتوبر  12)د( من قانون تسجيل براءات الاختراع والرسوم والنماذج الصناعية والعلامات التجارية المؤرخ 31المادة  31
نفاذها حقوق الملكية الصناعية  قانون" من 1("1)32القسم  32  .1008مايو  21( المؤرخ 22/1008)المرسوم السلطاني رقم  سلطنة عمانفي واإ
مة من وفد جمهورية مولدوفا 33  .الوثيقة الم قد 
 /http://www.wipo.int/sct/en/comments: انظر وثيقة كل منهم على حدة على العنوان التالي 34
 .الوثيقتان المقدمتان من وفدي كولومبيا وسلوفينيا 35
مة ة الوثيق 36  من وفد ليتوانيا.الم قد 
 .1002ديسمبر  22( من قانون العلامات التجارية المؤرخ 23)1المادة  37
 .1008يوليو  2الصناعية، المؤرخ  بشأأن الملكية 2212()ز( من القانون رقم 2)211المادة  38
 .SCT/21/5 من المرفق الأول للوثيقة 1و 1انظر الفقرتين  39

40
مة من وفد ش يلي.   الوثيقة الم قد 

مة من وفد كوس تاريكا 41  .الوثيقة الم قد 
مة من وفد أأستراليا 42  .الوثيقة الم قد 
 .1002يونيو  12و 1001يناير  13، بصيغته المعدلة في 1000يونيو  30( من قانون الملكية الصناعية المؤرخ 1)232المادة  43
 (.VI SA/Wa 1749/11 )القضية 1022نوفمبر  11الحكم الصادر بتاريخ  44

45
 .1003نوفمبر  21()ح( و)ط( من قانون الملكية الفكرية المؤرخ 2)203المادة  

46
 .1000أأبريل  1خ بشأأن الملكية الصناعية المؤر 00-20 ()ك( من القانون رقم2)23المادة  

47
 .2280ديسمبر  12بشأأن العلامات التجارية والتسميات المؤرخ  11.321)و( و)ز( من قانون العلامات التجارية رقم 3المادة  

48
 .2228سبتمبر  11الذي يضع أأحكاماً بشأأن العلامات التجارية المؤرخ  22.022( من القانون رقم 2)1المادة  

49
: المتاحة على العنوان التالي CDIP/9/INF/5 المشروع للاإشارات"، وثيقة الويبوانظر "دراسة عن التملك غير  

http://www.wipo.int/meetings/en/doc_details.jsp?doc_id=216882 

50
 .2، مجال التوافق رقم WIPO/STrad/INF/4مجالت التوافق، الوثيقة  –التجارية انظر اإجراءات الاعتراض على تسجيل العلامة  

51
 .1، الصفحة SCT/18/3الدروس الأساس ية المس تفادة، الوثيقة  –تسجيل العلامة التجارية على انظر اإجراءات الاعتراض  

52
عطاء SCT/STrad/Inf/4ة مجالت التوافق، الوثيق –انظر اإجراءات الاعتراض على تسجيل العلامة التجارية   . يجوز لأعضاء منظمة التجارة العالمية اإ

  .من اتفاق جوانب حقوق الملكية الفكرية المتصلة بالتجارة 1.21للمادة اً فرصة للاعتراض على تسجيل علامة تجارية، وذلك وفق
53

م سماحه بذلك لهو خيار س ياسي تمليه عوامل استراتيجية. اإن سماح النظام الوطني بتقديم اعتراضات قبل تسجيل العلامة التجارية أأو بعده أأو عد 
 .21، الصفحة SCT/17/4وللاطلاع على نظرة عامة على مزايا وعيوب أأي من الخيارين، انظر اإجراءات الاعتراض على تسجيل العلامة التجارية، الوثيقة 

 .أألف من اسم بلد أأو تتضمنه، انظر القسم الثاني أأعلاهللاطلاع على لمحة أأكثر تفصيلًا عن ش تَّ احتمالت حماية العلامات التي تت 54
 .3، المرفق الثاني، ص: SCT/24/6 ملخص الردود على الاس تبيان الخاص بحماية أأسماء الدول من تسجيلها والانتفاع بها كعلامات تجارية، الوثيقة 55
 ./http://www.wipo.int/sct/en/comments: انظر الوثيقة الخاصة بكل منها في العنوان التالي 56
 كسابقه 57
مة من وفد الأرجنتين 58  .الوثيقة الم قد 

 ]تابع الحواشي في الصفحة التالية[

http://www.wipo.int/sct/en/comments/
http://www.wipo.int/meetings/en/doc_details.jsp?doc_id=216882
http://www.wipo.int/meetings/en/doc_details.jsp?doc_id=216882
http://www.wipo.int/sct/en/comments/
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59  ّ ، WIPO/STrad/INF/1 Rev.1 ، الوثيقة(SCT/11/6) ق بقانون العلامة التجارية والممارسات المرتبطة بهاانظر ملخص الردود على الاس تبيان المتعل

جراءات الاعتراض على تسجيل 2-2، ص: SCT/17/4 (، اإجراءات الاعتراض على تسجيل العلامة التجارية، الوثيقة200-22ص: ) V.4.A ود علىالرد ، واإ

 .3، ص: SCT/18/3 س الأساس ية المس تفادة، الوثيقةوالدر  –العلامة التجارية 
مة من وفد اليونان 60  .الوثيقة الم قد 
 .8-2، ص: SCT/18/3 الدروس الأساس ية المس تفادة، الوثيقة –على تسجيل العلامة التجارية انظر اإجراءات الاعتراض  61
 .، المرفقSCT/18/3 الأساس ية المس تفادة، الوثيقة الدروس –انظر الجدول المقارن في اإجراءات الاعتراض على تسجيل العلامة التجارية  62
 .1، مجال التوافق رقم WIPO/STrad/INF/4 مجالت التوافق، الوثيقة – انظر اإجراءات الاعتراض على تسجيل العلامة التجارية 63

64
 .23 ص، SCT/17/4انظر اإجراءات الاعتراض على تسجيل العلامة التجارية، الوثيقة  

65
 .1 ص:، المرفق، SCT/STrad/Inf/4مجالت التوافق، الوثيقة  –انظر اإجراءات الاعتراض على تسجيل العلامة التجارية  

66
 .1 ص:، المرفق، SCT/STrad/Inf/4التوافق، الوثيقة  مجالت –اإجراءات الاعتراض على تسجيل العلامة التجارية انظر  

 .1، المرفق ص: SCT/STrad/Inf/4 مجالت التوافق، الوثيقة –انظر اإجراءات الاعتراض على تسجيل العلامة التجارية  67
 .1-1، ص: SCT/18/3 س الأساس ية المس تفادة، الوثيقةوالدر  –ية انظر اإجراءات الاعتراض على تسجيل العلامة التجار  68
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 .، الجزء العاشر من المرفقSCT/11/6 لمرتبطة بها، الوثيقةانظر الاس تبيان المتعلق بقانون العلامة التجارية والممارسات ا 70
 .220-212، ص: .SCT/14/5 Rev ، الوثيقة(SCT/11/6) ملخص الردود على الاس تبيان المتعلق بقانون العلامة التجارية والممارسات المرتبطة بها 71
مة من وفدي الجمهورية التش يكية وسلوفاكيا 72  .الوثائق الم قد 

73
 .أأعلاه 11حظة رقم انظر الملا 

 ./http://www.wipo.int/sct/en/comments: انظر الوثيقة الخاصة بكل منها في العنوان التالي 74
 2222ن قانون العلامات التجارية لس نة ( م2)11بشأأن العلامات التجارية للجمهورية التش يكية، والقسم  441/2003 ( من القانون رقم1)31القسم  75

يرلندا في  .اإ
 ./http://www.wipo.int/sct/en/comments: انظر الوثيقة الخاصة بكل منها في العنوان التالي 76
 كسابقه 77
 كسابقه 78
 كسابقه 79

80
 .1 ص:، المرفق الثاني، SCT/24/6أأسماء الدول من تسجيلها واس تخدامها كعلامات تجارية، الوثيقة ملخص الردود على الاس تبيان بشأأن حماية  

81
مة من مكتب بنيلوكس للملكية الفكرية، الصفحة    .2الوثيقة الم قد 

82
 .12و 10 ص:، المرفق الثاني، SCT/24/6ملخص الردود على الاس تبيان بشأأن حماية أأسماء الدول من تسجيلها واس تخدامها كعلامات تجارية، الوثيقة  

83
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84
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 ]تابع الحواشي في الصفحة التالية[
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: في العنوان التالي 1008، 2122انظر قواعد حماية المس تهلك من التجارة المجحفة، رقم  90
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مصدر السلع، وتسميات منشأأ المنتجات وغيرها من العلامات  اإشارات اإلىبشأأن من "اتفاق بين النمسا وجمهورية تش يكوسلوفاكيا الاشتراكية  1المادة  92

مة من وفد الجمهورية التش يكية  .المتعلقة بمنشأأ المنتجات الزراعية والصناعية". انظر الوثيقة الم قد 

منشأأ المنتجات، والتسميات الجغرافية  مصدر السلع، وتسمياتاإشارات اإلى من "اتفاق بين البرتغال وجمهورية تش يكوسلوفاكيا الاشتراكية بشأأن  3المادة  93

مة  .وفد الجمهورية التش يكيةمن  الأخرى". وشرحه بالنس بة للاتفاق الم بَرم مع سويسرا. انظر الوثيقة الم قد 
مة من وفد ليتوانياانظر الوثيقة  94  .الم قد 
95
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 http://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct_27/sct_27_5.pdfالتالي: 

105
 .وبتكليف من شعبة الويبو السابقة للملكية الفكرية والتنمية الاقتصادية 1002فبراير  21س يمون أأنهولت: "دراسة جدوى لعلامة جامايكا"،  

106
 1، ص: SCT/27/5  من الوثيقة 18انظر الفقرة  
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 ,Especialista en Gestión de Marca, Dirección de Promoción de Imagen Paísعرض قدمته الس يدة كارمن جوليا غارس يا توريس، 

PROMPERÚ, at IX Congreso International sobre Marcas Turísticas 1022، كانكون، المكس يك، نوفمبر. 
108
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 Magdalena Florek، تأأليف: "The trademark protection of country brands:  Insights from New Zealand"انظر:  
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110
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