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Prefata

Acest ghid este primul dintr-o serie de ghiduri pe
tema "Proprietatea intelectuala pentru afaceri". El
este dedicat marcii, element central in strategia de
marketing si de "brand" a oricarei companii.

Ghidul cauta sa explice marcile dintr-o perspectiva
de afaceri. Pentru o mai buna intelegere a lucrurilor
de catre cititor, abordarea este una practica si
explicatiile sunt ilustrate cu exemple si imagini.
Intreprinderile mici si mijlocii (IMM-urile) sunt
incurajate sa utilizeze ghidul in vederea integrarii
strategiei de marca in strategia lor generala de
afaceri. OMPI saluta orice reactii sau sugestii
destinate rafinarii viitoare a ghidului, astfel incat el sa
serveasca nevoilor IMM-urilor din intreaga lume.

in cooperare cu institutii nationale si cu parteneri
locali ar putea fi dezvoltate si versiuni ale ghidului
particularizate la nivel national, acesti parteneri fiind
incurajati sa contacteze OMPI pentru a obtine o
copie a ghidurilor spre particularizare.

Kamil Idris,
Director General OMPI
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1.Marci

O marca este un semn capabil sa
distinga bunurile si serviciile produse
sau furnizate de o intreprindere de
cele provenite de la alte intreprinderi.

in general, orice cuvinte, litere,
numere, desene, imagini, forme,
culori, logo-uri, etichete sau
combinatii distinctive utilizate pentru
a deosebi bunuri sau servicii, pot fi
considerate marci. In unele tari,
sloganurile publicitare sunt

considerate de asemenea marci si pot

fi inregistrate ca atare la oficiile
nationale de marci. Tot mai multe tari
permit inregistrarea unor forme de
marci mai putin traditionale cum ar fi:
o singura culoare, semne
tridimensionale (forme de produse
sau de ambalaje), semne sonore
(sunete) sau semne olfactive
(mirosuri). Dar cele mai multe tari au
stabilit anumite limite pentru ceea ce
poate fi inregistrat ca marca, in
general fiind admise numai semne
care pot fi percepute vizual sau pot fi
reprezentate grafic.

YaHoO!

Prin amabilitatea : Yahoo!

Logo:

Reprodus cu permisiunea
Penguin Books Limited

Combinatie de litere si logo:

© 1986 WWF - World Wide Fund for Nature
(fostul Worid Wildlife Fund)
®WWF - Titular de marca inregistrata

Marca tridimensionala (forma produsului):

TOBLERONE ® care este o marca inregistrata
de Kraft Foods Group © 1986.



Functia principala a unei marci este
aceea de a permite consumatorilor
sa identifice un produs (fie el un
bun sau un serviciu) al unei anume
companii, astfel incat sa-l poata
distinge de alte produse identice
sau similare furnizate de catre
companii concurente. Consumatorii
care sunt satisfacuti de un produs dat
probabil vor cumpara sau utiliza din
nou acel produs in viitor. De aceea,
ei trebuie sa poata distinge cu
usurinta intre produse identice sau
similare.

Permitand companiilor sa se
diferentieze intre ele si sa isi
diferentieze produsele de cele ale
concurentei, marca joacéa un rol
cardinal in strategiile de "marca" si
de marketing ale companiilor,
contribuind la definirea imaginii si a
reputatiei produselor in ochii
consumatorilor. Imaginea si reputatia
unei companii genereaza incredere
care este fundamentala pentru
formarea unei clientele loiale si
pentru cresterea prestigiului
companiei. Consumatorii dezvolta
deseori un atagament emotional
pentru anumite marci, pe baza unui
set de calitati dorite sau de trasaturi
regasite in produsele care poarta
marca respectiva.

De asemenea, marcile stimuleaza
companiile sa investeasca in
mentinerea sau Imbunatatirea calitatii
produselor pentru a se asigura ca
produsele care poarta marca
respectiva au o reputatie pozitiva.

O marca aleasa si dezvoltata cu grija
constituie un capital valoros pentru
majoritatea companiilor. Pentru
unele, ea poate constitui averea cea
mai de pret pe care o detin. Estimari
ale valorii unora dintre cele mai
cunoscute marci din lume, cum ar fi
Coca-Cola, sau IBM, depasesc 50 de
miliarde de dolari fiecare. Acest lucru
se intampla deoarece consumatorii
pretuiesc marcile, reputatia si
imaginea lor, precum si un set de
calitati pe care ei le asociaza cu
marca, fiind gata sa plateasca mai
mult pentru un produs purtand o
marca pe care ei o recunosc Si care
le intruneste asteptarile. De aceea,
detinerea unei marci cu o buna
reputatie si o imagine buna asigura
unei companii un avantaj competitiv
asupra concurentei.

Multumiri: IBM Deutschland GmbH

Desi majoritatea firmelor realizeaza
importanta utilizarii marcilor pentru
a-si diferentia produsele de cele ale
concurentei, nu toate inteleg
importanta protejarii lor prin
inregistrare.



Inregistrarea, in conformitate cu legea
marcilor, in vigoare, ofera companiei
dumneavoastra drepturi exclusive
pentru a-i impiedica pe altii sa
comercializeze produse similare
sau identice sub aceeasi marca sau
sub o marca similara de natura sa
creeze confuzie pentru public.

Fara inregistrare, investitiile
dumneavoastra in comercializarea
unui produs se pot risipi deoarece
companiile rivale pot utiliza aceeasi
marca sau 0 marca similara pana la
confuzie pentru produse similare sau
identice. In situatia in care
concurenta adopta o marca similara
sau identica, atunci clientii pot fi
indusi Tn eroare astfel incat sa
cumpere produsul firmei concurente
crezand ca este produsul companiei
dumneavoastra. Aceasta nu numai
ca va duce la scaderea profiturilor
companiei dumneavoastra si va crea
confuzie printre clientii
dumneavoastra, dar poate aduce
prejudicii reputatiei si imaginii
companiei dumneavoastra, mai ales
daca produsul concurentei este de o
calitate inferioara.

Data fiind valoarea marcilor si
importanta pe care o marca o poate
avea in determinarea succesului de
piata al unui produs, este necesar sa
va asigurati cd marca este
inregistrata pe pietele relevante.

In plus, o marca inregistrata poate
fi licentiata altor companii, astfel
fiind asigurata o sursa suplimentara
de venit pentru compania
dumneavoastra, sau poate fi baza
unui contract de franciza.

In anumite ocazii, o marca
inregistrata care are o buna reputatie
printre consumatori poate fi folosita si
pentru obtinerea de fonduri de la
institutii de finantare care incep sa fie
din ce in ce mai constiente de
importanta marcilor pentru succesul
in afaceri.

ofera certitudinea ca orice
consumator poate face distinctia
intre produse;

permit companiilor sa-gi
diferentieze produsele;

constituie un instrument de
marketing si o baza pentru
construirea unei imagini a
produsului (serviciului) si a unei
reputatii;

pot fi oferite sub licenta furnizand
astfel o sursa directa de venituri
prin redevente;

reprezintd o componenta esentiala
pentru contractele de franciza;
pot reprezenta un capital de
valoare al firmei;

incurajeaza companiile sa
investeasca Tn mentinerea sau
imbunatatirea calitatii produselor;
pot fi de folos Tn obtinerea
finantarilor.



2. Protectia
marcilor

Protectia marcilor se poate obtine
prin inregistrare sau, in unele tari, si
prin utilizare. Chiar si acolo unde
marcile pot fi protejate prin utilizare,
sunteti sfatuiti sa va inregistrati
marca depunand formularul de
cerere corespunzator la oficiul
national de marci (unele oficii de
marci dispun de facilitati pentru
solicitarea inregistrarii on-line).
Inregistrarea unei marci va asigura o
protectie mai puternica, mai ales in
cazul unui conflict cu o marca
identica sau similara pana la
confuzie. Pentru inregistrarea unei
marci, serviciile unui consilier in
proprietate industriala sunt deseori
foarte folositoare (si Tn unele tari
chiar obligatorii).

Multi oameni cred ca Tnregistrandu-si
afacerea si numele comercial la
registrul comertului, acest nume va fi
protejat automat si ca marca.
Aceasta este o perceptie gresita des
intalnita. Este important sa se
inteleaga diferenta dintre numele
comerciale i marcile de comert.

Numele comercial este numele
intreg al firmei dumneavoastra, de
exemplu: "Blackmark International
Ltd." si este cel care identifica
compania dumneavoastra. Deseori
acesta se termina in SRL, SA, sau alte
abrevieri similare care redau
caracterul juridic al companiei.
Marca, in schimb, este semnul
menit sa distinga
produsul/produsele companiei
dumneavoastra. O companie poate
avea mai multe marci diferite. De
exemplu, Blackmark International Ltd.
isi poate vinde unul dintre produse ca
BLACKMARK, iar altul ca REDMARK.
Companiile pot utiliza o anumita
marca pentru a-si identifica toate
produsele, o anumitd gama de
produse sau un tip de produs realizat
de companie. Unele companii isi pot
utiliza numele comercial sau o parte a
acestuia drept marca si, in acest caz,
trebuie sa il inregistreze ca marca.

Tn general orice persoana care
intentioneaza sa utilizeze o marca sau
sa o ofere spre utilizare unui tert,
poate sa solicite inregistrarea marcii.
Aceasta persoana poate fi persoana
fizica sau juridica.

Daca nu este obligatoriu, este foarte
recomandabil deoarece Tnregistrarea
asigura drepturi exclusive pentru a
impiedica utilizarea neautorizata a
Marcii.



Atunci cand va alegeti o marca este
bine sa stiti ce categorii de semne nu
sunt acceptate in general pentru a fi
inregistrate. Cererile de inregistrare a
marcilor se resping de obicei pe asa-
numitele "motive absolute” in
urmatoarele cazuri:

Termeni generici. De exemplu, in
situatia in care compania
dumneavoastra intentioneaza sa
inregistreze marca SCAUN ca sa
vanda scaune, marca va fi
respinsa deoarece "scaun" este
un termen generic pentru produs.

Termeni descriptivi. Acestia sunt
cuvinte utilizate in mod normal in
activitatea comerciala pentru a
descrie produsul in discutie. De
exemplu, marca DULCE e foarte
probabil sa fie respinsa ca marca
pentru ciocolata ca fiind
descriptiva. De fapt, se considera
incorect sa se acorde unui singur
producator de ciocolata
exclusivitate asupra cuvantului
"dulce" pentru a-si comercializa
produsele. In mod similar, termeni
laudativi sau care denumesc un
nivel de calitate ca: "RAPID", "CEL
MAI BUN", "CLASIC" sau
"INVENTIV" probabil ca vor ridica
obiectii similare exceptand cazul in
care sunt parte a unei marci
altminteri distinctive. In astfel de
cazuri e necesar sa se includ o
declaratie de neexclusivitate
(disclaimer) care sa clarifice ca nu
se doreste exclusivitate pentru
acea parte a marcii.

Marci ingelatoare. Acestea sunt
marci care pot insela sau induce
in eroare consumatorii cu privire
la natura, calitatea sau originea
geografica a produsului. De
exemplu, 0 margarina
comercializatd sub o marca
infatisdnd o vaca va fi probabil
respinsa, deoarece se poate
considera ca induce in eroare
consumatorii, care probabil vor
asocia marca respectiva cu
produsele lactate (de ex. unt).

Marci considerate contrare
ordinii publice sau bunelor
moravuri. Cuvintele sau ilustratiile
care Tncalca normele morale si
religioase general acceptate nu
sunt admise de obicei pentru a fi
inregistrate ca marci.

Drapele, steme, sigilii oficiale si
embleme de stat si de
organizatii internationale care
au fost comunicate Biroului
International al OMPI sunt de
obicei excluse de la Tnregistrare.



Cererile sunt respinse pe "motive
relative" atunci cand marca intra in
conflict cu drepturile unei marci
anterioare. Existenta a doua marci
identice (sau foarte similare) pentru
acelasi tip de produse poate cauza
confuzie printre consumatori. Pentru
unele oficii de marci, eliminarea
eventualitatii unui conflict cu o alta
marca existentd, inclusiv marci
notorii, reprezinta o parte obisnuita a
procesului de inregistrare, in timp ce
multe alte oficii fac aceasta verificare
numai la sesizarea unui tert, dupa
publicarea marcii. In oricare dintre
cazuri, daca marca este considerata
a fi identica sau similara pana la
confuzie cu o0 marca deja existenta
pentru produse identice sau similare,
ea va fi respinsa sau anulata, dupa
caz.

De aceea, ar fi mai intelept sa evitati
utilizarea unor marci care risca sa fie
considerate similare pana la confuzie
cu marcile existente.

Selectarea si crearea unei marci
adecvate este un pas decisiv,
deoarece reprezinta un element
important in strategia de marketing a
firmei dumneavoastra. Asadar, care
este marca potrivita pentru
produsul/produsele dumneavoastra?
Evident, nu exista reguli fixe. Dar
urmatoarea lista in cinci puncte v-ar
putea fi de folos.

Verificati daca marca aleasa de
dumneavoastra intruneste toate
cerintele legale pentru a putea fi
inregistrata (vezi motivele de
respingere a cererilor, prezentate
mai sus);

Intreprindeti o cercetare de marca
pentru a va asigura ca ea nu este
identica sau similara pana la
confuzie cu alte marci existente
(vezi pagina 11);

Asigurati-va ca marca este ugor de
citit, de scris, de pronuntat si de
retinut si ca se potriveste pentru
toate tipurile de publicitate;
Asigurati-va ca marca nu are vreo
conotatie nedorita in limba
dumneavoastra sau in oricare dintre
limbile utilizate pe potentialele piete
de export;

Verificati dacad numele de domeniu
corespunzator (adresa Internet)
este disponibil pentru inregistrare.
(Pentru mai multe detalii despre
relatia dintre marci si numele de
domenii, vezi pagina 19).

Atunci cand alegeti pentru marca
dumneavoastra unul sau mai multe
cuvinte, ar trebui sa luati in
considerare implicatiile alegerii
urmatoarelor tipuri de cuvinte:



Cuvinte nascocite sau "bizare".
Acestea sunt cuvinte inventate fara
vreun inteles intrinsec sau real.
Cuvintele nascocite au avantajul de
a fi usor de protejat, deoarece ele
sunt, In mai mare masura decat
altele, demne de a fi considerate
distinctive Tn mod intrinsec. Aspectul
negativ consta in faptul ca ele pot fi
mai dificil de retinut de catre
consumatori, deoarece necesita un
efort mai mare in a face reclama
produselor respective.

Exemplu:

Kodak este marca inregistrata a
Companiei Eastman Kodak

Prin amabilitatea: Companiei Eastman Kodak

Marcile arbitrare: Acestea sunt
cuvinte al caror inteles este lipsit de
legatura cu produsul caruia ii fac
reclama. Desi sunt usor de protejat,
aceste tipuri de marci ar putea
necesita o publicitate mai
complicata pentru a crea in mintea
consumatorilor asocierea dintre
marca si produs.

Exemplu: Marca ELEPHANT pentru
comercializarea telefoanelor mobile.

Marci sugestive. Acestea sunt
marci care vizeaza unul sau cateva
dintre atributele produsului. Se
apeleaza la marcile sugestive
deoarece ele actioneaza ca o forma
de reclama.

Un oarecare risc exista, totusi: in
unele tari marca sugestiva ar putea
fi considerata prea descriptiva
pentru produs.

Exemplu: Marca SUNNY (insorit)
pentru comercializarea aparatelor
electrice de incalzit vizeaza faptul ca
produsul este destinat sa radieze
caldura si sa va incalzeasca locuinta.
Totusi, unele autoritati de inregistrare
a marcilor ar putea sa gaseasca
aceasta marca drept prea descriptiva
si sa se opuna inregistrarii ei.

Indiferent de tipul de marca pe care il
alegeti, este important sa evitati sa
imitati marcile existente. O marca a
concurentei, ugsor modificaté sau o
marca notorie sau faimoasa, scrisa
altfel, este foarte putin probabil sa fie
inregistrata.

Exemplu: EASY WEAR este o marca
inregistrata pentru Tmbracaminte
pentru adolescenti. N-ar fi
recomandat sa incercati sa vindeti
aceleasi produse sau produse
similare folosind marca EEZY WARE,
caci aceasta va fi probabil considerata
a fi similara pana la confuzie cu o
marca existenta si este greu de
imaginat ca va fi inregistrata.
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Ca prim pas, trebuie sa trimiteti sau
sa prezentati un formular de cerere
de inregistrare a marcii, corect
completat, care include si datele de
identificare a companiei
dumneavoastra, o reproducere
grafica a marcii (se poate cere un
anumit format), o descriere a
bunurilor si serviciilor si/sau a
clasei/claselor pentru care compania
dumneavoastra doreste sa obtina
inregistrarea marcii, si sa platiti
taxele corespunzatoare.

Retineti ca unele oficii de marci (de
ex. S.U.A. si Canada) pot cere si sa
prezentati dovada utilizarii marcii sau
o declaratie despre intentia
companiei dumneavoastra de a
utiliza marca. Oficiul de marci
competent va va oferi informatii mai
precise cu privire la procesul de
depunere a cererii.

Etapele prevazute de oficiul de marci
pentru inregistrarea unei marci,
variaza de la tara la tara dar, in linii
generale, urmeaza o schema
similara:

Examinarea preliminara: oficiul de
marci examineaza cererea pentru a
se asigura ca ea indeplineste
cerintele administrative sau
formalitatile de rigoare (de ex. daca a

fost achitata taxa de inregistrare si
daca formularul de cerere este
completat corect).

Examinarea de fond: in unele tari,
oficiul de marci examineaza cererea
si pentru a verifica daca indeplineste
toate cerintele de fond (de ex. daca
apartine unei categorii care este
exclusa de la inregistrare de catre
legea marcilor si daca marca intra in
conflict cu o marca existenta in
registru in clasa/clasele relevante).

Publicarea si opozitia: in mai multe
tari, marca se publica ntr-un buletin
oficial, permitand tertilor ca intr-un
termen dat sa se opuna
inregistrarii.In alte tari, marca se
publica numai dupa inregistrare,
existand o perioada ulterioara pentru
petitii de anulare a inregistrarii.

inregistrarea: o data ce s-a decis ca
nu existd motive de refuz, marca este
inregistrata, si se elibereaza un
certificat de inregistrare valabil in
general pe o perioada de 10 ani.

Reinnoirea: marca poate fi reinnoita
oricat de mult cu plata taxelor de
reinnoire solicitate dar inregistrarea
poate fi anulata in intregime pentru
anumite bunuri si servicii daca marca
nu a fost utilizatd o perioada de timp
prevazuta in legea de marci
aplicabila.



Timpul necesar inregistrarii unei marci
variaza semnificativ de la tara la tara,
in general pe o perioada cuprinsa intre
3 luni si 2 ani, depinzadnd de mai multi
factori, intre care este important daca
oficiul de marci intreprinde examinare
de fond. Asigurati-va ca depuneti
cerere pentru inregistrarea unei marci
la momentul potrivit pentru ca
inregistrarea sa fie facuta la timp,
pentru utilizarea sa in reclama si in
comercializarea produselor relevante.

E important sa retineti si sa
repartizati in mod corespunzator
cheltuielile referitoare la crearea si
inregistrarea marcii.

Pot exista cheltuieli asociate cu
crearea unui logo sau a unui
cuvant care urmeaza a fi utilizat ca
marca, multe companii preferand
sa externalizeze aceasta sarcing,
recurgand la furnizori externi.

Pot fi cheltuieli pentru a
intreprinde o cercetare de marca
(a se vedea mai jos).

Pot fi cheltuieli asociate cu
procesul de Tnregistrare, care
variaza in functie de numarul de
tari si de categoriile de produse
(sau clasele de marci, a se vedea
mai jos). Oficiul national de marci
poate sa va ofere o lista detaliata
a costurilor de inregistrare a unei
marci in tara dumneavoastra.

Companiile care aleg sa foloseasca
serviciile unui consilier in
proprietate industriala specializat
care sa le ajute Tn procesul de
inregistrare vor suporta costuri
suplimentare dar probabil vor
economisi timp pretios si energie pe
parcursul procesului de Tnregistrare.

Tnainte de a depune o cerere de
inregistrare a unei marci, ar trebui sa
va asigurati ca a fost realizata o
cercetare de marca
corespunzatoare. Aceasta se face in
scopul de a avea siguranta ca marca
pe care intentionati s-o folositi, sau
una similara, nu este deja inregistrata
de o alta companie pentru produse
identice sau similare.

Cercetarea de marca o puteti face
personal sau puteti apela la serviciile
unui consilier in proprietate
industriala.

Oricine poate intreprinde o cercetare
fie prin oficiul national de marci
(gratuit sau cu plata unei taxe), fie
intr-o baza de date comerciala.
Oricare ar fi modul efectuarii
cercetarii, va rugam sa va amintiti ca
orice cercetare de acest tip are un
caracter preliminar. Este greu de
stabilit cu precizie ca marca aleasa
de dumneavoastra nu este "similara
pana la confuzie" cu marci existente,
valabil inregistrate.
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De aceea ar putea sa va fie de folos
ajutorul unui consilier in proprietate
industriala experimentat, care este
familiarizat cu practica oficiului de
marci si cu deciziile unui tribunal.
Dar inainte de a merge la un agent
poate doriti sa verificati daca oficiul
national de mérci (sau o companie cu
baze de date comerciale) detine o
baza de date de marci on-line, pe
care sa o puteti utiliza pentru a
realiza o cercetare preliminara pe
cont propriu.

in majoritatea tarilor, la completarea
formularului de cerere de inregistrare
a marcii, vi se cere sa indicati
bunurile’ si/sau serviciile pentru care
doriti sa va mreglstratl marca si sa le
grupati conform "claselor". Aceste
clase sunt clasele din sistemul de
clasificare a marcilor. Sistemul de
clasificare a marcilor permite
stocarea datelor despre marcile
inregistrate intr-un mod ordonat din
punctul de vedere al tipului de bunuri
si servicii. Acest lucru face ca
regasirea informatiei in bazele de
date despre marci s se facd mai
usor. Este foarte important sa va
inregistrati marca in toate clasele
pentru care o folositi sau intentionati
sa o folositi.

Sistemul de clasificare utilizat pe
scara larga este Sistemul de
Clasificare Internationala a Marcilor
(asa-numitul Sistem Nisa pentru
clasificarea marcilor verbale), care
are 34 de clase pentru bunuri si inca
11 pentru servicii. Mai multe
informatii despre Sistemul de
Clasificare Nisa sunt disponibile in
Anexa Il.

O lista a bazelor de date de marci
este disponibila pe web-site-ul OMPI,
la adresa:
http://ecommerce.wipo.int/databases/
trademark/index.html

Marcile sunt grupate pe "clase" in
conformitate cu bunurile si serviciile
la identificarea carora sunt utilizate
(vezi sistemul de clasificare
internationala din Anexa Il). De
aceea, puteti incepe prin a va
familiariza cu cele 45 de clase de
marci diferite.

Vedeti si :
http://www.wipo.int/classifications/en/
nice/about/index.html

Exemplu:

Cum sunt clasificate produsele? Sa
va dam un exemplu. In cazul in care
compania dumneavoastra produce
cutite si furculite, atunci cererea
dumneavoastra pentru marca ar
trebui sa fie facuta pentru produsele
din clasa 8. Daca, totusi, doriti sa
comercializati si alte ustensile de
bucatarie (cum ar fi recipiente, tigai,
oale) utilizdnd aceeasi marca, va
trebui sa inregistrati marca si pentru
produsele corespunzatoare din clasa
21. In unele tari va trebui sa faceti o
cerere separata pentru fiecare clasa
de produse, in timp ce in alte tari
puteti acoperi un numar de clase cu o
singura cerere.




Ca regula generala, majoritatea tarilor
nu va obliga sa angajati un consilier in
proprietate industriala pentru a depune
o cerere: puteti depune cererea
personal. Dar pentru a economisi timp,
pentru a va asigura ca solicitati protectie
pentru clasele de marci potrivite si
pentru a evita refuzul inregistrarii pe
motive absolute, puteti recurge la
serviciile unui consilier cu experienta in
cercetarile de marci si familiarizat cu
detaliile procedurii de inregistrare a
marcilor. Daca doriti sa faceti o cerere
de inregistrare a unei marci in
strainatate, s-ar putea sa fiti nevoit sa
apelati la un consilier in proprietate
industriala rezident in tara respectiva.
Oficiul de marci respectiv va va sfatui,
daca este cazul, in legatura cu
necesitatea de a fi reprezentat de un
mandatar si va va oferi o lista a
consilierilor Tn proprietate industriala
agreati in mod oficial (v. Anexa I).

Desi perioada de protectie poate varia,
intr-un mare numar de tari marcile
inregistrate sunt protejate pe o
perioada de 10 ani. Inregistrarea
poate fi reinnoita oricat (de obicei
pentru perioad nsecutive de cate
10 ani) cu conditia achitarii la timp a
taxelor de reinnoire. Trebuie sa va
asigurati ca aveti in cadrul companiei
0 persoana insarcinata cu reinnoirea
la timp a inregistrarii marcii in toate
tarile care continua sa prezinte interes
pentru afacerea dumneavoastra.

Conceperea unei marci este un
proces de creatie. In majoritatea
tarilor, un creator detine in mod
automat drepturile de autor asupra
creatiilor sau a lucrarilor sale
artistice, cum este si creatia artistica
incorporata intr-o marca. De aceea,
atunci cand crearea unei marci se
realizeaza n afara companiei, este
bine in general ca problemele legate
de dreptul de autor sa fie clarificate in
acordul initial si/sau sa va asigurati
de faptul ca dreptul de autor asupra
marcii este cedat in mod oficial

Drepturile legale care decurg din
inregistrarea unei marci sunt Th mod
normal limitate la teritoriul pentru care
s-a facut inregistrarea; de aceea, de
obicei, nregistrarea valabila a unei
marci in tara dumneavoastra va da
drepturi numai pe teritoriul tarii
respective, cu exceptia cazului in care
marca dumneavoastra este
considerata "marca notorie". (Pentru
informatii despre marcile notorii, a se
vedea mai jos).

Toate motivele principale pentru
inregistrarea marcii in tara
dumneavoastra se aplica si la
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comercializarea produselor
dumneavoastra pe piete stréine. De
aceea, daca sunteti in mod curent
implicat in operatiuni de export sau
daca intentionati sa faceti acest lucru
in viitorul apropiat, este foarte bine sa
va inregistrati marca si in strainatate.
Exportul de bunuri purtand o marca
distinctiva va face ca produsele
exportate de dumneavoastra sa fie
recunoscute pe pietele straine si va
permite companiei dumneavoastra sa
Isi construiasca o reputatie si o
imagine Tn randurile consumatorilor
straini, ceea ce poate conduce la un
profit mai mare pentru compania
dumneavoastra.

Daca v-ati inregistrat marca in tara in
care se afla compania
dumneavoastra (tara de origine) dar
acum doriti sa exportati sau sa
acordati o licenta pentru utilizarea
marcii in alte tari, atunci este bine sa
inregistrati marca in strainatate.
Pentru acesta exista trei cai
principale:

Calea nationala: puteti solicita
inregistrarea la oficiul de marci al
fiecarei tari in care doriti protectie
depunand cererea corespunzatoare
in limba ceruta si achitand taxele de
rigoare. Asa cum am aratat mai
devreme o tara va poate impune sa
folositi in acest scop serviciile unui
Ic:onsl.i[ier in proprietate industriala
ocal.

Calea regionala: daca doriti sa
solicitati protectia in tari membre ale
unui sistem regional de protectie a
marcilor, putetr solicita Tnregistrarea,
cu efecte pe teritoriul tuturor tarilor
membre, prin depunerea unei cereri
la oficiul regional competent. Oficiile
regionale de marci sunt:

Oficiul Regional African de
Proprietate Industriala

Oficiul de Marci din Benelux
Oficiul de Armonizare a Pietei
Interne al Uniunii Europene
Organizatia Africana de
Proprietate Intelectuala

Calea internationala: daca tara de
origine a companiei dumneavoastra
este membra a Sistemului
Aranjamentului de la Madrid, iar
marca a fost inregistrata sau depusa
spre inregistrare In aceasta tara sau
cu efecte in aceasta tara, puteti folosi
Sistemul Aranjamentului de la Madrid
(administrat de OMPI) pentru a va
inregistra marca Tn peste 70 de tari
membre ale Sistemului.

Principalul avantaj al folosirii
Sistemului Aranjamentului de la
Madrid este acela ca posesorul unei
marci isi poate inregistra marca in
toate tarile membre ale Sistemului
depunand:

o singura cerere internationala
intr-o singura limba

supusa unui singur set de taxe si
termene.

In continuare, inregistrarea
internationala se poate mentine in
vigoare si reinnoi tot prin procedura
unica.

Mai multe informatii in legatura cu
inregistrarea internationalad a marcilor
puteti gasi fie la oficiul de marci din
tara dumneavoastra, fie pe site-ul
OMPI: www.wipo.int/madrid/.

O lista a tarilor membre ale Sistemului
Aranjamentului de la Madrid va sta la
dispozitie in Anexa 1.




3. Tipuri de marci

Marci utilizate pentru a distinge anumite bunuri ca fiind
produse de o anumita intreprindere

Marci utilizate pentru a distinge anumite servicii ca fiind
furnizate de o anumita intreprindere

Marci utilizate pentru a distinge bunuri sau servicii
produse sau furnizate de membrii unei asociatii

Marci utilizate pentru a distinge bunuri sau servicii
conforme anumitor standarde si care au fost certificate
de o autoritate de certificare

Marci considerate a fi binecunoscute pe piata si care
drept urmare beneficiaza de protectie deosebita

O marca de servicii este foarte
asemanatoare cu o marca de comert.
Ambele sunt semne distinctive; marcile
de comert disting produsele unei
intreprinderi de produsele altora, in
timp ce marcile de servicii indeplinesc
aceeasi functie in domeniul serviciilor.
Serviciile pot fi de orice natura:
financiare, bancare, de turism, de
publicitate, de catering, ca sa numim
numai cateva. Marcile de servicii pot fi
inregistrate, reinnoite, anulate,
cesionate sau licentiate in aceleasi
conditii ca si marcile de comert.

Exemplu:

NER

Prin amabilitatea National Westminster Bank Plc

Marcile colective sunt detinute in
general de o asociatie sau o
organizatie cooperatista ai carei
membri pot folosi marca respectiva
pentru lansarea pe piata a produselor
lor. De obicei asociatia stabileste un
set de criterii pentru utilizarea marcii
colective (de ex. standarde de
calitate) si ofera fiecari companii
posibilitatea de a utiliza marca, sub
rezerva indeplinirii acestor criterii.
Marcile colective pot reprezenta o
modalitate eficace de scoatere pe
piatd Tn comun a produselor unui
grup de intreprinderi pentru care ar fi
mai dificil sa-si faca marcile
individuale recunoscute de
consumatori si/sau acceptate pentru
a fi distribuite de catre distribuitorii
importanti.
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Exemplu: Marca colectiva Melinda
este utilizatd de cei 5200 de membri
ai celor 16 cooperative producatoare
de mere care isi desfasoara
activitatea in Val di Non si Valle del
Sole (ltalia), care au fondat
Consortiul Melinda in 1989.

Prin amabilitatea Melinda Consortium

Marcile de certificare se dau pentru
conformitatea cu anumite standarde,
fara a se limita la calitatea de
membru al vreunei asociatii. Ele pot fi
utilizate de orice firma ale carei
produse sunt conforme cu anumite
standarde prestabilite. In multe tari,
diferenta principala intre marcile
colective si marcile de certificare
consta in faptul ca primele pot fi
utilizate numai de un anumit grup de
intreprinderi, de ex. membre ale unei
asociatii, in timp ce marcile de
certificare pot fi utilizate de oricine se
conformeaza standardelor definite de
posesorul marcii de certificare.

O cerinta esentiala in domeniul

marcilor de certificare este aceea ca
unitatea care solicita inregistrarea sa
fie considerata "competenta pentru

certificarea" produselor in cauza.

Exemplu: Simbolul Woolmark este o
marca de comert (de certificare)
inregistrata a Woolmark Company.
Woolmark este un simbol de calitate
care arata ca produsele pe care este
aplicat sunt facute in proportie de
100% din I&na noua si satisfac in
totalitate specificatiile de performanta
stabilite de The Woolmark Company.
Acest simbol este nregistrat in peste
140 de tari si licentiat producétorilor
capabili sa indeplineasca aceste
standarde de calitate din 67 de tari.

Prin amabilitatea The Woolmark Company

Marcile notorii sunt marci
considerate binecunoscute de catre
autoritatea competenta din tara in
care se doreste obtinerea proteciiei.
Marcile notorii beneficiaza in general
de o protectie deosebita. De
exemplu, marcile notorii pot fi
protejate chiar daca nu sunt
inregistrate (sau nici macar folosite)
pe un anumit teritoriu. In plus, desi
marcile sunt protejate in mod normal
impotriva unor marci similare pana la
confuzie numai in cazul produselor
identice sau similare, in anumite
conditii, marcile notorii sunt protejate
impotriva marcilor care ar putea



induce confuzie chiar si pentru
produse lipsite de caractere similare.
Scopul principal al acestei protecitii
speciale este de a impiedica alte
companii sa profite de reputatia unei
marci notorii si/sau sa aduca

prejudicii reputatiei sau prestigiului ei.

Exemplu: Sa presupunem ca
WONDERCOLA este marca unei
celebre bauturi racoritoare. In acest
caz Wondercola Inc. beneficiaza de
protectie automata in acele tari in
care marcile notorii se bucura de o
protectie deosebita si in care marca
este binecunoscuta pentru bauturi
racoritoare. Protectia este valabila si
pentru bunuri si servicii care nu au
legatura cu bauturile racoritoare. Cu
alte cuvinte, daca o alta companie
decide sa lanseze pe piata alte
produse, de la tricouri la ochelari de
soare, sub marca Wondercola,
aceasta va trebui sa solicite
autorizatia Wondercola Inc. sau sa
riste acuzatia de violare sau
incalcare a drepturilor asupra marcii.

4. Utilizarea marcilor

Puteti solicita inregistrarea inainte de
a utiliza marca, totusi Tn anumite tari
(de ex. SUA) ea nu va fi inregistrata
oficial pana nu veti prezenta dovada
utilizarii ei. De asemenea, in
majoritatea cazurilor, o marca
neutilizata timp de un anumit numar
de ani (de obicei intre 3 si 5 ani)
dupa inregistrare poate fi radiata din
registrul de marci.

Folosirea simbolurilor ®, TM, SM sau
a altora echivalente alaturi de o
marca nu constituie o obligatie si in
general nu confera un plus de
protectie legala. Totusi, aceasta
poate reprezenta o modalitate foarte
buna de a-i informa pe ceilalti Tn
legatura cu faptul ca un anumit semn
reprezinta o marca si in acest fel de
a-i avertiza pe eventualii autori de
incalcari sau contrafaceri.Simbolul ®
se utilizeaza dupa ce marca a fost
inregistrata, in timp ce TM arata doar
ca un anumit semn reprezinta o
marca iar SM este utilizat uneori
pentru marci de serviciu.

17



18

Daca marca dumneavoastra este
fnregistrata cu un anume design sau
corp de litera, asigurati-va ca ea este
utilizata exact asa cum a fost
inregistrata. Urmariti indeaproape

utilizarea marcii, pentru ca ea este de

o importanta cruciala pentru
imaginea produselor companiei
dumneavoastra. Este de asemenea
important sa evitati utilizarea marcii
ca verb sau ca substantiv, pentru ca
ea sa nu fie perceputa de
consumatori ca un termen generic.

Pentru diferite linii de produse ale
unei companii pot fi utilizate diferite
marci. In functie de propria strategie
de marca, fiecare firma poate decide
daca va utiliza aceeasi marca pentru
toate produsele, extinzand marca la
fiecare lansare a unui nou produs
sau daca va folosi marci diferite
pentru fiecare linie de produse.

Extinderea marcii cu noi produse
permite noului produs sa beneficieze
de imaginea si reputatia marcii.
Totusi, si utilizarea unei noi marci,
specifica si relevanta intr-un grad mai
Tnalt pentru noul produs se poate
dovedi avantajoasa oferind
companiei posibilitatea de a se
indrepta cu noul produs catre un
anume grup-tinta de clienti (de ex.
copii, adolescenti etc.) sau de a crea
0 anume imagine pentru noua linie
de produse.

Exista si multe companii care aleg sa
foloseasca o noua marca in legatura
cu una deja existenta (de ex. Ferrero
si Nutella)

NUTELLA ® Prin amabilitatea Ferrero S.p.A.

Diferite companii adopta diferite
strategii. Oricare ar fi alegerea
dumneavoastra, este bine sa va
asigurati ca marca dumneavoastra
este Tnregistrata pentru toate
categoriile de bunuri si/sau servicii
pentru care ea este sau va fi utilizata.

Utilizarea marcilor pe Internet a
ridicat un numar de probleme juridice
controversate a caror solutionare nu
este nici usoara, nici aceeasi in toate
cazurile. Una dintre problemele
importante porneste de la faptul ca
drepturile de marca sunt drepturi
teritoriale (drepturile sunt protejate
numai Tn tara sau Tn regiunea in care
marca a fost inregistrata sau
utilizata), in timp ce sfera de actiune
a Internetului este globala. Acest
lucru creeaza probleme n
solutionarea litigiilor dintre persoane
sau companii care detin in mod
legitim marci identice sau similare
pana la confuzie pentru bunuri_sau
servicii similare in tari diferite. In
acest domeniu legislatia este n
continua dezvoltare, si chestiunea
poate fi tratata diferit in diferite tari.



O alta problema se refera la conflictul
intre marci si numele de domeniu.
Numele de domeniu sunt adrese de
Internet si sunt utilizate Tn mod obisnuit
pentru a gasi site-uri web. De exemplu,
numele de domeniu "wipo.int" este
utilizat pentru a localiza site-ul web al
OMPI la http://www.wipo.int. In timp,
numele de domeniu au devenit elemente
de identificare a firmelor, astfel incat ele
intra adesea in conflict cu marcile.

De aceea, este important sa alegeti
un nume de domeniu care sa nu fie
marca altei companii, in special o
marca notorie. De aceea, adesea
legislatiile nationale sau tribunalele
trateaza inregistrarea cu rea-credinta
a marcii unei alte companii sau
persoane ca hume de domeniu ca pe
o incalcare a marcii, numita popular
"cybersquatting". Daca acest lucru se
intampla, atunci firma dumneavoastra
nu humai ca va trebui sa transfere sau
sa anuleze numele de domeniu
respectiv, dar s-ar putea sa aiba de
platit si daune sau o0 amenda
usturatoare.

Pentru a afla daca o marca este deja
protejata, puteti contacta direct oficiile
de marci nationale sau regionale,
multe dintre acestea lucrand cu baze
de date pentru marci accesabile prin
Internet.

O lista a unor astfel de baze de date
va sta la dispozitie pe site-urile web
ale OMPI la:
http://ecommerce.wipo.int/databases/
trademark/index.html.

Pe de alta parte, daca marca
dumneavoastra este folosita intr-un
nume de domeniu (incalcata prin
"cybersquatting") de catre o alta
persoana sau companie, atunci puteti
actiona pentru a stopa aceasta utilizare
incorecta/incalcare a drepturilor
dumneavoastra. In acest caz, ceea ce
aveti de facut este sa folositi foarte
cunoscuta procedura administrativa
on-line pusa la dispozitie de OMPI
pentru solutionarea disputelor legate
de numele de domeniu la:
http://arbiter.wipo.int/domains/. Acest
site web al OMPI va ofera un model de
reclamatie si un index al miilor de
cazuri referitoare la numele de
domeniu pe care OMP!I le-a solutionat
deja.

Marcile pot fi licentiate altor companii.
In acest caz, titularul marcii isi
pastreaza dreptul de proprietate
asupra marcii, permitand doar
utilizarea ei de catre una sau mai
multe alte companii. Acest lucru se
realizeaza de obicei prin plata unor
redevente si presupune
consimtamantul titularului marcii
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care de obicei trebuie sa apara in
mod explicit in cadrul unui contract
oficial de licenta. In functie de natura
contractului, licentiatorul pastreaza
de multe ori un anume grad de
control asupra licentiatului in scopul
garantarii mentinerii unui anumit nivel
de calitate.

In practica, licentele de marca se
acorda adesea in cadrul unor
contracte de licentiere mai largi, de
exemplu contracte de franciza,
acorduri incluzand licentierea altor
drepturi de proprietate intelectuala:
de exemplu brevete, know-how si un
anume grad de asistenta tehnica

pentru fabricarea unui anumit produs.

Licenta asupra marcii este elementul
central al contractului de franciza. In
contractele de franciza, gradul de
control al titularului marcii asupra
beneficiarului francizei este mai mare
decét in cazul acordurilor obignuite de
licentiere a marcilor. In cazul francizei,

persoana care acorda franciza permite

altei persoane (francis) sa utilizeze
intrega sa maniera de afaceri
(incluzand marcile, know-how-ul,
serviciile de relatii cu clientii, software-
ul, decorarea magazinelor etc.) in
conformitate cu niste reguli prestabilite
si Tn schimbul unei compensatii (sau
redevente).

Exemplu: Un restaurant care vinde
méancare pe baza de pui functioneaza
sub marca NANDO'S. Acesta a
dezvoltat un sistem de preparare si
desfacere a produselor respective pe

care le vinde n cantitati foarte mari i
intr-o maniera constanta. Sistemul
cuprinde mai mulii factori care
contribuie la succesul restaurantelor
NANDO'S, inclusiv retete si metode de
preparare a mancarii avand drept
consecinta un produs de calitate,
modelul uniformelor angajatilor,
designul cladirilor, al ambalajelor,
sistemele de administrare si
contabilitate. NANDO'S ofera
cunostintele si experienta sa
beneficiarilor de franciza, pastrandu-si
dreptul de a superviza si controla pe
beneficiarii de franciza locali. Ca o
componenta esentiala a contractului de
franciza, acestia vor fi autorizati gi
obligati sa foloseasca marca NANDO'S.

=20 &

Prin amabilitatea Nando's Group Holdings Ltd

Posibilitatea vinderii sau cesionarii
unei marci independent de firma care
o detine este din ce in ce mai mare.
In cazul vinderii sau cesionarii unei
marci, poate fi necesar sa depuneti o
copie a contractului, sau parti ale
acestuia, la oficiul de marci.



Multe marci, inclusiv unele dintre cele
mai cunoscute, s-au schimbat sau au
evoluat de-a lungul anilor, in vederea
modernizarii imaginii companiei sau a
adaptarii la noile mijloace de
publicitate. Marcile pot fi schimbate
sau adaptate, dar compania
dumneavoastra va trebui sa aiba grija
si sa consulte oficiul/oficiile de marci
competent(e) sau un consilier in
proprietate industriald cu experienta,
pentru a afla daca vreuna dintre
aceste schimbari presupune
depunerea unei noi cereri si plata
taxelor de rigoare.

5. Apararea drepturilor
privind marcile

Sarcina apararii dreptului asupra
marcii ii revine n principal titularului.
Depinde de compania
dumneavoastra, ca titular de marca,
sa identifice orice incalcare si sa
decida ce masuri se vor lua pentru
apararea drepturilor conferite de
marca.

Daca aveti impresia ca cineva aduce
o Tncalcare marcii dumneavoastra
este bine sa recurgeti la sfatul unui
expert. Un avocat specializat in
proprietate intelectuala este
persoana cea mai indicata pentru a
va oferi informatii Tn legatura cu
optiunile existente in tara
dumneavoastra si, probabil, si in
tarile invecinate pentru a initia o
actiune impotriva contrafacerii si
incalcarii si pentru a va sfatui asupra
modului in care puteti face sa va fie
respectate drepturile.

Daca va confruntati cu incalcarea
drepturilor ce decurg din calitatea
dumneavoastra de titular al marcii,
atunci puteti incepe prin a redacta o
scrisoare (cunoscuta in general sub
numele de "scrisoare de incetare")
pentru a o trimite presupusului autor
al incalcarii, informandu-l/o asupra
posibilei existente a unui conflict. La
redactarea acestei scrisori este
recomandabila asistenta unui jurist
specializat Tn marci.
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In cazul in care considerati ca
incalcarea a fost facuta intentionat
si cunoasteti locul in care se
desfasoara activitatea de incalcare,
puteti incerca sa il surprindeti pe
autor asupra faptului, obtinand, cu
ajutorul unui jurist specializat in
marci, un ordin de perchezitie si
confiscare (de obicei de la tribunalul
competent sau de la politie) pentru a
organiza o descindere neanuntata la
compania/persoana despre care se
presupune ca va incalca drepturile.

Autorul Tncalcarii poate fi constrans
de autoritatea judecatoreasca sa va
informeze asupra identitatii
persoanelor implicate in producerea
si distributia bunurilor sau serviciilor
in discutie, ca gi asupra cailor de
distributie folosite. Ca modalitate
eficienta de descurajare a actelor de
incalcare a drepturilor conferite de
marca, autoritatea judecatoreasca
poate dispune, la cererea
dumneavoastra, ca bunurile
respective sa fie distruse sau
eliminate din circuitul comercial fara
nici un fel de compensatie.

Masuri la frontiera pentru prevenirea
importului de bunuri purtand marci
contrafacute stau la dispozitia
titularilor de marca prin intermediul
autoritatilor vamale nationale. Ca
titular de marca, compania
dumneavoastra poate solicita ajutorul
autoritatii vamale la frontiera, adica
inainte ca bunurile contrafacute sa
intre in circuitul comercial din tara
respectiva.

Acest ajutor presupune in general
plata unor taxe prestabilite. Pentru
aceasta va trebui sa contactati
autoritatile vamale competente.

In multe cazuri, o modalitate eficienta
de rezolvare a actelor de incalcare o
reprezintd arbitrajul sau medierea.
Arbitrajul are in general avantajul de a
fi o procedura mai putin oficiala, mai
scurta si mai putin costisitoare decat
o actiune judecatoreasca, iar o
sentinta arbitrala este mai usor
aplicabila international. Avantajul
medierii consta Tn faptul ca partile
pastreaza controlul asupra procesului
de solutionare a disputei. Astfel poate
ajuta la pastrarea bunelor relatii de
afaceri cu o alta intreprindere cu care
compania dumneavoastra ar putea
dori sa colaboreze in viitor.

Pentru mai multe informatii despre
arbitraj si mediere, a se vedea site-ul
web al Centrului OMPI de arbitraj si
mediere la:
http://arbiter.wipo.int/center/index.htm.




Site-uri web utile pentru mai multe informatii:

Pe alte probleme de proprietate intelectuala dintr-o perspectiva de afaceri:
WWW.wipo.int/sme/

Pe probleme de marci in general:

- "Despre proprietatea intelectuala" in site-ul OMPI;
http://www.wipo.int/about-ip/en/

- Asociatia Internationala a Marcilor: www.inta.org

Despre aspecte practice referitoare la-inregistrarea marcilor, a se vedea lista de
site-uri web a oficiilor nationale si regionale de marci din Anexa 1 sau
http: //www.wipo. int/news/en/links/ipo web. htm

Despre Sistemul Aranjamentului de la Madrid pentru Inregistrarea Internationala
a Marcilor:
http://www.wipo.int./madrid/en/index.html

Pentru o lista a bazelor de date on-line in domeniul marcilor, administrate de
oficiile de proprietate industriala din intreaga lume:
http://ecommerce.wipo.int/databases/trademark/index.html

Despre Clasificarea internationala a bunurilor si serviciilor in scopul inregistrarii
marcilor conform Aranjamentului de la Nisa:
http://www.wipo.int/classifications/en/index.html (Nice Agreement)

Despre Clasificarea internationala a elementelor figurative ale marcilor conform
Aranjamentului de la Viena:
http://www.wipo.int/classifications/en/index.html (Vienna Agreement)

Pe probleme de conflicte intre marci si nume de domeniu:
http://ecommerce.wipo.int/domains/
www.icann.org

Despre rezolvarea alternativa a disputelor in legatura cu numele de domeniu:
http: //arbiter.wipo. int/domains/
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ANEXAI

AlGEria....cooot i e http://www.inapi.org
P AN g Lo (o] 1 = 1T http://www.ompa.ad
Argentina ... http://www.inpi.gov.ar/
ARIPO (Organizatia Regionala Africana

de Proprietate Industriald) .............. .o, http://www.aripo.wipo.net/
AIMENIA... . ot e e http://www.armpatent.org
PN ] {5 = T http://www.patent.bmwa.gv.at/
AUSTralia .. ... e s http://www.Ipaustralia.gov.au/
Barbados ... ..o e e http://www.caipo.gov.bb/
BelIZE ..o e http://www.belipo.bz
BENEIUX ...cen e e e http://www.bmb-bbm.org/
Bolivia .....oeeveveeeieeiieeeee e ...http://www.senapi.gov.bo
Bosnia-Hertegovina ...http://www.bih.net.ba/zsmp
Brazilia ........cooeieniii e e http://www.inpi.qov.br
BUIgaria....... .ooooueieeiii s e e http://www.bpo.bg/
CaANAAA ... e e e http://www.cipo.gc.ca
(04 1 115 F= TUTUT T TR http://www.saic.gov.cn
China: Hong Kong (SAR) ......ccviiiiiiiiie e, http://www.info.gov.hk/ipd
China:Macao (SAR) ....coeevoiiiiiiiies e http://www.economia.gov.mo
(0 1 11 TR http://www.proind.gov.cl
Columbia..... oo e e http://www.sic.qov.co
Croatia ......cc i e http://www.dziv.hr/
CUDA .. e e e http://www.ocpi.cu
Republica Ceha.........ccccoe o e, http://www.upv.cz
DanemarcCa .......coooueiiiiiiie e e http://www.dkpto.dk/
Republica Dominicana ..........ccccoviiiies v, http://www.seic.gov.do/onapi/
EStonia... ..o e e http://www.epa.ee
Uniunea Europeana (Oficiul de Armonizare

a Pietei Interne - OHIM).............coco http://oami.eu.int/
Finlanda ... e e http://www.finlex.fi
Franta.......... oo http://www.inpi.fr
(1=l o] (o= TP OTRPPRRN http://www.sakpatenti.org.ge/
GEIMANIA ... oo e e http://www.dpma.de
[T =To L= T OO http://www.obi.gr/
UNQAIA .o et e e http://www.hpo.hu/
ISIANAA ... e e http://www.els.stjr.is
INAIA et e e s http://www.patentoffice.nic.in
INAONBZIA ... oo e e http://www.dgip.go.id
IaNAA ... e e http://www.patentsoffice.ie
ISFACI ... e e e http://www.]ustice.gov.il/

rasham+ haptentim/

1 7= 1= T http://www.european-patent-

office.orq/it/



Japonia ..o s
lordania ... .o e
Kazahstan ... e e
KENIA i e e e
KIrgizstan ... oo e
Republica Democratica Populara Laos ................
Lituania ..oooe oo e
[T D q=Y 0 a1 o 10 o SRR

Mexic

NoOrvegia...... ....cccoveiiiiiis i
Organizatia Africana

de Proprietate Intelectuala (OAPI).....................
Panama ....... .o e
PEOIU <.t e e
Filipine. ...cooon i s e
Polonia.............
Portugalia............ .
Republica CONGO........oevetiiiiiiiaiiees e
Republica Coreea ...........coveeveeeeeiieiiiiis e
Republica Macedonia.........cccccceveeieenis o,
Republica Moldova.......... e e
ROMENIA. ... i e e
Federatia RUSA..........cccee i e
Serbia-Muntenegru .........c.coccceveveeeeeie e

Tadjichistan . ... e
Thailanda.........
Turcia............... .
[0 Lo =11 [ T
Marea Britanie
Statele Unite ale AMeriCii .........cccovvveviiceriiiiiiiiie,
1O T T U=

http://www.jpo.go.jp
http://www.mit.gov.jo
http://www. kazpatent. kz
http://www.kipo.ke.wipo.net
http://www.krygyzpatent.kq
http://www.stea.la.wipo.net/
http://www.vpb.It/
http://www.etat.lu/EC/

....http://www.economia.gov.mo
...http://www.kpdnhg.gov.my/

http://www.impi.gob.mx/
http://www.european-patent-
office.org/patlib/country/monaco/
http://www.ompic.org.ma/
http://www.bie.minez.nl
http://www.ip.np.wipo.net
http://www.iponz.govt.nz
http://www.patentstyret.no

http://www.oapi.wipo.net/
http://www.mici.gob.pa/comintf.html
http://www.indecopi.gob.pe/
http://www.ipophil.gov.ph/

....http://www.uprp.pl/”
...http://www.inpi.pt/

http://www.anpi.cg.wipo.net
http://www.kipo.go.kr
http://www.ippo.gov.mk/
http://www.agepi.md/
http://www.osim.ro
http://www.rupto.ru
http://www.yupat.sv.gov.yu
http://www.Ipos.qov.sg
http://www.indprop.qov.sk
http://www.sipo.mzt.si
http://www.oepm.es
http://www.prv.se
http://www.ige.ch
http://www.tipat.org

....http://www.ipthailand.org
...http://www.turkpatent.gov.tr

http://www.ukrpatent.org/
http://www.patent.gov.uk
http://www.uspto.qgov
http://www.dnpi.qub.uy

Uzbechistan ... e e

http://www.patent.uz

VeNEZUEBIA ...c..eeeeeeeee e e e

http://www.sapi.qgov.ve
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Anexa Il

Produse

Produse chimice destinate industriei, stiintelor fotografice , agriculturii,
horticulturii si silviculturii; rasini artificiale in stare bruta, materiale plastice in
stare brutd, Tingrasaminte pentru pamant; compozitii extinctoare; preparate
pentru calirea si sudura metalelor; produse chimice destinate conservarii
alimentelor; materiale tanante; adezivi (materiale de lipit) destinati industriei.

Vopsele, firnisuri, lacuri; substante de protectie contra ruginii i contra
deteriorarii lemnului, materiale colorante; mordanti; rasini naturale in stare
bruta; metale sub forma de foite si sub forma de pudra pentru pictori,
decoratori, tipografi si artisti.

Preparate pentru albit si alte substante pentru spalat; preparate pentru
curatare , lustruire, degresare si slefuire; sédpunuri; parfumerie, uleiuri
esentiale, cosmetice, lotiuni pentru par; produse pentru ingrijirea dintilor.

Uleiuri si grasimi industriale; lubrifianti; produse pentru absorbtia, umezirea si
compactarea pulberilor; combustibili (inclusiv benzina pentru motoare) si
substante pentru iluminat; lumanari si fitile pentru iluminat.

Produse farmaceutice si veterinare; produse igienice pentru medicina;
substante dietetice de uz medical, alimente pentru sugari; plasturi si materiale
pentru pansamente ; materiale pentru plombarea dintilor si pentru mulaje
dentare; dezinfectante; produse pentru distrugerea animalelor ddunatoare;
fungicide, erbicide.

Metale comune si aliajele lor, materiale de constructie metalice; constructii
transportabile metalice; materiale metalice pentru caile ferate; cabluri si fire
metalice neelectrice; produse de lacatuserie si feronerie metalica; tuburi
metalice, case de bani, produse metalice necuprinse in alte clase; minereuri

Masini si masini unelte; motoare (cu exceptia motoarelor pentru vehiculele
terestre); cuplaje si organe de transmisie (cu exceptia celor pentru vehiculele
terestre); instrumente agricole altele decét cele actionate manual;incubatoare
pentru oua.

Scule si instrumente de méana (actionate manual); cutite , furculite si linguri,
arme albe; aparate de ras.



10.

11.

12.
13.
14.

15.
16.

17.

18.

Aparate si instrumente stiintifice , nautice, geodezice, fotografice,
cinematografice, optice, de cantarire, de masurare, de semnalizare, de
control ( verificare ), de siguranta ( salvare ) si didactice; aparate si
instrumente pentru conducerea, distribuirea , transformarea, acumularea,
reglarea sau comanda curentului electric; aparate pentru inregistrarea,
transmiterea, reproducerea sunetelor sau imaginilor; suporti de inregistrare
magnetici, discuri acustice; distribuitoare automate si mecanisme pentru
aparate cu preplata; case inregistratoare, masini de calculat, echipamente
pentru tratarea informatiei si calculatoare; extinctoare.

Aparate si instrumente chirurgicale, medicale, dentare si veterinare,
membre, ochi si dinti artificiali; articole ortopedice, material de sutura.

Aparate de iluminat, de incalzit, de producere a vaporilor, de coacere, de
refrigerare, de uscare, de ventilare, de distribuire a apei si instalatii sanitare.

Aparate de locomotie terestra, aeriana si navala.
Arme de foc; munitii si proiectile; explozivi; focuri de artificii.

Metale pretioase si aliajele lor gi produse din aceste materiale, placate sau
nu necuprinse in alte clase; giuvaergerie, bijuterii, pietre pretioase;
ceasornicarie si instrumente pentru masurarea timpului.

Instrumente de muzica.

Hartie, carton si produse din aceste materiale, necuprinse in alte clase;
produse de imprimerie; articole pentru legatorie; fotografii;
papetarie;adezivi (materiale colante) pentru papetarie sau menaj; materiale
pentru artisti; pensule; masini de scris gi articole de birou (cu exceptia
mobilelor);materiale de instruire sau Tnvatamant (cu exceptia aparatelor);
materiale plastice pentru ambalaj (necuprinse in alte clase) ; caractere
tipografice, clisee.

Cauciuc, gutaperca, guma, azbest, mica si produse din aceste materiale
necuprinse Tn alte clase; produse din materiale plastice
semiprelucrate;materiale de calafatuire, etansare si izolare; conducte
flexibile nemetalice.

Piele si imitatii din piele, produse din aceste materiale, necuprinse in alte
clase, piei de animale; geamantane si valize; umbrele, umbrele de soare,
bastoane; bice si articole de selarie.
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19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

Materiale de constructie nemetalice; conducte rigide nemetalice pentru
constructie, asfalt, smoald, bitum; constructii transportabile nemetalice;
monumente nemetalice.

Mobile, oglinzi, rame; produse (necuprinse in alte clase) din lemn, pluta,
trestie, stuf, rachita, corn, os, fildes, fanoane de balena, solz, ambra, sidef,
spuma de mare, Tnlocuitori ai tuturor acestor materiale sau din materiale plastice.

Ustensile si recipienti pentru menaj sau bucatarie (nici din materiale
pretioase, nici placate); piepteni si bureti; perii (cu exceptia
pensulelor);material pentru perii; material pentru curatare; bureti metalici;
sticla brutd sau semiprelucrata (cu exceptia sticlei de constructie);
sticlarie, portelan si faianta, necuprinse in alte clase.

Franghii, sfori, plase, corturi, prelate, vele, saci, necuprinse in alte
clase;materiale de umplutura (cu exceptia cauciucului sau materialelor
plastice) ;materiale textile fibroase brute.

Fire de uz textil.
Tesaturi si produse textile, necuprinse in alte clase; cuverturi de pat si de masa.
Imbrécaminte, incaltaminte, articole care servesc la acoperirea capului.

Dantele, broderii, panglici si sireturi; nasturi, capse, copci, ace si ace cu
gamalie; flori artificiale.

Covoare, presuri, rogojini, linoleum si alte produse pentru acoperirea
podelelor; tapete murale, nu din materiale textile.

Jocuri, jucarii; articole de gimnastica si de sport, necuprinse n alte clase;
decoratiuni (ornamente) pentru pomul de Craciun

Carne, peste, pasari, vanat; extracte din carne, fructe si legume
conservate, uscate si fierte; jeleuri, dulceturi, compoturi; oua, lapte si
produse lactate, uleiuri si grasimi comestibile.



30.

31.

32.

33.
34.

35.

36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.

43,
44,

45.

Cafea, ceai, cacao, zahar, orez, tapioca, sago, inlocuitori de cafea; faina si
preparate facute din cereale, paine , produse de patiserie si cofetarie,
inghetata comestibila; miere, sirop de melasa; drojdie, praf de copt; sare,
mugtar; otet, sosuri ( condimente ); mirodenii; gheata.

Produse agricole, horticole, forestiere si cereale, necuprinse in alte clase;
animale vii; fructe si legume proaspete; seminte, plante si flori naturale;
alimente pentru animale; malt.

Bere; ape minerale si gazoase si alte bauturi nealcoolice; bauturi din fructe
si sucuri de fructe; siropuri si alte preparate pentru fabricarea bauturilor.

Bauturi alcoolice (cu exceptia berii).
Tutun; articole pentru fumatori; chibrite.
Servicii

Publicitate; gestiunea afacerilor comerciale; administratie comerciala; lucrari
de birou.

Asigurari; afaceri financiare; afaceri monetare; afaceri imobiliare.
Constructii; reparatii; servicii de instalatii.
Telecomunicatii.

Transport; ambalarea si depozitarea marfurilor; organizarea de calatorii.
Tratament de materiale.

Educatie; instruire; divertisment; activitati sportive si culturale.

Servicii stiintifice si tehnologice, precum si servicii de cercetare si de creatie,

referitoare la acestea; servicii de analiza si cercetare industriald, crearea si
dezvoltarea calculatoarelor si a programelor de calculator;servicii juridice.

Servicii de alimentatie publica; servicii de cazare publica.

Servicii medicale; servicii veterinare; servicii de igiena si de ingrijire a
frumusetii pentru oameni sau animale; servicii de agricultura, horticultura si
de silvicultura.

Servicii personale si sociale oferite de catre terti, destinate sa satisfaca
nevoile indivizilor; servicii de siguranta pentru protejarea bunurilor si
indivizilor.

in iulie 2003, 72 de state erau membre ale Aranjamentului de la Nisa. Ele au
adoptat si aplica aceasta clasificare in scopul inregistrarii marcilor.
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Anexa lll

Statele membre ale Uniunii de la Madrid

(la 15 aprilie 2003)

Albania (A)

Algeria(A)

Antigua si Barbuda (P)
Armenia (A si P)
Australia (P)

Austria (A si P)
Azerbaidjan (A)
Belarus (A si P1)
Belgia* (A si P)

Bhutan (A si P)

Bosnia - Hertegovina (A)
Bulgaria (A si P)

China (Asi P)

Croatia (A)

Cuba (Asi P)

Republica Ceha (A si P)
Republica Populara Democrata
Coreeana (A si P)
Danemarca (P)

Egipt (A)

Estonia (P)

Finlanda (P)

Franta (A si P)

Georgia (P)

Germania (A si P)

Grecia (P)

Ungaria (Asi P)
Islanda (P)

Irlanda (P)

Italia (A si P)
Japonia (P)
Kazahstan (A)
Kenia (A si P)
Kirgizstan (A)
Letonia (A si P)
Lesotho (A si P)
Liberia (A)
Liechtenstein (A si P)
Lituania (P)
Luxemburg* (A si P)
Monaco (A si P)
Mongolia (A si P)
Maroc (A si P)
Mozambic (A si P)
Olanda *(Asi P)
Norvegia (P)
Polonia (A si P)
Portugalia (A si P)
Republica Moldova (A si P)
Romania (A si P)



Federatia Rusa (A si P)
San Marino (A)
Sierra Leone (Asi P)
Singapore (P)
Slovacia (A si P)
Slovenia (A si P)
Spania (A si P)
Sudan (A)
Swaziland (A si P)
Suedia (P)

Elvetia (A si P)

Tadjichistan (A)

Fosta Republica lugoslava Macedonia (A)
Turcia (P)

Turkmenistan (P)

Ucraina (A si P)

Marea Britanie (P)

Uzbechistan (A)

Vietnam (A)

lugoslavia (A si P)

Zambia (P)

(A) indica un stat-parte la Aranjament (52)
(P) indica un stat-parte la Protocol (55)

*) Protectia nu poate fi solicitata separat
pentru Belgia, Luxemburg sau Olanda, ci
numai pentru cele trei tari la un loc privite ca
un Tntreg (Benelux) si este supusa platii unei
singure taxe complementare sau
individuale.

31



.int/sme/

.Wipo

I www

http






Organizatia Mondiala a Proprietatii Intelectuale:

Adresa:

34, Chemin de Colombettes
P.O. Box 18

CH-1211 Geneva 20
Switzerland

Telefon:

41 22 338 91 11
Fax:

4122 733 54 28
e-mail:

wipo.mail@wipo.int

sau Adresa biroului de Coordonare a
OMPI din New York este:

2, United Nations Plaza

Suite 2525,

New York, N.Y. 10017

United States of America

Telefon:

12 12 963 68 13
Fax:

12 12 963 48 01
e-mail:

wipo@un.org

Vizitati site-ul OMPI la:
http://www.wipo.int

Departamentul pentru IMM-uri:

Adresa:

34, Chemin de Colombettes
P.O. Box 18

CH-1211 Geneva 20
Switzerland

Fax:

+41 22 338 87 60
e-mail:

sme@wipo.int
Web page:
http://www.wipo.int/sme

si comandati de la biblioteca electronica a OMPI la:

http://www.wipo.int/ebookshop

Pentru mai multe informatii va puteti adresa la:
Oficiul de Stat pentru Inventii si Marci,

Str. lon Ghica nr.5, cod 030044
sect 3 - Bucuresti, Roméania
Tel.: (4021) 315.43.63,

Fax: (4021) 312.38.19
http://www.osim.ro

Publicatia OMPI No. 900(E) /ISBN 92-805-1152-X




	Crearea_unei_marci 1
	Crearea_unei_marci 10
	Crearea_unei_marci 11
	Crearea_unei_marci 12
	Crearea_unei_marci 13
	Crearea_unei_marci 14
	Crearea_unei_marci 15
	Crearea_unei_marci 16
	Crearea_unei_marci 17
	Crearea_unei_marci 18
	Crearea_unei_marci 2
	Crearea_unei_marci 3
	Crearea_unei_marci 4
	Crearea_unei_marci 5
	Crearea_unei_marci 6
	Crearea_unei_marci 7
	Crearea_unei_marci 8
	Crearea_unei_marci 9

